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Mezi otevienosti a utajenim / k bezpeé¢nostnim rizikum vydavani
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PREDHOVOR

Predlozeny zbornik predstavuje vystUpenia na seminari, ktory sa konal v ramci spoluprace
Ustavu politickych vied SAV v Bratislave aKatedry Zurnalistiky, FF UKF v Nitre. Seminar
s medzinarodnou G&astou umoznil riesitefom grantovej tlohy VEGA SAV- MS SR Slovenska politicka
kultira v médiach po roku 2009 prezentovat svoje nazory na vztah médii a politiky. Seminara sa
zucCastnili i dalSi prizvani odbornici z vysokych $kél na Slovensku i predstavitelia médii

Ugastnikom zaZzelala Gspesnt vymenu odbornych poznatkov dekanka Filozofickej fakulty UKF
v Nitre, Doc. PhDr. Zdenka Gadugova, PhD., a riaditel Ustavu politickych vied SAV v Bratislave, PhDr.
Miroslav Peknik, CSc.

Jednotlivé prispevky zrbézneho pohladu priblizuju symbiézu médii a politiky. Nacrtavaju
bytostnd potrebu politikov opierat sa o média pri prezentécii svojich politickych programov, zarovern
naznacuju tendecou médii prizyvat politikov do svojich vysielani, na stranky tlae, zvySujac svoju
prestiz a sledovanost, &itanost. Poodhaluje i odvratenu stranu tohto symbiotického vztahu vo forme
Herostratovského komplexu, ktory v réznej podobe v dejinach politiky daval priestor jednej z predstav
psychoanalytikov, ktory vnimaju tuzbu po moci ako prilezitost prekracovat svoje obmedzenia.

Ugastnici ponikli rozne pohlady na vyuzivanie médii politikmi, analyzu ich verbalnej
i neverbalnej komunikacie. Ponukli analyzu predvolebnej kampane prezidenta USA, Baracka Obamu,
nositela Nobelovej ceny za mier. Dal$i U&astnici poodhalili aj negativne &rty vztahu médii a politiky,
vo forme korupénosti medzi politikmi a médiami, &o tvori stale aktualnu stéast diskusii. Dal$i téastnici
hfadali odpovede na otazky, ¢o je sucastou predpokladu Uspesného pbsobenia politikov v médiach,
ako sa dokazu vyrovnat s faktom, Ze ich mediédlna prezentécia neraz postrada postulaty klasického
sokratovského dialégu a nadobuda skér spektakularny charakter, prispusobujuc sa optike médii. Na
seminari zazneli Uvahy o osobnosti, charizme politika, o parasocialnom vztahu k predstavitelom
politiky. Jednotlivé prispevky sa zamerali i na autentickost, presuazivnost v prezentacie politikov, ale
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ina osidla medialnych manipulacii. Mimo zretefa neostala ani prezentacia politiky na
internetovychnstrankach, blogoch, vyuzivanie tychto moznosti extrémistami.

Vztah politiky a meédii priblizili odbornici z réznych sfér — politologie, psychologie, etiky,
prava, masovej komunikacie. Ich prezentacia bola bola sprevadzana aj zaujmom zucastnenych
Studentov Zurnalistiky.

Mnohé z predlozenych otazok naznacili odpovede na vzajomny vztah i antagonizumus
politiky a médii. Viaceré sa v&ak eSte vinu ako biele miesta pred skimavym zrakom tych, ktori hladaju
ktory ob&anom, voli¢om, otvori jasné cesty vzajomného pochopenia, akceptacie, bez manipulativnych,
komunikacnych, ¢i diskomunikaénych pasci.

Verime, ze zaujemcovia o problematiku najdu v predlozenom zborniku odpovede na otazky,
tykajuce sa vztahu médii a politiky. Uvitame i diskusné prispevky naSich citatelov.

Prijemné ¢itanie i $tadium Vam Zelaju zostavovatelia zbornika
PhDr. Eva JasSova, PhD.

Doc. PhDr., PaeDdr. Karol Orban, PhD.
JUDR. MUDR. Daniel Smihula PHD., DR.IUR.



NOVINARI APOLITICL.
HEADANIE IDENTIT V STRATEGII STATNOSTI

DOC. JOZEF DARMO, PHD.

FAKULTA MASMEDIALNE]J KOMUNIKACIE UCM, TRNAVA

Konferencia sa dotyka dvoch klG€ovych substruktar existencie organizovanej spolo€nosti. Ich
synchronizacia, a ¢i dokonca symbidza, sa ,podpisuje” pod zaklady existencie ob¢ana, naroda, spoloénosti.
Tvori, & utvara, vymedzuje, produkuje, motivuje priestor ich existencie, bytia, napifiania tohto bytia,
zhmotriovanie tohto bytia a zitia v civilizacii historického i aktualneho ¢asu s projekciou budicnosti. Kriza
organizmu c¢loveka tkvie v zlyhaniach jeho koronarneho obehu — mozgu a srdca s pradivom cievneho
systému komunikécie Zivotodarnej energie.

Co je v zakladoch vztahu novinarov a politikov? Je to problém ich objektivnych roli v demokracii,
teda spoloCenstva ob&anov. Je to problém obcianskej moci, zaujmov, slobodnej véle v jej transfere
v zastupitel'sky systém delegovanej moci a véle na ob&anom voleny parlament. Opakujeme, ob&anov a nie
politickych stran. Volby pripravuje organizacia Statu, teda ob€ana a za jeho peniaze. Politické strany sa iba
uchadzaju o moc ponukou kandidatov zradov ob&anov vistom spekire celospoloCensky rozvojovych
programov obcianskeho Statu. Napokon je to problém vztahov volbami obdianskej moci poverenegj
spravovat, viest, teda vladnut a ob&ana aktivneho realizatora volbami zvolenej cesty celospolo¢enského
rozvoja.

Rola politika: Politické strany nie su instituty rozvojovej celospologenskej komplexnosti. Sleduju
skupinové zaujmy. Ich ,obalom® su ideoldgie. Politik je spaty s ideoldgiou. Stotozriuje sa s ideolégiou ako
s vazbou na politickd stranu, no bez priamej spatnej vazby na obcéana, ktory ho volbami poveril, aby ho
prioritne v jeho zaujme zastupoval vo vrcholnom orgéane obcianskej moci — v parlamente. Nie stranu, ale
obcana. Nie strana, ale obéan ma a musi mat moznost kontroly vykonu mandatu obc¢ianskeho zastupcu.
Politické strany su v demokratickom State, teda State ob¢anov, stranami skupinovych zoskupeni ob&anov.
A teda aj v tychto stranach, ak st budované zdola od ob¢ana a nie ,vodcovsky“ zhora so skupinkou vodcom
vyvolenych, mé& ob&an pravo kontroly.

Sucastou kontroly vykonu moci ob&anom v demokracii je Ustavny systém delby moci, vykonu moci:
prezident, parlament, orgadny moci vykonnej na urovni viady a Statnej spravy, sudnictva a demokraticky,
pluralitne saturovaného, projekciou demokratickej Statnosti, hodnotovo, etikou a zodpovednostou viazaného
komunika&ného priestoru so slobodou slova, prava ob&ana informovat a byt informovany.

Profesionalna rola novinara: Neutrdlne objektivny verzus spolo€ensky angazovana Zurnalistika.
Ideologizovana konstrukcia dvoch protikladnych typov: a) neutralne objektivna Zurnalistika, ktora sa pasivne
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distancuje od udalosti, na ktoru sa informaéne zameriava; b) aktivne zapojenie, U€ast socidlne angazovanej
zurnalistiky. Plati, Ze obe tieto normativne predstavy sa nevylucuju. Novinar méze byt v rovnakej miere
oddany objektivnemu, neutralnemu komunikovaniu sprav atiez spolofenskej angazovanosti. Marius
Janowitz (1975) prezentuje dvojaké chapanie novinarskej profesie: doévernik, ten, ktory informacie
zverejhuje a advokat, profesionalny novinar tejto orientacie je, ¢ mal by byt syntézou medzi
angazovanostou a neutralitou, so zvyraznenim roly doévernika. Novinar ako nezlcastneny agent,
sprostredkovatel prenosu informacie -jeho ciefom je objektivita a etika profesionality. Vyhrada k takémuto
postoju - akceptuje bez namietok, ¢i spochybnenia existujlci poriadok. Vyhyba sa predpokladanej politicke;
zodpovednosti. Miesto toho, aby hfadal kritické otazky, ktoré by sa dotykali spoloenskej reality, sluzi
,objektivne” vladnucim vrstvam ako ich ,hlasna triba“ Namietka: kriticky nazor, ktory ,prehana“, lebo
i v demokracii ma ,oznamovacia, informujlica zurnalistika“ svoje vyznamné miesto a poslanie. Bez verejnej
informovanosti, znalosti rozhodnuti, ktoré urobila, robi vykonna, sidna moc, nemédze dojst k ziadnemu
demokratickému vytvaraniu spolo¢nej vole...

Novinar — advokat: (nase relacie typu ,Palba“, ,Reportéri) -vnima seba ako bojovnika za urcité
socialne, pravne zanedbavané skupiny, ktoré nie st schopné zastupovat vlastné zaujmy. Novinari su to ako
,Stvrty stav®. Brania zneuzivaniu moci. Prec¢o ,Stvrty stav“? Pojem pochadza z Anglicka, kde sa na vilade
podielali tri stavy: klérus, prérovia a ¢lenovia Dolnej snemovne. Tla¢ bola ,Stvrtym stavom®. V nemcine sa
pouziva pojem ,Vierte Gewalt* (Stvrta moc)) vedra tradi¢nej moci zakonodarnej, vykonnej a stdne;j.

Novinar v roli advokata sa usiluje o0 zmenu socialnej Struktdry. Nie je stipencom principu neutrality
hodnét, ale identifikuje sa s hodnotami, ktoré zastava verejnost, alebo €ast verejnosti. Energicky sa usiluje
o roz8irenie istych myslienok, ¢i faktov bez toho, aby tvrdil, Ze m& v kone¢nom désledku v danej spornej veci
pravdu. Namietka: takéto chapanie roly novinara vSak tiez poskytuje legitimne opravnenie potlaéit
informacie, ktoré podla novinara neslizia prospechu verejnosti, alebo uréitych skupin.

Typ novinara — advokat: pokracuje v tradicii novinara Josepha Pulitzera, Lincolna Steffensa, Idy
Tarbellovej a dalSich. Ide o Zurnalistiku ,Muck — raker” (kyda¢ hnoja). Toto oznacenie na tento typ novinarov
vyslovil Theodor Rooswelt v roku 1906. Je to oznacenie pre novindra s kritickym pohfadom na spolo¢nost.
Vztahuje sa vS8ak predovSetkym na novinarov loviacich senzéacie, odhalujiuceho nedisté praktiky politiky,
politikov, obchodu, finanéného kapitali v korupcii v Statnej sprave a v sietach zlo€inu.

Investigativny novinar: je obvifiovany z toho, ze produkuje Zurnalistiku demagéga, Ze stoji na lavej
strane politického spektra, Casti spektra verejnej mienky. Tato Zurnalistika ma tri typy novinarov: typ kritika,
ktory sa vnima ako hovorca slab$ich a vedie kampane proti viddnucim nazorom; typ kontroléra, ktory kriticky
hodnoti politické ro§ady moci. Odhaluje ich pozadie a poukazuje na politické alternativy rieSeni. Novinar sa
tu prezentuje stale ako filozoficky, politologicky, hodnotove a historicky integrovana osobnost
sprostredkovatela, mediatora medzi politikom, politikov a spoloénostou, obéanom v jeho State ako priestoru



jeho rozvoja, slobdd, istdt, sebaorganizacie svojich tvorivych sil. Stat ako ,akumulator projekcie energie
vlastnej pritomnosti a buddcnosti. V naSej Zurnalistike su€asnosti badat isty, az nepriatelsky postoj
k vlastnému Statu a k prezentacii tohto Statu volbou ob&anov ako jeho Ustavnej prezentacie. Tento postoj je
pravdepodobne zakoreneny v urcitych predstavach Statu zalozeného na Gtlaku a nasili. To je podstata, popri
historickom narodnom nevedomi, krizy vztahu novinarov uz nielen voci politikom, ale dokonca vo¢i obéanom
ako jedinym legitimnym nositelom, vlastnikom i sudcom ich §tatu, Statnosti, teda Ustavnych istdt ich prav.
Parlament, poslanec, vlada, politik vo vlade, je, i mal by byt v sluzbach ob¢ana, t.j. jeho &tatu. Tyka sa to aj
obc¢ianskeho, narodného, narodnostatneho, teda Statoob&ianskeho vnimania poslania, posolstva novinara,
zurnalistiky !

Teda zakladom symbibézy novinarstva a politiky je: a) identita novinarstva a politiky s identitou
naroda, obcianskej spolo¢nosti; b) identita s rolou Statnosti. Tu musi byt spolo¢na re¢ a zaklad dialégu
rozvojovych, nazorovych, postojovych, so zodpovednostou prijimanych aktivit.

Politika, novinarstvo — hfadanie identit

Symbibza (gréc.) — biologické spoluzitia dvoch organizmov, z ktorého maju obidva UZitok.
Symbibdzny — Zijuci v symbi6ze, majuci charakter, &rtu symbidzy. Rodovd, kmeriov4, etnicka spolocnost bola
zalozena na symbibze spoluzodpovednosti, delbe prace, roli, solidarity. Symbibza zitia s prirodou a kozmom
v uctievani autority vysSieho zakona ,Stvoritela“. Nastup otrokarskeho systému, ranného feudalizmu,
feudalizmu, kapitalizmu deStruuje tito symbiézu kfd€om majetnosti a z nej plynicej moci, vlady nad
slobodou, ¢lovekom a planétou. Nie v zaujme Zivota, slobody ale zisku, bohatstva, boja 0 moc ako prava na
majetnost. Majetnost ako pravo redistriblcie a nasilia, bohatstva a chudoby, rasy, & ras vyvolenych
a zatracovanych goéjov odsudenych k otrockej praci. Ludstvo vstupuje do dejin nésilia. To su dejiny. To je
konflikt. To je kriza dejin, ked na scénu vystupili v defbe prace profesie, skbér povolania, poslania politikov
a novinarov. V rannom obdobi vzniku pociatkov periodickej tlace v ére politickej obrody etnickych narodov
aich procesu etablovania sa v narody kultirne, institucionalne, politicky rozvinuté, ¢i rozvijajuce sa, bola
politika, politicka aktivita a aj novinarstvo ,prirodzenou” aktivitou dvojatom tejto osobnosti ducha, filozoficko-
Statotvorného myslenia. Symbi6za v symbidéze materidlna a duchovna civilizacie, skalpel majetnosti rozéesal
tito symbidzu. Politika vstupuje do sluzieb majetnosti ako moc nad ¢lovekom a novinarstvo, novinar ako
bytie v duchovne, v civilizacii v ¢loveku, skrze Eloveka v zmysle posolstva jeho zZivota a nie iba zivociSnej
existencie, stdva sa aktivitou so zdkonitostami trhu. Novinar uz nie je osobnost s posolstvom, poslanim
v spolo¢nosti slobody, ducha, ale pracovna sila ajeho produkt tovar v sietach reklamnej, politickej,
ideologickej manipulacie.

Atak si aj rodiaca novinoveda, politolégia, sociolégia musia zaknihovat do svojich badatelskych
projektov analyzu ulohy masmédii v réznych dejinnych obdobiach vyvoja fudskej spoloénosti; zasahy moci

do masmedialnej komunikacie s produktami manipulovanej verejnosti na drovniach medialnych systémov
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Statov, kontinentov a sveta. Do arény svetovladnej moci vstupuje mocenské svetovladne trio: monetarny
kapital v prepojeni na scudzovatelov politickej moci narodnych Statov do pletenca politickej svetovliady
pravolavych a lavopravych internacional kozmopolitnych ideolégii likvidacie identit narodov a narodnych
Statov. Svetovladny priestor tychto globalistickych manipulaénych operacii dotvara svetovladne etablované,
na monetarny kapital a internacionalizovanu partokraciu prepojend, spoloénymi zaujmami spojenu
mediokraciu. Ta ma realizovat duchovno-hodnotovy kozmopolitny priestor globalizacie svetovladnej moci.

Vtomto obdobi ana tomto pozadi dochddza k stretu dvoch historicky utvorenych prudov
zurnalistiky, dvoch ,koronarnych* komunika¢nych systémov civilizacie:

a) zurnalistiky, novinarstva ako produktu ducha, duchovnej tvorivej aktivity a vydobytkom
duchovne, tvorivostou zhodnocovaného materialna fyzickym bytim v tvorivosti. Kooperacia nadnarodna
v ekonomickej oblasti bola na Urovni kooperacie, vzajomnej tovarovej vymeny. Proces utvarania
nadnarodnych vazieb monopolného monetarneho kapitalu s presunom politickej moci ob&ana k moci kapitalu
a mediokracie bol iba v nastupe.;

b) zurnalistiky ako tovaru, produktu podnikania so vSetkymi désledkami na tvorivost, poziciu
novinara. ,Tady vidime na jedné strané jevi se snaha noviny Uplné zkomercionalizovati a tim také zmensSiti
poptavku po individualitdch, nahraditi autoritu osobni autoritou kolektivni, udelati §éfa administrace,
politického sekretare dllezitejSim nez publicistu, nahraditi ,denniho spisovatele” rutinérem, Zurnalistou
Lwyuenym* zatlaciti individuality medzi spolupracovniky externi, a na druhé strané stale potfeba talentd,
daru nenaucitelnich a hrdost na tyto dary — tento rozpor mezi rutinérem a talentem tvofi dva zakladni prvky,
z nichz se vyviji i stavovské sebavédomi Zurnalistovo.“ (Fuch, Alfréd, 8)

Nezabudajme, Ze v strednej a vychodnej Eurépe, na Balkane nebudujeme Ziadnu demokraciu.
Jednoducho sa vraciame do kapitalizmu s jeho vydanim demokracie. Za socializmu bola moc v rukach
partokracie. Transformacia, to je vlastne proces, v ktorom sa tato partokracia transformuje na vlastnikov
majetku vytvoreného ob&anmi. Ten sa nachadzal, nachadza v pakte Fondu narodného majetku. Preto tento
urad podla su€asnej opozicie treba zrusit. To znamena: zohfadnit stopu po rozkradnuti majetku ob&anov.
Partokracia sa ,vlastnicky” kapitalizuje. Pri tejto ,transformacii®, t.j. presunoch majetku, majetnosti netreba
svedkov. VSetky politické garnitary, ktoré sa na lupezi majetku ob&anov po roku 1989 podielali ato bez
vynimKy, €i boli v p6ze opozicie, ¢i ,koalicie” dobre vedeli a vedia, ze problém vztahov s novinarmi nie je ich
hlavnym a uz vébec nie jedinym problémom. Aka to vzacna zhoda vsetkych viad po roku 1989, ze novinari
nebudl dostavat priame informacie od ministrov, poslancov, ale len prostrednictvom hovorcov. Ministri, az
na vzacne vynimky, prestali chodit na vlastné tlacové konferencie. Posunuli sa vo vztahu zodpovednosti vodi
ob&anovi k ,nositelovi“ moci v demokratickom Ustavnom S&tate do kategdrie majetnych. Uz nielen politici su
spodloZeni“ privatizovanou majetnostou scudzenou ob&anom. Privatizatnym aktom presli aj média. Stali sa

vlastnictvom megavlastnikov nadnarodnej mediokracie... Teda média aich zamestnanci, uz nie poslovia
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slobdéd obcana ajeho prav ale zaujmov vlastnikov médii stdvaju sa aj novinari mocenského zépasu
v participacii na moci nad Slovenskom. Konflikt politikov a novinarov na slovenskej politickej scéne nie je
v symbidze zjednocujucej projekcie slovenskej statnosti a teda suverénnych zadujmov ob&ana, naroda. Nie je
teda konfliktom objektivnych spolo¢enskych roli politika a novinara v rovine ich objektivneho poslania
v spolo¢nosti demokratického §tatu, v rovine demokracie obd&ianskeho Statu. K prahu tejto roli sa obe
povolania v narode a v jeho demokratickom State nedostali. Iba parazituji na tejto Statnosti, realizujic svoju
vlastna premenu z kariérnej partokracie na vladcov moci, ktora vyplyva z nadobudnutej majetnosti. Majetnost
totiz sa stava mierou tejto moci a mierou aj obcianskych prav a slobéd. To je uz konflikt na drovni osobnych
zaujmov politickej a novinarskej prezentacie, osobnych zaujmov politikov, ktori vyuzivaja politicki moc pre
vlastny prospech. To je konflikt, ktory je zrkadlom konfliktiu medzi politikmi, ktori stoja poziéne na platforme
narodnostatnych zaujmov Slovenska v rdmci ktorych, ¢€i prostrednictvom ktorych realizuju aj svoje vlastné
zaujmy, a politickou reprezentaciou, ktora sa dala uz plne do sluzieb nadnarodnych korporacii moci kariér
a provizii. Takto je S&trukturovand aj novinarska obec. Konflikt s vladou, kitora prezentuje slovensky
narodnostatny zaujem a spolupraca s opoziciou, s megavlastnikmi masmédii, ktori prakticky v politickom
spekire Slovenska reprezentuju pritomnost nadnarodnych institatov moci v slovenskej politike. To je obraz
pbdorysu sucasného konfliktu a nie symbidzy politiky a masmédii.

.Pre transformaciu Zurnalistiky byvalych totalitnych Statov je prizna¢né, Zze sa v prechodnom obdobi
prejavuje ako ostry konfrontatny stret novinarov a politikov, novinarov a politickej moci. V tomto
konfrontaénom strete sa neberie vObec do Uvahy, Ze aj politika sa demokraticky obrodzuje. Vznikli
demokraticky zvolené Ustavné organy moci. Etablovala sa institucionalne pluralitnd demokracia. “Tarcha
minulosti spdsobuje, Ze sa bojuje s minulostou, a pritom sa straca z optiky pohladu zrod a podpora toho
nového... Preto je sUCasna transformécia politiky aj zZurnalistiky eSte stale povrchnd, nestala sa eSte
»duchovnou revoluciou®. (Darmo, Jozef, 6)
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POLITIKA A MEDIA
PROF. ING. IVAN STADTRUCKER, CSC.

AKADEMIA UMEN{, FAKULTA DRAMATICKYCH UMENI,
BANSKA BYSTRICA

Vzajomna koexistencia dvoch  spoloéenskych organizmov, usporiadatefmi nasho seminara
metaforicky nazvana ako ,symbi6za“ je predmetom mdjho uvazovania.

Naschval hovorim o organizmoch:

politika je organizmus, ktorého zivost prejavuje sa velmi konkrétne v praktickej ¢innosti politickych
subjektov — &i uz politickych stran alebo politického zriadenia — usilujucich ziskat a udrzat si moc.

médium je technicky prostriedok, strojovo Ci pristrojovo necitlivé sprostredkujlce zariadenie, no
predovsetkym je to fenomén Zzivy, elasticky — organicky, poddajny voci vonkaj§im vplyvom.

Dopatrat sa toho, z ktorej konkrétnej politickej strany vietor fika je nelahké; kazdé médium sa ohyba
ba ildame pod naporom, ktory je vyslednicou mnohych niekedy aj protichodnych politickych turbulencii.
Podobne ako vietor ur€ujeme podla toho, z ktorej zo Styroch svetovych stran veje, aj sily, posobiace na
televiziu mézeme konkretizovat ako vplyvy nad-instituciondlne, vnutro-inStituciondlne, ekonomické
a ideologické.

Sustredim sa na organizmus verejnopravnej televizie, ale budem brat na zretel aj na organizmus
neverejnopravnej Cize komercénej televizie. V komerénej televizii pomery su prehladnejSie; komeréna
televizia nie je konfrontovana s idedlom verejnej prospesnosti, ale iba s ekonomickym ziskom. Ne-televizne
masmédia, Cize rozhlas a tlaé ponechavam bokom, predpokladam vs§ak, ze moje konstatovania mozno na ne
aplikovat.

V masmédiach Zivel politicky nachadzame vSade. Ludia, ktori v masmédiu pracuju svoju politickl
nachylnost a iniciativu utajuju, alebo otvorene davaju najavo. Zriedkavo sa vyskytuju aj taki televizni
pracovnici, ktori su politicky neutralni ba irezistentni, no ani oni nie su vstave zabranit, aby kazdy ich —
dokazatelne nestranicky — skutok sa neinterpretoval politicky.

Odhliadnuc od individualnych politickych ambicii (preferencii, averzii etc.) jednotlivych zamestnancov
je televizny organizmus ako celok je vystaveny pésobeniu tychto — z politiky prichadzajucich — vplyvov:

Vplyvy nadinstitucionalne.

Parlamentné zhromazdenie, parlamentny vybor, licenéna rada, spravna/dozorna rada televizie sl
inStitaty ustanovené na to, aby garantovali objektivnost a verejnu prospesnost televiziou Sirenej informécie.
V skutoénosti ich kazdy ¢len je do svojej funkcie nominovany uréitym politickym subjektom; predpoklada sa
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o nom a priori, Ze bude presadzovat/obhajovat zaujmy prave tohto a nie iného politického subjektu. A,
prirodzene, on z takéhoto aspektu posudzuje aj vSetko, &i je alebo nie je vo verejnom zaujme.

Vplyvy vnutro-institucionalne.

Generalny riaditel, vrcholovi manaZzéri (programovy, ekonomicky), $éfredaktori, veduci rubrik (smenari) a na
najnizSom stupni redaktori areportéri predstavuji zhora nadol pyramidalne sa rozSirujuci systém
individualnych pravomoci, pricom stupen volnosti konania tychto jednotlivcov je rozmanity a — de facto i de
jure — problematicky. Okrem inych problematizuj0 ho vo vnutri televizie pbsobiace odborové
a stavovské/profesné organizacie.

Vplyvy ekonomické.

,Ci chleba je$, toho piesef spievajl“ Stard zdsada nasich predkov aktualizuje otazku: ,Kto je
chlebodarca televizie?* Zjednodu$end odpoved na fiu znie: ,Verejnopravnu televiziu Zivi verejnost
a reklamné agentury, komerénu televiziu len reklamné agentary.“ ldeélne by bolo, keby verejnopravna
televizia, pretoZe je verejno-prospesna — Zila a vyzila — len z prispevkov verejnosti. Vieme dobre, Ze tomu
tak nie je; verejnost neochotne prispieva na fungovanie televizie a svoju povinnost prenasa na $tat a na
reklamné agentdry. A &tat, takisto ako reklamné agentura, ni¢ nedava zadarmo. Ziada si svoje a zo ,sluzby
verejnosti“ stava sa ,protisluzba“, ktorej hnacim motivom nie je ani zdaleka prospesSnost’ verejnosti.

Vplyvy ideologické.

Pravo vystupovat na obrazovke v mene verejnosti — v jej mene kritizovat a chvalit kohokolvek
a ¢okolvek, alebo inak ovplyvhovat televizne vysielanie a rozhodovat o tom, ¢o je v iom dobré, spravne
a objektivne, — osobuju si mnohi jednotlivci rézneho socidlneho rangu. Sme kazdodennymi svedkami toho,
ze za verejnost sa proklamuju prisludnici obcianskych zdruzeni, spolkov na ochranu prirody, $portovych
klubov, mensinovych pospolitosti, Gzemnych samosprav, kultirnych a vedeckych institacii a v nejednom
pripade aj zastupcovia organov S§tatnej moci a spravy. Spravidla sleduju tym utilitarne zaujmy a tieto
presadzuju aj na Ukor zamerov zjavne slUziacich verejnému blahu (budovanie dialnice & verejného
osvetlenia).

Je nacase pripomenut zabudanu pravdu znameho filozofa (Kierkegaard S.: Souc¢asnost, Praha, 1969,
s.44): ,Verejnost je zbor pocetnejsi, neZ vsetky narody dokopy, avsak zbor, ktory nikdy nemézZe nastupit’ na
povel a dokonca neméZe byt zastupeny jedinym predstavitelom, pretoZe sam je abstrakciou®.

Kierkegaardovo konstatovanie je dobrym vychodiskom pre mdj exkurz do spletitého a neprehladného
podhubia, do dzungle zvonka neviditelnych suvislosti.

Vyjdem zo vSeobecne uznavanej premisy, Ze najvy$Sou spoloCensky zelanou a celej verejnosti
prospesnou kvalitou masmédia je pravdivé (objektivne) informovanie.

Usudzujem takto:
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pravda je jedna z moznych vypovedi o skuto¢nosti. Vypovedna moznost mbze byt mono-
individualna alebo poly-individualna (konverguje k objektivite) a podmienena je stavom dostupnych
poznavacich moznosti (i technologickych) subjektu, ktorym méze byt jednotlivec alebo spolo¢enstvo ludi,

informacia je to, ¢o odstrariuje neistotu, ¢o uspokojuje zvedavost ¢loveka.

Vychéadzajuc z vlastnej skdsenosti tvrdim, Ze je v silach televizie , aby (v ramci technickych moznosti
masmédia) poskytovala televiznym divakom pravdivé/objektivne informacie.

A dalej. Mozno pripustit, Ze prave takato c&innost je prioritou generdlneho manazéra verejnopravnej
televizie a ze iné bo¢né umysly (nenavratna finanéna pézicka, budici kariérny postup) jeho rozhodovanie
nemotivuju.

No i tak vynara sa otazka: kto je opravneny rozhodnut o tom do akej miery a ¢i vébec odvysielana
informéacia je aktudlna, pravdiva/objektivna a — politicky &i inak neskreslena. Arbitrom je bud generalny
manazér, hoci sdm je nominant politického grémia, alebo ti, ktori do dozornych &i inych Rad boli delegovani
politickymi stranami, aby v nich presadzovali predov8etkym ich (stranicke, politické) zaujmy?

V tuzemskej praxi je oficialne tymto arbitrom generalny manazér Cize Ustredny riaditel — on je predsa
tym, kto v kone¢nom désledku rozhoduje, €o je alebo nie je vo verejnom zaujme, napriklad a konkrétne: &i
dovoli, aby z obrazovky prehovoril prezident republiky. Takato prax je vo vyspelych demokratickych krajinach
nepredstavitelna; ak sa americky prezident hoci o polnoci necakane rozhodne prehovorit k narodu, je
najvysSou prioritou kazdej americkej televiznej spolo¢nosti byt pri tom a vysielat jeho prejav.

Otvorenou je tiez otazka, z €¢oho odvodzuju pracovnici televizneho média svoju suverenitu a pravo
urCovat predstavitefovi Statu (prezidentovi, premiérovi, predsedovi parlamentu) & smie a na aku tému a ako
diho hovorit, pripadne skakat mu do reci, nim povedané problematizovat ¢&i strihovymi zasahmi upravovat.

Nasa doterajSia spolocensko—politicka prax nenalezité komunikaéné chovanie nasSim médiam
tolerovala. Pripustila, aby televizia (nielen verejnopravna, ale aj komeréna, no pre tU je aspekt verejnej
uzitoénosti uz z principu podradny) suplovala verejnost; aby televizni mediatori (redaktori, reportéri,
moderatori, talk-showmeni, zabavaci) v mene ,naSej verejnosti“ sa pytali, spochybrovali, kritizovali ba
i zosmieSnovali hocikoho a ¢okolvek, najvyssie autority Statu a ndroda nevynimajic.

Désledkom takejto zhovievavosti je dnes rozSireny dojem, Ze televizia je (iba) akasi ,hlasna triba“
verejnosti.

Prebojovat na obrazovku sa usilujd mnohi a ich hlavnym argumentom su dva ,vySSie principy*:
sloboda prejavu a pluralita ndzorov. Aj tieto naroky chapu sa u nas odliSne ako v zahranici.

Velmi struéne:

ad a) sloboda prejavu, odvodzovana z americkej Constitution azjej First Amedmentu, Cize
Prvého dodatku je sloboda editorialna, je to neodfiatelné pravo editora uverejnit vo svojom médiu iba to, ¢o

on uzna za vhodné,
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ad b) zasada reSpektovania plurality ndzorov, znama ako Fairness Doctrine bola zapracovana do
legislativneho predpisu znameho ako Communication Act v roku 1959. Tuto zasadu potom zacali uznavat
vSetky demokratické krajiny.

Idedl vyvazeného televizneho spravodajstva, zakotveny vo Fairness Doctrine bol v§ak v kazdodennej
praxi tazko realizovatelny. Podra G. Tuchmanovej bolo tomu tak preto, lebo doktrina konanie vo verejnom
zaujme sa dostavala do rozporu s inou starSou zdsadou, podla ktorej sloboda tlace je garantovana pre toho,
kto ju vlastni (,Freedom of the press is guaranted only to those who own one.”), z¢&oho vyplyva, Ze
spravodajsky profesionalizmus musi sluZit na artikulovanie predovsetkym jeho zaujmov. (Tuchman G.:
Making news (A Study in construction of reality, New York, 1978, str.210).

Doktrina, ktorou sa nasSe politické subjekty dodnes ohanaju ako sa im paci, bola v samotnych
Spojenych Statoch uz v roku 1961 a aj neskér modifikovana a priblizne odvtedy, ¢o bolo zni¢ené newyorské
World Trade Centrum, sa prestala reSpektovat. (V kone¢nom dbésledku by umoziiovala z americkej
obrazovky prehovorit’ aj samotnému Usama bin Ladinovi).

U nas rozsirené je aj nepresné a méatlice chapanie televizie ako monolitného celku, pripadne
stotoZfiovanie televizie s osobou jej generdlneho manazéra, ustredného riaditela. Upozornil som hned na
zaciatku, Ze televizia je zivy (ludsky) organizmus a aj z doposial povedaného malo by vyplyvat, Zze generalny
manazér nie je nijaky Napoleon ani Stalin.

Naopak. Medzi generalnym riaditefom a ¢lovekom, ktory vystupuje na obrazovke je hierarchicky rad
zamestnancov televizie s presne vymedzenoui prdvomocou a volnostou konat. Oni rozhoduju, kto sa objavi
na obrazovke a o ¢om bude hovorit. Generdlny riaditel mdze dat direktivny prikaz, ale iba za cenu velkého a
realneho rizika, Ze sa jeho podriadeni od neho budu distancovat, alebo Ze pokyn odmietnu splnit (dévodiac,
Ze je v rozpore s ich svedomim alebo osobnym presved¢enim sa vzburia).

Individualna, teda osobna predstava televiznych pracovnikov o tom, ¢o je spravne urobit (
predovSetkym: verejnosti potrebné a uzitoéné oznamit) je velmi vratka a rozmanita a tyka sa aj nazorov na
taku kardinalnu poZiadavku akou je povinnost neskreslene a neupravene sprostredkovat obcanom
informacie, ktoré su pre cell spolo¢nost vitalne dblezité. Medzi takéto informacie patria: znenie zakonov,
uznesenie vlady, komuniké ministerstva zahrani¢nych veci a pod.

Ale — nech sa to tyka oznamovania ¢ohokolvek; malokedy je predstava televiznych pracovnikov
totozna s predstavou generalneho riaditela. Jednotlivci bez ohlfadu na svoje individualne pracovné
zaradenie maju relativne velku volnost v rozhodovani (o tom, ¢o sa bude vysielat, aky zahrani¢ny program
alebo zariadenie sa kupi, u koho sa objedna lukrativny dabing a kto vSetko okrem nich, politické subjekty
nevynimajac, bude z ich rozhodnutia profitovat).

Séfredaktori, vedlci oddeleni a manazéri (nAmestnici, zastupcovia generalneho riaditela) vo svojich

kompetenciach uzatvaraju zmluvy (0 nékupe zariadeni, o vyrobe programov, o odvysielani reklamy,
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o bartrovom obchode) ocividne v rozpore s verejnym zaujmom, niet v8ak nikoho, kto by tento ,verejny
zaujem* definoval a nasledne rozpor pravne relevantnym spésobom preukazal.

Sukromny  (ekonomicky, politicky) profit jednotlivych zamestnancov vysoko prevySuje
celospolocensky zaujem, ktory je, alebo ktory by mal byt, najvy$si a vSetkym zamestnancom televizie
spolo¢ny.

Verejnopravna televizna institGcia moralne chradne a zivori. Vnutrotelevizne prostredie ignoruje
ustrednych riaditefov a rad radom ich odrovnava; €astd vymena ustredného riaditefa umozriuje ostatnym
zamestnancom stale znova a znova unikat’ kontrole a zodpovednosti, Povedané inymi slovami a prikrejSie:
televizionari m6zu kradnut a bacovat bezstarostne, pretoze Stat vzdy poskytne zachrana finanénud injekciu.
A poskytne ju preto, lebo nembze si dovolit, aby verejnopravna televizia ekonomicky skrachovala (tak ako
poniektoré  komer€né televizie). Tento spdsob existencie televizie, televizie ako celospolocenského
masmedialneho organizmu, je patologicky; musim v8ak pripustit, Ze niektorym politickym subjektom prave
takyto stav, takéto fungovanie (= nefungovanie) televizie vyhovuije.

V Givode som povedal, Ze politika je ¢innost zamerana na ziskanie moci, na uplatnenie urcitého
zaujmu. Tento zaujem moze byt bud verejny alebo osobny. Nepokladal som a nepokladdm za potrebné
konkretizovat tento zaujem. Chcem len upozornit na véeobecne znamy fakt, Zze za poslednych dvadsat rokov
kazdy na$ obcan, ktory vstupil do politiky, zlepsil si svoj ekonomicky status. Ktory ako, niekto o par stotisic
korun, niekto o par miliénov, niekto o par miliard.

A teraz mdzem dopovedat to, €o som chcel povedat na zaciatku. Politicky zaujem osobny a politicky
zaujem verejny su dve protichodné sily, ktoré ako dva mlynské kamene drtia televiziu a na prach drvia i ten
jej najlepsi umysel.

Strany potrebuju média (verejnopravne, nekomeréné i tie ostatné komeréné), aby boli ekonomicky od
nich zavislé a politicky k nim tolerantné. Kym su strany v pozicii, teda pri moci, televiziu dotuju. Ak sa strany
ocitni v opozicii tak ju hania a zatracuju.

Takyto je podra mia vztah politiky k médiam vo vSeobecnosti.

Televizia je taka (muadra/hlupa, férova/neférovd, kultirna/nekultdrna) ako sme my, alebo tiez: je taka
akou dovolime aby bola.
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HEROSTRATOV KOMPLEX
PROF. PAEDDR. IVAN SULIK, CSC.

KATEDRA ZURNALISTIKY, FILOZOFICKA FAKULTA UKF, NITRA

Jednym z hlavnych motivov fudského konania je potreba citit sa prospeSnym, uzitoénym, viditefnym,
ale aj dblezitym, spoznavanym, vnimanym ako sucast zivého komunikaéného kontextu s cielom zanechat
stopu v priestore symbidzy podnetu a recepcie. Clovek obklopeny medialnou ponukou sa tuzi presadit,
vynorit z bezmenného zastupu, prekonat, povedzme, komplex menejcennosti, vyuzit reciproény efekt ako
vitani moznost sebapredvadzania. , Byt videny*, to je prastary ¢loveci pud zahanajlci strach zo samoty &i
dokonca ostrakizmu. Nadejny politik  vystupuje z anonymity a za vydatnej asistencie médii  vkro¢i na
obeznu drahu nového zivota s predstavou, ze dava svojmu konaniu zmysel.

Na ¢o myslel davny Hérostratos, ked roku 356 pred Kristom zapdlil Artemidin chram v Efeze?
Povedzme to zanho: chcel sa takto, za pomoci destrukcie, stat’ slavnym, stapit do histérie, a nepriSiel na ni¢
mudrejSie ako zaloZit' ni¢ivy poziar. Napokon, tento prejav zanovitej tuzby komunikovat so svetom mu vysiel
a my si pamatame dodnes jeho meno, hoci na meno architekta, ¢o postavil tento staroveky architektonicky
skvost, si nespomenie nikto. Z fudskej nuly sa zrazu stala medialna hviezda, bytost, €o chce mat prevahu
nad okolim a za kazdu cenu prekonat komplex nevypocutosti..

D. Carnegie v knihe Umenie ziskat si priatefov uvadza iny dobovy priklad prekonania bariéry
anonymity, ked piSe, ze dbvod, ktory viedol Dickensa pisat reportaze z parlamentu a Dillingera strielat
v gangsterskych prestrelkach bol ten isty, ato tdzba vidiet vlastné meno v novinach, teda stat sa
popularnym a uspednym a to tak v normalnej ako patologickej podobe, pretoze konkrétne spbsoby ako
presvedcit ostatnych, teda masu, aby nas pokladala za svojich, aby teda masa o nas vedela, aby si nas ctila,
nenavidela ¢i milovala alebo reSpektovala, su nevycerpatelné, ale zaroveri maju nepochybne spolo¢ného
menovatela. Je nim Usilie zuzitkovat spominany reciprocny efekt, ked uz samotna pritomnost médii
vytvara priestor pre velkorysé odblokovanie nevypocutosti, osobnej nani¢hodnosti ¢i zabudnutosti jedinca
uprostred davu. A tymto jedincom byva ibuduci politik, kreatlra baziaca po ostentativnej premene na
ideal. A stopa hérostratovského Sialeného no i premysleného gesta sa stava vyraznou prave v dnesnej
praxi jednostranného napinania medialneho vékua atraktivnym produktom, ato najma vdaka otvaraniu
priestoru pre podobné gesta v Case, ked percipient Coraz CastejSie dava prednost skutoénosti
sprostredkovanej pred fiou samou, len nech je ta skuto¢nost oslfujiuca. Symbi6éza dvoch svetov, médii
a politiky, predpoklada, ze obidve strany budi mat zo svojich aktivit primerany uzitok.

V temnej mase sa vzdy skryva Naturmensch, ¢lovek — nula, ktory je pripraveny byt zastavnikom,
homo politicus, asistujuci pri revollciach, pri Sireni entropie myslenia a slobodného Usudku, mystifikator
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a potencidlny davovy manipulant. On je objektom iaktérom plodnej spoluprace s médiami, jemu
vychadzaju v Ustrety. Syndrom spominanej nevypodutosti sa teda napifa v medidnom priestore, média
dnes8ka prahnl po individuach, ktoré mézu jedného dna oziarit svet prudkym plamefom. Sugesciu
v takomto komunika¢nom poli umocriuje historickd skusenost rovnako ako zrod politickych celebrit
sucasnosti alebo zaujem globalnych médii o komoditné lokality so silnou komunikacénou potenciou.
V LukaSovom evanijeliu napr. politik Kristus v jednej predtuche hovori: ,, Musim ist dalej, lebo nie je mozné,
aby prorok zahynul mimo Jeruzalema®. Cézara bolo treba zavrazdit na medialne exponovanom mieste, na
schodoch rimskeho Senétu, na , DvojiCky” bolo nutné zaltocit samozrejme v New Yorku a v priamom
televiznom prenose...

Sty&ny priestor medzi politikou a médiami sa v neohraniéenosti reciproéného efektu zapifa najméa
v televizii, ktorej obrazovka mdze sluzit na vizualne plastické vytvorenie negativneho alebo pozitivneho
imidzu: v Usili o politickl manipulaciu sa scény nutného policajného zakroku proti spolo¢ensky destrukénym
skupinam komponuju tak, aby vyvolavali sympatie vo¢i nim av mase povzbudzovali konanie nasilnikov,
ktori chcu ostentativne prekro€it hranicu anonymného prekliatia. Média tu nepriamo, uz vlastnou ochotou
asistovat, Sirit’ atraktivny produkt, vyzyvaju k podobnému konaniu smerujucemu k odblokovaniu komplexov
jednotlivca uprostred davu, pricom takejto medialnej ponuke je mozné podlahnit aj za cenu Izi  a zlo€inu:

Iny ¢lovek — nula, J. Hinckley, sa pokusil o atentat na R. Reagana nie z politickych dévodov, ale
preto, aby uputal pozornost J. Fosterovej pred televiznymi kamerami, a tak sa stal aspofi na niekolko dni
medialnou hviezdou.

V symbiotickom priestore medzi médiami a politikou vznikd ¢asto vdaka deklarovanej nevrazivosti
politikov vo¢i médiam premyslené Gsilie politikov vyuZit média na budovanie politického profilu, a aj ti
najmenej talentovani politici zrazu prejavia zvlastny instinkt konat efektivne a afektivne, teda, ako sa zvykne
pejorativne konstatovat, prostrednictvom Sikovného medialneho zviditelfiovania ,, vyryzovat politicky kapital®.
Za pritomnosti — i skér nepritomnosti spatnej vazby a zodi-voli dychtivej ponuke médii citi politik takmer
neobmedzovanu spasitelski moznost ,, byt niekym inym*, vy&nievat, zvestovat okolitému svetu svoju
nespornu vyvolenost.

Z hladiska su¢asnych moznosti mnohonasobne medializovat akékolvek politické gesto mbézeme
pokladat zmienovanu tuzbu politikov vykonat' transparentny ¢in za modernu drogu, pri€om presadzovanie
politickych ciefov sa €asto deje prostrednictvom drastickych vizualnych zdeleni. V takomto zmysle, zda sa ,
niet rozdielu medzi ¢inom Hérostrata a vy€inanim teroristov, ktori nedavno zautodili na luxusné hotely v
Bombaji. Vich , rukopise” zrejme lahko najdeme odpovede na obligatne otazky — preco prave v Bombaiji
a preco na luxusné hotely plné, dajme tomu, Ameri¢anov...

Politickd komunikacia v dnednej spektakularnej dobe, pre ktord si dominantné hlavne vizualne

spOsoby zdeleni, nadoblida teda vdaka médiam aj nezelané rozmery, upozorfujice na narastajuci trend
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zneuzivania meédii pre UCely politickej manipulacie, pricom média a politika spoluzijd  vo vizualne
a informacne exponovanom priestore polopravd, psychologického néatlaku a skresfovania reality. V takomto
komunikac¢nom prostredi prestava potom byt ddélezity skutocny obsah zdelenia. Politika vyuziva medialnu
hodnotu zmyslovo-emoéného pdsobenia &inov, gest, vyzoru alebo lokality a politik sa v médiach - ak sa
nekladie eticky odpor — premiefia na $amana, schopného S$amana, schopného byt okamzite k dispozicii
v patricnej Ulohe Sikovného ¢i menej nadaného manipulatora, spoliahajiuceho sa na magickd silu
okamzitého Gcinku a vizualneho efektu — ato vdaka Kkolegialnej, dobre vykalkulovanej ponuke dychtivych
médii, ktoré, doplime, rychlo klasifikuju politikov-Samanov na nepouzitelnych, nespolupracujucich,
nepriatelskych, alebo opacne- takych ¢o maju vysokld marketingovd hodnotu.

Nenahovarajme si, ze cena za podobny systém, ktory z nevedomosti, manipulativnosti a mravnej
lability umozfujlice vyrdbat modly az masy robi proroka, je cena nizka. Samanska ( &ize hrana,
predstierana ) posadnutost politiky a médii svojraznym vykladom demokracie a slobody prejavu by obidve
strany tohto paru nemala zaslepit az natolko, aby stratili predstavu o cene, ktori za podobné
hérostratovsko-S8amanské predstavenia plati verejnost.

20



21

RELATIVIZACIA HODNOT A ICH ODRAZ V MEDIACH A V POLITIKE
PROF. THDR. HELENA HREHOVA, PHD.

FILOZOFICKA FAKULTA TRNAVSKEJ UNIVERZITY V TRNAVE

Kondicia ,byt vo svete” je v8etkym ludom prirodzena. ,Clovek je autonémnou bytostou, zakotvenou

“ Bytie, svet, priroda st rozumné a nemdzu byt zlé. Clovek prirodzene tiZi po

v pozemskom priestore.
rozumnom, dobrom a hodnotnom. V slede tychto pociato€nych ubezpeceni mozno porozumiet, Ze popri
spomenutych rozumnych, dobrych a hodnotnych veciach, existuju aj dva determinujice faktory: vSetci fudia
tuZia po Stasti, no zaroven sa nemdzu vyhnut poslednému cielu. Z povedaného vyplyva, Ze vetko Zivé na
zemi ma status konecnosti, iba ¢lovek (vdaka svojej duchovnej dimenzii), t0zi po nekoneénom Stasti, ¢im
potvrdzuje, Zze on sdm je vo svojom byti transcendentny (otvoreny voci vSetkému) a zaroven schopny
autopresahu (v gréctine autoexusia). VSetci pozndme tuzbu po nekone¢nom Stasti, aj ked citime, Ze
v pritomnej chvili presahuje realne moznosti. Ludia su projektovani k idealu, ktory je vzdy akoby krok pred
nami, preto potrebujeme ciele.

Zivot, a vtom sa zhodneme vsetci, je najvad$ou hodnotou. Kompletizuje ho laska, pravda, dobro,
krasa. Tymto hodnotam viac-menej prispésobujeme nase konanie, hoci kvalita moralnych skutkov zavisi od
subjektu vztahujuceho sa k sebe samému, Kk prirode, kinym fudom, k Absolitnu. Hodnoty a bytia su
nezavislé svety, nemozno ich stotoznovat, aj ked sa vzajomne prelinaju. Hodnoty existuju mimo ¢loveka, no
Clovek sa k nim vztahuje, nakolko on sam je velkou hodnotou. Staroveky Zalmista to vyjadril slovami: ,(...)
doZe je ¢lovek, Ze nari pamatas, a syn éloveka, Ze sa ho ujimas?*(Z 8,5).

Hodnota vzbudzuje Uctu, reSpekt, obdiv, a zaroven pohyna fudi k hodnoteniu. Z tychto prirodzenych
hodnotiacich Gsudkov sa potom rodia individudlne i v8eobecné otazky o vyzname hodnét v socialnom
kontexte. Zivot postuluje potrebu re$pektovania hodnét, povinnosti vodi pravde, laske, dobru, slobode, krase.
Prave ony nas odkazuju k antickym hlfadaniam spojenych s otazkou: ako dobre zit? V tomto zmysle sa
pravda vztahuje k rozumu a koordinuje ho k aktivite, laska pripomina hodnotu druhych, dobro hybe fudskou
vblou a dozaduje sa naplnenia, sloboda umoznuje volbu medzi moznostami, krasa vyvolava Uzas a obdiv
vodi tomu, &o je hodnotné. Clovek ma v sebe cit pre hodnoty. Pyta sa na ne a po cely Zivot sa usiluje ziskat
to, €o je cenné (subjektivne aj objektivne).

Relativnost sa nevztahuje na Stastie a posledny ciel, nakolko su v ludskom byti nemenné. Relativne
mézu byt iba Spekulativno-aplikaéné postoje ludi voci hodnotdam, ovplyvhujlice poznanie, skisenost,
vzdelanost, kultdru. Délezitl Glohu tu zohrava aj vek. Ina¢ sa totiz pozerame na hodnoty ako deti, ina¢ ako

" ORBANOVA, E.: Kompardcia autonémie svedomia a autenticity v krestanstve a v hinduizme. In: Acta Moralia
Tyrnaviensia II. Autondmia a autenticita v kontexte moralnej filozofie. Trnava: FF TU, 2007, s. 134.
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mladi a dospeli ludia, in&¢ ako rodicia alebo starSi ludia na sklonku zivota. Hodnota nas nabada k reflexii
a k hodnoteniu, ktorych zékladom je pravda. Cim je ¢lovek starsi a skisenej$i, tym viac pred nim vyvstava
povinnost a zodpovednost za realizaciu pravdy a hodnét.

1. Hodnoty v f'udskom zivote a ich vyznam z pohladu filozofie

Hodnoty predstavuju zvlastnu kvalitu, inSpirujicu fludské poznanie, konanie a vztahy. Hodnotam su
napomocné aj etické systémy a Struktlry, v jadre ktorych je zahrnuty hodnotny obsah. Cela filozofia so
svojou celostnou dejinnou mudrostou je tak trochu uéenim o hodnotéch.

Oddelit hodnotu od bytia je nemozné. Analogicky to mozno prirovnat k oddeleniu ludskej pokozky od
tela, alebo kéry stromu od jeho kmena, ktoré podla rozsahu oddelenosti by mohli poskodit alebo aj znicit
hodnotu bytia. Dimenzia bytia a Zivota sa vyjavuje navonok prave prostrednictvom hodnét. Tam, kde je zivot,
tam sU aj hodnoty. Hodnota je vztahom ,pre nie¢o, no nemusi ist iba o ludsky vztah. Cesky filozof
a ekologicky aktivista Erazim Kohak tvrdi, Ze: ,Uréenie hodnoty nie je svojvolné. Vyjadruje zakladny,
nepopieratelny rozmer Zivej skusenosti, Ze Zivot je cenny, Ze nie¢o ho napina lepsie, nieco horsie, nie¢o ho
podporuje, nie¢o popiera. Piknik alebo pogrom, spravodlivost alebo egoizmus, stromy alebo auta, to nie je
vec osobnej preferencie, ako sa komu padi. Nieco je dobré, nieo zIé."?

Ludsky zivot je nepredstavitelny bez hodnét. Bez nich by sme sa nevedeli orientovat v spleti moznosti,
nevedeli by sme, €o je pre zivot podstatné, ¢o primarne a ¢o sekundarne.

O hodnotach hovorili uz anticki filozofi. Platon v koncepcii o ideach umiestnil hodnotu pravdy, dobra
a krasy na vrchol idei, ktoré tvoria podstatu sveta. Hodnoty su podla neho nemenné, vecne platné, nezavislé
od ludi. Najvy$8ou hodnotou je idea dobra, zaru€ujuca dokonalost idealnemu svetu. Aristoteles sa zmienil
o hodnotach v texte o oddelenych podstatach.

Filon Alexandrijsky a po nom sv. Augustin naznacili stupne hodnét, po ktorych méa ¢lovek vystupovat
k dokonalosti. Jedna sa o sedem aktivit, ktorymi ma prejst dusa, ak chce dosiahnut absollUtnu hodnotu: zivé
telo, zmysly, materidlna kultira, moralna kultira, uvedomenie si seba (autovedomie), snaha poznat
maximélne pravdivu realitu - vizia Boha.®

Sv. Toma$ Akvinsky hovoril o hodnotach vo svojich tvahach o dokonalosti a transcendentaliach. Podla
neho v zakladoch hodnét su linie metafyzické. Ich obsahom je vzneSenost (nobillitas), hodnost (dignitas),
velkolepost (magnitudo), nadhera (splendor) a preciznost (subtilitas).* Hodnota je hodnotna pre svoju
cennost, velkost a obsahovl vzneSenost (laska, pravda, cnost) alebo aj pre délezitost (Cista voda, Cisty
vzduch). Délezité je to, €o je nevyhnutné pre Zivot, teda nejaké realne bohatstvo, ktoré oponuje nule a nicote.
Ni¢ nembze mat hodnotu, vzneSenost, velkost, ani ddlezitost. V tomto bode je na mieste axiologicka
oponentura voéi kazdému nihilizmu, ktory je vo svojej podstate destrukény.

2 KOHAK, E.: Zornym uhlem filosofa. Praha: Jezek, 2004, s. 68.
3 AUGUSTIN, sv.: De quantitate animae, 35, 79. Roma: G. Capasso, 1953.
* AKVINSKY, T.: porov. Summa Tteologiae, 1I.-1I, q. 66. Bologna: Edizioni Studio Domenicano, 1987.
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Neskor to boli nemecki filozofi F. Nietzsche, M. Scheler, N. Hartmann, z franctdzskych filozofov M.
Blondel, J. Maritain, J. P. Sartre, G. Marcel. Prvy z nich F. Nietzsche videl moralku ako problém, nechapal
totiz idedl, ani zmysel askézy. Krestanské moralne hodnoty s v jeho ponimani otrocké, vyzdvihuju sucit,
miernost, pokoru, trpezlivost aza zlé povazuju vSetko, ¢o je nasilné atvrdé. Jedinou vychodiskovou
hodnotou je véla k moci a tuzba niec€o si podmanit, poznat, ovladat. Nietzsche nepochopil hodnotu lasky.

M. Scheler definoval hodnoty ako predmety autenticky objektivne, pripravené vo veénom hierarchickom
poriadku, a to podra piatich kritérii: délezitost pre zivot, trvanlivost, neoddelitelnost, uspokojenost, stupen
relativity. Hodnoty delil na: 1. relativne (sprijemnujuce zivot, ale nestale: jedlo, byvanie, oblecenie); 2.
absolutne (pripomina nam ich nasSe svedomie); 3. moralne (robia nds mravnymi, napr. laska, uprimnost,
miernost). Okrem toho rozliSoval eSte Styri Urovne: a) zmyslové hodnoty na zaklade zmyslovych pocitov (¢o
sa nam paci, alebo nepadi), b) vitalne hodnoty na z&klade vitalneho citenia (Zivot - smrt, zdravie - choroba,
sila - slabost); c) dusevné hodnoty na zaklade psychického pocitu (pravdivé - nepravdivé, krasne - Skaredé);
d) nabozenské hodnoty na zaklade duchovného citenia (svaté - profanne, blazenost - zlfalstvo).

Na vrchole jeho pyramidy hodn6t stoji Boh. On ma primat ako Osoba i ako Hodnota, ale: ,Samotné
hodnoty su nezavislé na ¢loveku, existuju v nezavislej risi usporiadanych hodnét veci, ktoré méZzeme poznat,
ale nie vytvérat.”

N. Hartmann vo svojom diele Etika tvrdil, Ze moralny zivot zavisi od citovej intuicie hodnét. RozliSoval
medzi: 1. hodnotami s moralnym zakladom (dobro, vzneSenost, uslachtilost); 2. Specialnymi hodnotami,
ktoré delil na: moralne hodnoty (mudrost, spravodlivost), spoloenské hodnoty (pravdovravnost, dbvera);
hodnoty spolupatri¢nosti (solidarita, dialég).

M. Blondel vnimal hodnoty ako ,usporiadanost orientujiicu na ceste k cielu”® J. Maritain ich daval do
suvislosti s naplnenim moralneho dobra a dosiahnutim ciefa. Videl v nich akoby ,intelektualne viakna
v Struktdre moralnych myslienok“’

G. Marcel venoval pozornost hodnotam uz pred |. svetovou vojnou (1909-1914), publikoval ich vSak az
v roku 1961 pod nazvom Filozofické zlomky. Tvrdil, ze hodnoty maju metafyzicky zaklad, to znamena, ze
nemo6zeme mysliet na ne bez toho, aby v naSom mysleni nebol zahrnuty aj vztah medzi bytim a dobrom.
V diele Homo viator (1944) a najma po Il. svetovej vojne mal voci terminu hodnota nedbveru, a to: a) kvoli
degradujucemu prenasaniu terminu hodnota z politickej ekondmie do filozofie; b) z dévodov idealistickej
axioldgie (G. Marcel bol realista); c) kvoli hodnotovému relativizmu, s ktorym sa stretol u J. P. Sartra; d)
z dévodov hrozivej polarizacie hodnét tzv. technickej civilizacie a jej kvazihodno6t, ktoré su Uzko spété s
konzumom masovej kultdry. Podla Marcela:,Hodnota je nieco, ¢o si nemozZno vybrat. Princip, ktory

5 SCHELER, M.: porov. Rdd ldsky. Praha: 1971, s. 41

6 BLONDEL, M.: porov. L Azione. Milano: Edizioni San Paolo, Cinisello Balsamo, 1993, s. 303.

" MARITAIN, J.: porov. Nove lezioni sulle prime nozioni della filosofia morale. Milano: Editrice Massimo, Scienze
umane e filosofia. 1996, s. 74.
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nazyvame hodnotou, mézZe byt len bytie. Uréujuca je tu polarita medzi ,mat” a ,byt“. Hodnota nie je trhovou,
viastnickou ¢i majetkovou hodnotou, ale kategdriou bytostnou, esencialnou, ktora transcenduje rovinu ,mat”.
® Filozof tGto svoju tedriu objasnil na umeleckych hodnotach. Vzacny obraz méze byt predmetom trhovej
ceny (obchodnici s obrazmi), ale skuto¢na hodnota diela (oproti komerénému vyuzitiu) je absolitne
transcendentna.

J. P. Sartre, ako ateista, oproti M. Blondelovi, J. Maritainovi a G. Marcelovi neuznaval objektivny svet
hodn6t. Tym by doslo k negécii fudskej slobody. Hodnoty su v jeho koncepcii iba relativne. V sartrovskych
ideach niet miesta pre nevyhnutné bytie: ,Bytie je absurdné. Vsetko, ¢o existuje, je pozbavené vysvetlenia
a je bez zmyslu. Respektovanie veci nema zmysel. Vsetko je absurdné, ni¢ nie je mozné vysvetlif. Svet
vysvetleni a rozumu nie je vysvetlenim o existencii . Autor sa pytal: ktoré hodnoty maji zmysel? Pritom
v8ak neuznaval ziadne univerzalne ani absolitne hodnoty. Aj Desatoro mozno obchadzat a prekricat.
Clovek je odsudeny byt slobodny. Tento osud je pre neho jedinou normou. Hodnoty sice ulah&uju veriacemu
¢loveku rozhodovanie, ale kedze Boh rozhodol, ¢o je pre neho hodnotné, nie je slobodny. Neveriaci sa
rozhoduje sam na z&klade zakorenenych hodnét humanizmu.

Sartrov ¢lovek je existenciou, existencia je sloboda, teda ¢lovek je slobodny. V tomto filozofovani, ako
vidime, niet vela radosti z bytia. Clovek, vrhnuty do sveta, je odstdeny na slobodu a zodpovedny za véetko,
¢o kona. Jediny prikaz, vztahujuci sa na existenciu, je ,byt autentickym®. A tak vSetko, ¢o sa stane, je
ludské. Boh, na rozdiel od &loveka nema redlnu existenciu, je to iba zosobnenie ludskych idealov. Clovek sa
boji o seba, t0zi byt bohom, byt v sebe apre seba. Toto je dévod vecnej antinbmie Boha a c&loveka.
Sartrovské pochopenia o ludskej autenticite su osamelé, v skuto€nosti by mala byt autenticita ,zdielana aj
inymi«."

Dejinny zaujem o hodnoty prispel ku skoncipovaniu axiol6gie - vedy o hodnotach. Axiologia (od
gréckeho slova axios —to, €o je cenné + logos — slovo, nauka) pomaha ludom vidiet v hodnotach racionélne
usporiadanie: Boh, ¢lovek, pravda, dobro, modlitba, cnost, ZivoCichy, kvet, kniha, auto, st6l. Hodnoty
predstavuju pyramidovitl stavbu podrla kvality, ktora patri do sféry ,méa byt*“. Z tohto kontextu mozno logicky
vydedukovat, Ze existuju hodnoty:

1. absolutne nemenné a nezavislé od ludi (Boh);

2. prirodzené (vitalne), ktoré €lovek poznava rozumom a citi v srdci (dobro, laska, vernost);

3. pozitivne (dynamické, podliehajuce zmenam a zavislé od socialneho prostredia (hodnota normy, prace,
navykov, vychovy).

V hodnotovo-vztahovej Struktire existuju hodnoty, ktoré sprostredkovavaju zazitok:

8 MARCEL, G.: Les Hommes contre | ‘Humain. Paris: Ed. Universitaires, 1991, s. 107-108.

o SARTRE, J. P.: Nausea. Torino: Einaudi, 1952, s. 204-205.

" TKACIK, L.: porov. Identita a autenticita. In: Acta Moralia Tyrnaviensia II. Autonémia a autenticita v kontexte
mordalnej teolégie. Trnava: FF TU, 2007, s. 47.

24



25

- duchovné hodnoty (je to vztah ¢loveka k Bohu a k vy$8im principom),

- materialne (vztahuju sa k hodnotam potrebnym pre telesny zivot),

- moralne (su zavislé od vztahu rozum — véla: rozvaznost, spravodlivost, odvaha, miernost),
- estetické (tvorivost, Cistota, krasno),

- ekonomické (napomahaju hospodarsku prosperitu v State, spolo¢né aj individualne dobro),
- naboZenskeé (ozivuju vztah s Absolitnom, prostrednictvom viery, nadeje, lasky),

- kultdrne (svedcia o kultire naroda, o tradicii a ludovej mudrosti),

- prirodné (hodnota prirodnych zdrojov pody, lesa, vody, vzduchu),

- trhové produkuju nadhodnotu vymenou tovaru (peniaze, obchod).

Moralne a materialne hodnoty su vysledkom fudskych snazeni a iniciativ, epifaniou ich duchovnych
hodnét. Nie vSetky hodnoty st rovnaké. Dobré slovo nema taku istu hodnotu pre ¢loveka vyhladovaného na
smrt ako pre ¢loveka, ktorému zo zakladnych prirodzenych hodnét ni¢ nechyba. V tejto situacii je pre
vyhladovaného hodnotnejsi husok chleba a pohar vody. To isté mdézeme povedat o hodnote starych Siat
a luxusného odevu uréeného na slavnostné prilezitosti.

Okrem z&kladnych axiologickych rozlideni existuju eSte aj Specifické kontinentalne a narodné
ponimania hodnét: Africania si vysoko cenia hodnotu pody, priatelstva; Latinoameri¢ania solidarnost a
rodinu; Arabi vyzdvihuji hodnotu identity, nabozenstva, bratstva; vychodné azijské narody akcentuju
ekologické hodnoty, nenasilnost, tolerantnost, askézu a odstup od materialnych hodnét; narodom vychodnej
Eurépy je draha hodnota pravdy, slobody, priatelstva, pohostinnost, spontanna priamost’; narodom zapadnej
Europy a severnej Ameriky zasa reSpekt pred osobou, sloboda, pravo, disciplinovanost, bojaschopnost,
viera v pokrok, pracovitost.

Hodnoty su v ludskom zivote neodmyslitelnou sucastou vSetkych rozumnych aktivit. Mudry ¢Elovek
mysli na to, ¢o je hodnotné, aj ked logicky pouziva inU interpretaciu pri praktickom hodnoteni, inG pri
teoretickych formulaciach a zadefinovani hodn6t. Vysledny efekt je ten, Zze hodnotné veci su také nielen
v sebe, ale aj vdaka hodnoteniu, ktoré zavisi od poznania. Tu je dévod preco treba mladych ludi vychovavat
k pozitivnej valorizacii hodn6t. A ak sa o hodnoty nezaujimame, dotkne sa kriza celej spolo¢nosti. Rusky
filozof P.A. Florenskij bol preto hlboko presvedéeny, ze: ,(...) viera v skuto¢nu a ludstvu neodriatelne
prinaleZiacu pravdu sa musi stat zakladom a fundamentalnym predpokladom kaZdej skutocne hodnotovo
zaloZengj filozofie, filozofie, ktora hodnoty hlada, a ktorej vZdy ide aj o realizaciu hodnotovych postojov
v praxi.“"

Hodnoty, ktoré sa ludom pacia, sa lahSie realizuju, ale velké hodnoty vyzaduju velki namahu.
Predpokladaju racionalizaény proces (analyzy aj syntézy), od ktorych sa odvija usporiadanie hodnét a

" RUSNAK, P.: porov. Onomodulia ako predpoklad filozofie hodnot v ruskom mysleni obdobia religiéznej

renesancie. In: Acta Moralia Tyrnaviensis I. Trnava: FF TU, 2006, s. s. 140.
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hodnotiacich operacii. Pri hodnoteni najvys$Sej absolutnej hodnoty, ktorou je Boh pre ¢&loveka, rozumova
aktivita nestaci, potrebna je aj viera. Tomas Akvinsky tvrdi, ze: ,V Bohu je posledny zaklad vsetkych hodnét i
prvy poéiatok, on je pévodca kaZdej hodnoty, hodnosti, dobra, velkosti®. '

Duchovné, materialne, aj moralne hodnoty, rovnako ako ich hodnotenie, maju do Cinenia s fudskou
mravnostou (Cistota, spravodlivost, miernost, odvaha, vernost, empatia). Ak ¢lovek chce vystupit na vrchol
dokonalosti, ma vediet rozliSovat medzi stupriami hodnét (potrebné, vzneSené, nahraditelné,
nenahraditelné) atieZz prekonavat prekdzky (nevedomost, nizkost, lenivost). Nikomu z fudi nestalia iba
materialne hodnoty (jedlo, odev, byvanie, sloboda). Ludia potrebuji aj duchovné hodnoty, v ktorych su
zahrnuté potreby duSe (reflexia, kontempléacia, Uzas, precitnutie), umozriujlce vidiet reality presahujice
zmyslové poznanie. Az vtedy c¢lovek ponima slobodu ako pozitivny dar a zodpovednost za fiu ako
racionalnu, ktora nie je ni¢otna, ale nadejna zoci-voci budlcnosti.

2. Relativizacia hodn6ét v zivote spolo¢nosti

Relativizacia je pojem, indikujuci nie¢o podmienené, zavislé, premenné. Doba, v ktorej zijeme, je
hekticka. Zmeny, ktoré sa predtym uskutoériovali len vefmi pomaly, dnes napreduju obrovskym tempom, a to
prinada isté napatia, nedéveru, neistotu. Povedat, Ze poznanie a hodnoty su relativne, znamena odmietnut
moznosti skutoéného poznania. Takyto postoj sa zda jednoduchy, ale aj trafaly, bez poznania hodnét sa totiz
Siri chaos a Upadok.

Samozrejme, Ze podobné trendy existovali aj v minulosti. Boli to jednak sofisti (Protagoras), jednak
filozofické smery v obdobi helenizmu so svojou relativizaciou poznania, ktoré sa najviac odrazili
v skepticizme a v eklekticizme. Prvy spochybnil rozum a poznanie, ¢im umoznil pochybovat o vSetkom,
druhy otvoril moZnost nekone¢nych kompromisov. Neskor§imi pokra¢ovatelmi boli: D. Hume, G. Berkeley, a
najma F. Nietzsche so svojou kritikou tradi¢nych nabozenskych hodn6t. Hodnotové chvenie (fremor) sa
stupfiovalo aj prostrednictvom ateistickych existencialistov (J. P. Sartre, A. Camus) az po sucasnu krizu
hodnét, ktorl sprevadza zneistenie vyznamu hodnét. Tu ale vyvstava otdzka: sme naozaj ponechani v tomto
svete len na nas samych?

Takéto zdanie v prostredi liberalnej plurality, multikulturalizmu, praktického materializmu a konzumu je
realitou naSich dni, v ktorych chyba ¢as na hlboké premysfania o hodnotach. V 21. storoéi existuje vela
neistot. Staci pripomendt stratu identity, krizu rodiny a domova, konflikt medzi subjektivnymi a univerzalnymi
hodnotami. Ludia v spleti rozmanitych moznosti zabudaju, ze ¢lovek je na zemi putnikom vecnosti.

Objektivne tazkosti, na ktoré ludia v zhone za materialnymi hodnotami realne narazaju, vyvolavaju
existencialnu, duchovnu, ideovl aj mravni dramu. Modernym ludom chyba viera, nadej, dévera a istota. A
tam, kde niet pravdy, absentuje aj mravnost a jednota. Postmoderna tolerancia réznych kultdr je pozitivna,
no na nu nadvazuje aj potreba tolerovat rozmanitost hodnét. Atu sa uZ rodi problém. Sudcasny

2 AKVINSKY, T.: porov. Summa Theologiae. I, q. 2, a. 3. Bologna: Edizioni Studio Domeicano, 1989.
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sekularizovany svet so svojou relativizaciou pravdy a hodndt preziva fébiu zinakosti tradicii, kultur,
nabozenstiev, ktoré pozaduju od jednotlivca a spolo¢nosti nie diktatdru relativizmu a liberalizmu, ale silnu
identitu a hodnotovy poriadok. Na strane druhej sa ludia boja nabozenstva, krestanstva, Krista, cirkvi, lebo
prave tu je obsiahnuté naro¢né posolstvo, obmedzujice individualistické poc¢inanie a mylné predstavy, ze
f'udstvo si vystaéi samo. Uzkoprsa centralizacia na seba je taziva, skryva v sebe tragickost samoty, a to aj
napriek tomu, Ze benevolencia v oblasti hodn6t podsiva koncept neutrality, podporujici nazory, ze hodnoty
si nemusime az tak velmi v&imat. Toto je v8ak cesta k anarchii a dezorient4cii.

Mudry €lovek (¢i uz v minulosti alebo v pritomnosti) kona presne naopak, lebo vie, ze letargia v oblasti
hodnét je nerozumna. Nemdudry si z niCoho ni¢ nerobi, ale postupujica tma ho pripravuje nielen o videnie,
ale aj ozrak. Moralno-hodnotovy nihilizmus, relativizmus a odcudzenost sU ztohto dévodu velmi
nebezpecéné. Mnohi jednotlivci sa dostavaju do rozporu so spolo¢nostou (rozkradanie, darfiové Uniky zo
strany bohacov, nebezpeCne koncentrovand moc vrukach niekolkych medzi sebou spriaznenych
jednotlivcov). Pravo a moralka sa tak dostavaju do kontradikcie, ale svedomie aktérov nepravosti je natofko
zatlatené do Uzadia, Ze nevedia €o robia. Tento fakt je rozporuplny a prejavuje sa v narastajicom pocte
neurdz, depresii a samovrazd. Ludia bez hodnét lahko Sliapu po axiomach fudskosti, no zodpovednost za
neludskost ostava.

V poslednych desatrofiach sme navySe svedkami opovazlivého atakovania hodnoty Zivota
(legalizované aborty, eutanazia, pokusy s embryami). ldeal eliminacie bolesti a snaha ,netrpiet” su az
natolko proklamované, Ze ludia ziju v il0zii, akoby to naozaj bolo mozné. Nechapu vyznam bolesti a utrpenia,
o ktorych F. M. Dostojevskij (v romane Zlocin a trest) hovoril ako o forme o isty a prilezitosti k laske a sucitu.
Bolest’ a utrpenie patria k nezrusitefnym skuto€nostiam duchovno-telesnych byti. Su to tajomstva. Nevieme
o nich véetko, ale dejinna skusenost potvrdzuje ich hlboky zmysel. Clovek trpi a plage, no slzy ho ogistuju
a posilfiuju na duchu.

3. Ako celit’ krize hodnét a kde su rezervy Fudskych nadeji?

Ovocim celosvetove] sekularizacie je Zzit avyznavat také hodnoty, ktoré sa péacia davu.
Tato davové psychédza je silno pritomna: a) v masmédiach (reality show, kulinarsko-pdzitkarska kultdra,
sutaze krasy, hfadanie talentov). Tieto hedonisticko-materialne hodnoty budia dojem, Ze: ,masovy divak
netuzi po nisom inom len po chlebe a hrach“ ' b) v politike (populizmus, populistické gesta, prazdne
predvolebné sluby, vzajomné osoCovania medzi politikmi a politickymi stranami, ktoré st na mile vzdialené
od sluzby v duchu a pravde); ¢) v médnom individualistickom $tyle ,presadzovania seba“ za kazdu cenu.
V 21. storo¢i sme si zvykli na fakt, ze medializované celebrity nie s osobnosti. S ich menami

nestotozriujeme kritérid mravnosti, ani hodnét. Naduté vystatovania sa liberalnymi postojmi v oblasti moralky

3 ORBAN, K.: porov. Krestanské médid. In: Veda, médid a politika. Zbornik prispevkov z konferencie Globalizécia,
veda, vzdeldavanie, média, politika. Bratislava: VEDA, vydavatel'stvo SAV, 2008, s.104.
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im umozfuju volné mravy, vztahy bez zavazkov, striedanie partnerov alahkovazne rozvody bez
zodpovednosti za zranenia svojich deti, az po zasadzovanie sa o0 moznost adopcie deti homosexuélnym
parom. Toto vSetko patri k alarmujucim skutoénostiam nasSej doby. Pochopitelne, Zze vSetci robime chyby
a cielom nie je moralizovanie, ale poukadzanie na to, ze za exaltacie amoralnosti v spolo¢nosti je tiez
zodpovednost.

Je pravda, ze nikto nechce byt v kontradikcii s druhymi, ale na strane druhej sa mbézeme opytat: ¢o je
dav? Aka je jeho pravda? Predstavuje dav skutoénu pravdu? Je vzdy hodnotné to, ¢o chce vacsina?
Z histérie vieme, Ze dav odsudil Sokrata a neskér aj Krista, hoci boli bez viny. V fudskych dejinach sa
podobné situacie opakovali a budl opakovat. Dav negarantuje pravdu, ani hodnotu. Takéto pochopenie je
velmi délezité. Otvara odi pre realitu, Ze zmysel Zivota a pravdy treba znova poodhalovat s dynamickou silou
a aktivitou.

Postmoderny ¢lovek - v chaotickej spleti zrelativizovanych hodnét - potrebuje objavit vlastné srdce,
ktoré mu pripomenie prostrednictvom ,hlasu svedomia®“, o je hodnota. Len tak ma ¢€lovek Sancu dozvediet
sa, ze ludskd dusa je nesmrtelna. Bez tohto uvedomenia hrozi, Ze Zivot na zemi strati zmysel a ciel. Rozum,
viera, srdce, laska, véra, sloboda zaruc€uju syntézu a celostnost poznania, no fudské sily su rozkuskované
predovSetkym kvéli egoizmu. Z toho vyplyva, Ze egoizmus treba odstranit laskou, ktora otvori priestor pre
solidaritu.

Zaver

Eticky, kulturny, naboZensky a politicky pluralizmus, narast konzumizmu, tuzba po blahobyte,
lahostajnost voéi pravde avoci zlu, naboZenska lahostajnost, rozpor medzi vierou a skutkami, medzi
vedeckym a moralnym poriadkom, nezdujem o hodnoty a cnosti, nedostatok uUcty k fudskému Zivotu,
osamelost, celosvetové narastanie bariér medzi bohatymi a chudobnymi, to vSetko vedie, ¢&i si to
priznavame, alebo nie, k strachu pred budicnostou.

Pre€o by teda ¢lovek, ktory nechal umriet Boha v sebe, mal mat’ zdbranu zabit iného ¢loveka? Ak niet
pravdy, pre¢o sa neuspokojit s polopravdami? Kompetentné odpovede na tieto otazky su velmi komplexné.
Jedno je vak isté, Ze polopravdy nenahradia pravdu. Clovek bez pravdy sa skér-neskér dostane do konfliktu
s druhymi i sam so sebou, to znamena do velkej duchovnej prazdnoty. Mocni tuzia po stale vacsich
pravomociach a nadvlade nad inymi, ale nenaucili sa byt panmi seba. A toto je vazny problém. Z tejto dilemy
sa mbézeme vymanit len tak, Zze pochopime, Ze Boh je nadradeny ¢loveku, ludia nadradeni veciam, duch nad
hmotou, etika nad vedou a technikou, moralka nad pravom a politikou, kultira nad nekultirnostou. Toto
vSetko predpoklada navrat k etickym hodnotam a praktizovanej humannosti.
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POLITICKA KOMUNIKACIA
AKO PREDMET MEDIALNEHO VYSKUMU

DOC. PHDR. SAMUEL BRECKA, PHD.

FAKULTA MASMEDII BRATISLAVSKEJ VYSOKEJ SKOLY PRAVA

Podla Schultza (2008) sa vyskum politickej komunikacie orientuje na zodpovedanie dvoch
zakladnych otazok:

Akym spdsobom ovplyviiuje alebo podmierniuje spolocenska resp. masova komunikécia Struktary
a procesy politiky?

Akym spbdsobom uréuje alebo podmienuje politika spolo€ensku, resp. masovu komunikaciu?

Pritom predmet vyskumu politickej komunikacie ¢asto vyplyva z toho, ako je chipana politika, ale
tiez komunikacia. Aj ked hovorime vSeobecne o komunikacii, vyskum politickej komunikacie sa orientuje
prevazne na masovl komunikaciu, zvla$t na politickd rolu masovych médii. Casto sa pritom vychadza
z historicky podmieneného a bohato dokumentovaného antagonizmu medzi médiami a politikou, ale
predmetom vyskumu je aj ich vzajomna zavislost.

Interakcia medialneho systému a politického (Statneho, administrativneho) systému zaujima najma
politologov so systémovo-teoretickou orientaciou. Autori z oblasti komunika¢nej vedy sa s oblfubou orientuju
na komunikaéné procesy v sulade s Lasswellovou formulou: Od komunikatora cez vypoved k médiu az
k recepcii a u¢inkom na publikum. Politolégovia radi Strukturuju vyskumné pole pomocou kategoérii polity,
politics a policy. V prvej dimenzii sa média chapu ako politické intitlcie z hfadiska ich postavenia v systéme,
v dimenzii politics (politika) ako prostriedky ovplyviiovania verejnej mienky a v dimenzii policy (tiez politika)
ako jedna sféra politiky, ¢ize medialna alebo komunika¢na politika.

Pri vyskume nemediélnej politickej komunikacie sa zaujem sustreduje najma na politicky prejav
arétoriku, ako aj na formy symbolického konania, ktoré sice na prvy pohlad nemusia vyzerat ako
komunikacné akty, ale predsa mézu plnit komunikaéné a politické funkcie - politické ritualy, demonstracie
alebo nasilné akty, niekedy oznacované aj ako ,symbolicka politika“. Niektori autori dokonca hovoria
o identite politiky a komunikacie alebo o komunikacii ako médiu politiky. Ja by som sa skér prihovaral za
tézu, Ze komunikécia je nevyhnutnou funkciou politiky a politika je délezitou funkciou komunikacie.

Eurépske korene vyskumu politickej komunikacie
Vacsina literatiry o vyskume politickej komunikacie v suvislosti s jeho vyvojom hovori vacsinou iba
o americkom vyskume. Je tomu rovnako ako v masovokomunikaénom vyskume. Od 60. rokov minulého
storoCia, kedy sa aj v Eurépe zacal presadzovat americky typ vyskumu tlace, rozhlasu a televizie, byvall

novinovedu zacal nahradzat masovokomunikacny vyskum. Ma to rb6zne priciny, ale urcite tu svoju Ulohu
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zohravaju aj faktory politické a ideologické, ktoré by sme mohli zaradit do kategérie amerického kultirneho
(teda aj vedeckého) imperializmu.

Lang (1996, 1) v kapitole o eurdpskych korefioch vyskumu masovej komunikacie priznava, ze
americki vyskumnici iny ako americky vyskum ani nepoznaji ainojazyéné zdroje vObec neuvadzaju.
Napriklad v Medzinarodnej (sic) encyklopédii socialnych vied je sedem ¢lankov o masovych médiach, ale
iba vjednom Wilbur Schramm cituje literatdru z inych krajin. Bibliografia ostatnych Siestich obsahuje iba
jeden (!) zahrani¢ny zdroj a aj ten sa prezentuje ako ,medzinarodny“. Spomina ho Ithiel de Sola Pool
v ¢lanku o politickej komunikacii, ked uvadza nemecklU knihu Hansa Thimmea Weltkrieg ohne Waffen
(Svetova vojna bez zbrani) z roku 1932, ktora analyzuje propagandu nemeckych nepriatelov v I. svetovej
vojne.

Niektori americki vedci ako Lazarsfeld a Lang si vSak dobre uvedomovali, ze vSetko alebo takmer
vSetko z medialneho vyskumu, €o neskér prekvitalo v Amerike, malo svoj pévod na starom kontinente.
ZasluZili sa oto jednak Nemci alebo Raku$ania, ale aj Ameri¢ania, ktori Studovali v Europe. Napriklad
Siegfried Kracauer, Leo Ldventhal, Ernst Kris, Hans Speier, Herta Herzogova, Kurt Lewin alebo Karl
Deutsch. Ti mali nemaly vplyv na americkych vyskumnikov po Il. svetovej vojne.

AvSak eurdpske korene siahaju ovela hlbsie do minulosti. Napriklad francuzsky historik a politicky
myslitel Alexis de Tocquevill, je znamy svojou pracou Demokracia v Amerike, v ktorej okrem iného prinasa aj
z dneSného pohladu neobvykle fundovanu analyzu ulohy americkej tlae pri ovplyviiovani verejnej mienky.
V tejto knihe, ktora je dnes kompletne pristupna on-line, jeden z prvych sociolégov a politolégov na svete
pise: ,Najosvietenejsi Ameri¢ania pripisuju maly vplyv tlace velkej rozptylenosti jej moci; a axiémou politickej
vedy v tejto krajine je, Ze jedinym spbsobom ako neutralizovat' Uc¢inok novin, je znasobit ich pocet"
(Tocquevill, 1864, 236). Zaroven tu nastoluje otazku, ako mozno zabezpedit kooperaciu v niektorych
spolo¢nych €innostiach, ked fudia uz nie su zjednoteni pevnymi a trvalymi socialnymi vazbami. PiSe, Zze za
takejto situacie mézu spolocny pocit a vzajomné vazby vytvarat noviny. Z toho uzatvara, ze ,noviny vytvaraju
asociacie a asociacie si vytvaraju noviny“ (Tocqueville, 1864, 237). Asociaciami tu mal na mysli
predovSetkym politické strany.

Kapitola Sloboda tlace v Spojenych §tatoch je, okrem iného, aj vystiznou analyzou rozdielov medzi
americkym a eur6pskym (najma franciuzskym) novinarstvom. V prvom rade Tocqueville poukazuje na
neporovnatelne vacésiu slobodu americkej tlace, ktora dokaze nemilosrdne kritizovat viadnu moc a voci ktorej
je sudna moc prakticky bezmocna. Vidi vSak aj zasadné rozdiely v Style novinarstva a obsahu novin. Podla
neho vtom cCase bola reklama vo francizskej tladi velmi obmedzena a spravodajstvo poskromné. Ale
podstatna ¢ast jej obsahu bola venovana politickym diskusiam na zavazné témy. V Amerike uz vtedy boli tri

Stvrtiny novin zaplnené inzerciou a zvySok politickymi spravami a trivialnymi anekdotami. Iba s ¢asu na ¢as
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sa v nich objavili vaSnivé diskusie, akymi denne Castovali franclizski novinari svojich Citatelov (Tocqueville,
1864, 237-238).

Vztahom tlace a politickych stran (asociacii, zdruzeni) sa zaoberal nielen Tocqueville, ale aj viaceri
pionieri novinovedy zo zaciatku 20. storoCia. Emil Lobel, zastupca $éfredaktora Wiener Zeitung upozornil na
seba knihou Kultur und Presse (1903), ktord pomohla pri formovani novinovedy ako akademickej discipliny.
Opieral sa o nu aj Max Weber, ked vo svojom referate na prvom snemovani nemeckych sociolégov v roku
1910 predkladal projekt vyskumu (ankety) novin.

Lobl sa v suvislosti s tlaCou zaoberal aj verejnou mienkou. Domnieval sa, Ze verejna mienka je
produktom dvoch faktorov — ,originalnej, zivej myslienky“ a ,multiplikatora“. Funkciu multiplikatora plni tlag,
ktora je jednym z viacerych prostriedkov Sirenia myslienok a nazorov ako su knihy, asociacie, verejné
prednasky, neformalne zdruzenia a priama osobna agitacia (L6ébl, 1903, 255, podla Lang, 1996, 7).
O dvadsat' rokov neskér Lobla kritizoval Ferdinand Tdnnies, vo svojej Kritike verejnej mienky, ktoru vydal
v rovnakom roku ako Walter Lippmann svoju Verejnd mienku (1922). Nazdaval sa, Zze L6bl celkom nedocenil
vyznam tlage pri formovani verejnej mienky. Zrejme v tom €ase uz vyznam tlace bol podstatne markantnejsi,
ked podnietil Ténniesa ku kon$tatovaniu, ze ,za novinami, najma velkymi novinami, stoji este politicka
strana, ktora je zasa €asto sucastou ekonomického a intelektualneho Zivota alebo je prinajmenej s nim velmi
Uzko spata“ (Ténnies, 1922, 254, podla Lang, 1996, 7).

Vztahom tlade a verejnej mienky sa zaoberal aj jeden zo zakladatelov sociol6gie Gabriel Tarde vo
svojej praci Mienka a dav (1901). Na rozdiel od Gustava Le Bona (Psychol6gia davu), ktory precerioval vplyv
davu, Tarde veril, Ze verejnost sa odliSila od davu aj zasluhou tlae. Va¢Sie moznosti komunikéacie, ktoré
priniesla masova tla¢, umoznili prijimat tie isté spravy vtom istom ¢ase mnohym fudom a prispievat
k jednote ich presved&enia a mozno aj konania. Citanie dalo ludom moznost uvaZovat o veciach spoloénych
a podnecovalo k osobnej konverzacii. Tlatené slovo tak pdsobilo racionalnejSie ako dav. Pripustal vsak aj
moznost, Ze aj noviny mézu pbsobit na emdcie Citatelov a podnecovat ludi k ,davovému* konaniu. Tardeho
esej bola publikovand v ¢ase, ked bola francizska spolo¢nost polarizovana Dreyfusovou aférou a tradi¢ne
silne stranicka francuzska tla¢ vyrazne pdsobila na city svojich &itatefov (podfa Lang, 1996, 7-8).

Americky vyskum politickej komunikacie

Ako spravne konStatuje vyznamny predstavitel britského masovokomunikaéného vyskumu,
zakladatel a dlhoroény prezident IAMCR James Halloran, ziaden vyskum sa neiniciuje, neorganizuje,
nerealizuje a neaplikuje v politickom vakuu. Pochopenie povahy vyskumu nie je mozné bez pochopenia
historickych, ekonomickych, politickych, organizaénych, profesijnych a personalnych faktorov, ktoré
ovplyvnuja vyskumny proces mnohorakym spésobom.

Jednoducho su to faktory, ktoré rozhoduju o tom, aky vyskum sa realizuje, a €o je eSte dblezitejSie,

aky sa nerealizuje. Predmet vyskumu tak & onak naznacuje, o vyskumnici v danom &ase povazuju za
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dblezité alebo problematické. (Vo vyskumnych projektoch vyskumnik doslova zdévodnuje dblezitost
predmetu skumania, najma kvoli financiam. A to nielen v pripade, Ze vyskum financuje $tat. Aj sponzorom
a komerénym zdkaznikom treba vynaloZenie finanénych prostriedkov nélezite zdévodnit.) Vyskumné otazky
odrazaju nasSe priority, hodnoty a starosti, ako aj naSe kompromisy vo vztahu k tomu, ¢o je dovolené alebo
in&& mozné.

Tak tomu bolo aj pri zrode masovokomunikaéného vyskumu v Spojenych Statoch zaciatkom 20.
rokov minulého storocia. Pésobili tu niekedy az protichodné trendy. Boli tu obavy verejnosti z pésobenia
médii a propagandy, snaha komerénych a politickych sil ovplyviiovat verejnost, Usilie americkej viady
mobilizovat verejni mienku pocas vojny a pod.

Zasluhou priemyselnej revollcie sa z agrarnej americkej spolo¢nosti zaciatkom 20. storocia stala
modernda, priemyselna spolo¢nost. Prvykrat v histérii sa velka vacsina obyvatelstva stala gramotnou, ¢o
umoznilo obrovsky rozmach periodickej tlace, ktora uz prestala byt médiom pre elitu, ale oslovovala Siroké
vrstvy obyvatelov. V priebehu malo rokov sa film z atraktivneho vynalezu stal popularnym médiom a tak
s prichodom rozhlasu a za masivnej podpory reklamy sa americké média stali vyznamnym Cinitefom v Zivote
spolo€nosti. Nemozno sa preto ¢udovat, Zze mnohi socialni vedci videli v médiach nastroje prospesnej, ale aj
Skodlivej manipulacie, na jednej strane mesiasa a na druhej satana (Perry, 2002, 15).

Moderny zivot v priemyselnej spolo€nosti pre mnohych znamenal stratu tradi€ného spolocenstva
a demokracie. Pre beznych obc&anov Zivot v takejto spolo¢nosti prinasal mnozstvo problémov. Vedci a politici
hladali rieSenia, diskutovali o pri¢inach daného stavu. Novinar Walter Lippman ako prislusnik Skoly
pragmatizmu povazoval masy za chronicky neschopné sebaovladania. Podporoval obmedzenu demokraciu
a vladu expertov. Dewey ako obhajca priamej demokracie s nim nesuhlasil.

Perry (2002, 15) hovori, Ze Dewey a Lippmann vytvorili pre medialny vyskum razcestie. Vacésina
vyskumnikov sa vydala po Lippmannovej ceste, aj ked niektori sa pokusali kombinovat myslienky obidvoch.
Nepreberné mnozstvo literatlry oznacuje Lippmannovu knihu Verejna mienka z roku 1922 za z&kladnu pracu
masovokomunikaéného vyskumu. Naproti tomu boli podla Perryho Deweyho mysSlienky prili§ vysoko nad
horizontom, aby rozpoznali ich ¢asto nepriamy vplyv na americky vyskum médii.

V su€asnosti sa Dewey povazuje za jedného z prvych americkych teoretikov komunikacie. Podla
Deweyho je komunikacia z&kladnym prostriedkom na vytvaranie spoloéného symbolického prostredia, ktoré
je potrebné pre funkénd demokraciu, v ktorej masy dokazu udrzat politické a vedecké elity v kontakte s ich
problémami. To znamend, Zze modernda demokracia si vyzaduje slobodné média, schopné Sirit vysledky
vedeckého a spolocenského experimentovania medzi obyCajnym fudom, ktory zasa méze expertom
odhalovat’ skryté problémy svojho Zivota, ,realny” Zivot. Takyto transakény dialdg mbéze maximalizovat
prakticku aplikaciu vysledkov vedy a pomahat pri vytvarani zmysluplnej demokracie (Perry, 2002,16).
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V Case, ked Dewey vyjadroval svoje nadeje a Lippmann svoju skepsu, mnohi sa médii priamo
obéavali. Pocas prvej svetovej vojny sa Siroko uplathovali techniky presvied¢ania a propagandy. Po vojne sa
o komunikaciu a propagandu zacali zaujimat aj socialni vedci, ktori propagandu v tych ¢asoch hodnotili ako
¢innost, pri ktorej méze byt Usilie presviedcat prospesné pre presviedéajliceho, ale nemusi byt prospesné
pre presviedéaného (Brown, 1958, podra Perry, 2002,17). Sirie definicie propagandy zahfriali vietky formy
presvedCovacej komunikacie. Medzi tymi, ¢o skumali propagandu bol politicky vedec Harold Lasswell,
odchovanec pragmatizmu. V tom &ase tento zakladatel medidlneho vyskumu Cerpal z myslienok Deweyho,
Freuda, Lippmanna a dokonca Marxa.

Lasswellov model komunikacie vSak nebol demokraticky v Deweyho zmysle, ale zobrazujici
komunikaciu vertikalne zhora nadol, a navySe bol manipulaény. Podobne ako Lippmann, ani Lasswell sa
celkom nevzdaval demokracie, ale uprednostiioval politiku prevencie, v ramci ktorej terapeuticki socialni
vedci radia elitdm ako preorientovat myslenie fudi v snahe ovladat politické konflikty (Perry, 2002, 17). Hoci
by su€asni vyskumnici sotva popisovali vplyv propagandy tak dramaticky ako to urobil Lasswell, mysli si
Perry, predstava, Zze medialne obsahy prispievaju k homogenizécii myslenia publika, je dost frekventovana aj
v suc€asnosti. Nadla podporu aj v niektorych novS8ich tedriach, napriklad aj v Spirale micanie nemeckej
vyskumnicky a teoreticky Elisabeth Noelle-Neumannove;j.

Vyvoj amerického vyskumu politickej komunikacie sa do zna¢nej miery kryje s vyvojom medialneho
vyskumu. Traja z jeho Styroch zakladajucich otcov - Harold D. Lasswell, Paul F. Lazarsfeld a Carl |. Hovland
sa venovali politickej komunikacii. Laswel analyzoval re¢ politiky a propagandy pocas prvej i druhej svetovej
vojny, ale aj v obdobi studenej vojny na rozsiahlom empirickom materiali. Mal velky vplyv na rozvoj
kvantitativnej obsahovej analyzy ako néstroja na skimanie relativne fahko pozorovatelnych znakov textu ako
indikatorov skrytych alebo tazko viditelnych politickych zamerov a tendencii. V roku 1940 Lazarsfeldom
vedeny vyskum v Erie County, ktory sa metodickym pristupom a vysledkami stal klasickym dielom
medialneho i politického vyskumu, priniesol zdsadne nové poznatky o mechanizme ovplyviiovania fudi vo
volebnych kampaniach.

Hovland ajeho socialnopsychologicky orientovana skupina sa zamerala na skiumanie Ucinkov
propagandy na zmenu nazorov a postojov pomocou laboratdérnych experimentov, v ktorych sa snazila zistit
jednotlivé faktory vplyvu. V tomto programe oznaovanom aj ako ,vedecka rétorika“ sa skimal jednak vplyv
rozlicnych vlastnosti obsahu a formy vypovede (spdsob argumentacie, formulacia zaverov, usporiadanie
vypovedi alebo jednotlivych prvkov vypovede, intenzita hrozby a pod.), dalej vplyv charakteristickych znakov
komunikatora (hodnovernost, prestiz atd.), ale aj vplyv osobnostnych charakteristik recipienta (inteligencia,
vzdelanostna uroven, pévodna postojova Struktdra a pod.) (Brecka, 1971, s. 14-15)
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Zakladatelia medialneho vyskumu vyraznou mierou prispeli nielen k rozpracovaniu metédd, ale aj k rozSireniu
predmetu vyskumu o témy, ktoré prinalezali do sféry politickej komunikacie - politicky prejav a presvied¢anie,
vojny a konflikty, propagandy, ovplyviiovanie verejnej mienky a volebného spravania.
Ako hovori Perry (2002, 20), uz od svojich zaCiatkov sa americky vyskum médii a politickej komunikacie
neraz daval do sluzieb politiky a biznisu. Tak to bolo najma pocas Il. svetovej vojny, ale aj v obdobi studene;
vojny, ked vyskumnici hladali nastroje psychologickej vojny vedenej proti komunizmu. Vyskum c&asto
financovali vojenské a Spionazne agentary. Napriklad pocas II. svetovej vojny viacero vyskumov financovala
CIA.

Hlavné oblasti vyskumu politickej komunikacie
Vyskum politickej komunikacie je tematicky Siroko rozvetveny avzhladom na uUzku prepojenost médii
a politiky sa nie vzdy da jasne odlisit ¢i ide o vyskum politickej komunikacie alebo komunikacie iného druhu.
Napriek tomu sa pokUsime poukazat na najfrekventovanejSie oblasti tohto vyskumu.
Medzi hlavné oblasti vyskumu politickej komunikacie patria
1. Historické a aktualne udalosti

Je prirodzené, Ze politické udalosti su stredobodom pozornosti vyskumu politickej komunikécie. V 20. storoci
to boli najma také udalosti ako nastup fadizmu a nacizmu, po vojne boj kolonialnych krajin za nezavislost,
studena vojna, vytvorenie mocenskych blokov a v jeho zavere zasa pad Zeleznej opony, rozpad sovietskeho
bloku, rozpad Sovietskeho zvazu a niektorych dalSich krajin, z nasho domaceho hladiska rozdelenie
Ceskoslovenska a vznik Slovenskej republiky, vstup do Eurépskej tnie a pod.

2. Vojny a vnutropolitické konflikty

Vojny avojnové konflikty vzdy patrili k udalostiam, ktoré podnecovali vyskum politickej komunikacie.
Lasswellove a Hovlandove vyskumy z obdobia I. a ll. svetovej vojny, dokumentuju, ako sa vyskum casto
daval do sluzieb propagandy a psychologickej vojny. Novsi vyskum bol viac kriticky. Vietnamska vojna, ktora
zasluhou televizie dostala privlastok ,obyvackova®, upriamila pozornost na zobrazovanie reality vo vojnovom
spravodajstve a jeho U&inky na verejnd mienku. Z rovnakého hladiska sa skimala aj rola médii vo vojne
v Golfskom zdlive a v Balkanskej vojne.

Pozornost vyskumnikov puGtaju aj vztahy médii a politky vramci vnatropolitickych konfliktov, kriz
a Skandalov. Takymi boli napriklad povstania v NDR (1953), Madarsku (1956), demonstracie proti
vietnamskej vojne, aféra Watergate, teroristické Utoky rdzneho druhu a podobne.

3. Volby a politické kampane

Vari najcastejSim predmetom vyskumu politickej komunikacie je pésobenie médii vo volbach. Ma to jasné
politické, ale aj vyskumné dbévody. Pre politicky systém su volby mimoriadne déleZitou udalostou, su
terminované a prehladné a maju vhodny format pre vyskum. Vyskumy, ktoré zacinaju uz spominanym
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vyskumom Lazarsfelda a spol. v Erie County v roku 1940, prispeli k formulovaniu viacerych délezitych
hypotéz:

e dvojstupriovy tok komunikacie

e 0sobny vplyv v procese volebného rozhodovania sa

e selektivne vnimanie komunikovanych obsahov

e Dbandwagon efekt a pod.

Neskors§i vyskum americkych volebnych kampani prinasal pocetné impulzy pre medzinarodny
vyskum politickej komunikécie. Vyskum tohto druhu zroku 1968 (McCombs - Shaw,1972) priniesol
paradigmu o nastolovani agendy, ktora je v poslednych rokoch jednou za najroz8irenejSim v medidlnom
vyskume.

Na nastofovanie agendy nasmerovany vyskum sa v poslednych rokoch rozsiril do mnohych krajin
a pri porovnavani vysledkov zistené podobnosti jasne naznacili, ze do politickych kampani sa €oraz viac
dostavaju americké praktiky politického marketingu, ¢o niektori autori hodnotia ako globalnu amerikanizaciu
predvolebnych kampani. (Schulz, 2008, 7) Doplnit te6rie aganda, framing, kultivacné.

4. Medialne Ucinky - vplyv médii na politické ndzory a postoje

Vyskum ucinkov ako tazisko celkového medidlneho vyskumu sa v celej svojej histérii vyrazne
orientoval na skimanie vplyvu médii na politické nazory, presvedcéenia a spravanie. Aj v tejto sfére vyskumu
sa najviac presadila paradigma o nastolovani tém. To, €o u nas oznacujeme ako téma sa v anglosaskej
terminolégii nazyva issue, Cize kontroverzna téma alebo problém. Vyskum sa obsahovo orientuje na volebné
kampane, ked kandidati nastoluju svoju agendu a vyskumnici sa snazia zistit, ako tuto agendu prezentuju
média a ako tato agenda ovplyvriuje agendu (uvazovanie) recipientov.

K otazke vplyvu médii na politické spravanie sa publika nepristupuje medialny vyskum tak naivne
ako laicka verejnost, do ktorej treba €asto zahrnut aj politikov. Empiricky vyskum sa ¢asto orientuje na
Specifické probléemy. Napriklad autori ako Sarcinelli (1998) skumali v ramci vyskumného problému
,sprostredkovanie politiky“ vplyv masovych médii z hfadiska zobrazovania a vytvarania politiky pomocou
komunikacie. Podobné smerovanie ma koncept ,medializacie”, s ktorym prisli americki autori Altheide
a Snow (1988). Nadvazujuc na tradiciu symbolického interakcionizmu medializacia podla Shulza (2008, 9)
znamena prispdsobenie medialnych obsahov kritériam medialnej logiky, cize aj medialno-Specifickym
pravidlam selekcie a stvarfiovania (formatovania), ¢o so sebou prinasa aj prispdsobovanie skuto¢nosti na
zaklade reciprocity medzi médiami a udalostami. Inymi slovami medializacia vtomto zmysle znamena
prezentovanie reality na zaklade S$pecifickych moznosti jej zachytavania, spracuvania a zobrazovania
jednotlivymi médiami.
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Tento problém sa tyka nielen medialneho zobrazovania politiky a politikov, ale aj vztahu politickej
a medialnej reality. Vyskumy z tejto oblasti, va&Sinou obsahové analyzy, sa casto tykaju zobrazovania
urcitych politickych udalosti alebo aj prezentacie ur€itych krajin v médiach. Robili sa aj na Slovensku
(Brec¢ka, 1991a, Bredka, 1991b, Bredka- BaliSova, 1991, Brec¢ka - Halon - Sramek, 1991, Bregka - Cupikova,
1993, Brecka, 2004), preto nemusime chodit po skisenosti do zahranicia. Napriklad analyzou zahraniénej
tlace sme zistili, Ze:

a) Malé krajiny Strednej Eur6py sa dostavaju do pozornosti tlace susednej krajiny iba v pripade:
vzajomnych Statnych navstev alebo diplomatickych aktivit,
ak maju spolo¢né aktivity, ale najma spory a problémy,
ak udalost v danej krajine svojim vyznamom presahuje ramec regiénu.

b) NeUplny a ¢asto jednostranny obraz o zivote v susednej krajine vyplyva aj zo skuto¢nosti, ze
v spravodajstve médii nie sU proporéne zastUpené regiony krajiny, ale toto spravodajstvo sa
koncentruje na hlavné mesto, kde sidlia agenturni spravodajcovia.

c) Informacie o susednych krajindch sU tematicky jednostranné, obyc€ajne sa sustreduju na
oblast vysokej politiky, diplomacie aekonomiky a zanedbavaju ostatné oblasti Zivota (veda,
vzdelavanie, kultdra, spdsob zivota a pod.).

d) Stredobodom informacénej vymeny medzi krajinami si spravy o dramatickych, negativnych
a nezvy€ajnych udalostiach (nepokoje, Strajky, demonstracie, terorizmus, nestastia a katastrofy,
politické 8kanddly a pod.). Z&sluhou komercializacie médii sa namiesto seridoznych informécii ¢asto
objavuju v spravodajstve vyslovené banality.

e) Vacsinu informacii o susednych krajinach tvoria kratke spravy, ¢im média poskytuju iba
fragmentarny obraz o jednotlivych krajinach. V informacénej vymene chybaji komplexnejsie, analytické
prispevky, ktoré by poskytovali pozadie akontext udalosti a pomahali tak divakom, Ccitatefom
a posluchac¢om vytvarat si spravny, kompletny a objektivny obraz o tychto udalostiach, ale aj samotnej
krajine. (Brecka, 2004, 22)

4.Paradigmy a modely

Mnohé modely, paradigmy, hypotézy alebo tedrie, ktoré patria do zakladnej vybavy medialneho
vyskumu sa vztahuju na urcité aspekty politickej komunikacie. Z 26, za poslednych 50 rokoch naj¢astejSie
citovanych tedrii, ktorych zoznam vznikol na zaklade obsahovej analyzy troch najvyznamnejSich americkych
teoretickych ¢asopisov ( Bryant — Miron, 2004) sa politickej komunikacii Uplne alebo aspon ciasto¢ne
venovalo 12:

a) Marxizmus av jeho ramci najma politicka ekondémia ako jedna z najdéslednejSich kritickych
teorii. AvSak aj ostatné smery kritickej tedrie ako Frankfurtska Skola alebo Birminghamska Skola vyrazne
akcentovali politické aspekty masovej komunikacie.
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b) Funkcionalizmus, ktory bol dominantnou americkou teériou 50. a 60. rokov minulého storocia
svojou tézou o snahe spoloCenského systému udrziavat homeostazu (stabilitu, nemennost) a tlohe médii
v tomto procese, poslizil ako teoreticka baza pre obhajobu kapitalizmu.

c) Tedria alebo hypotéza o dvojstupriovom toku a osobnom vplyve v politickych kampaniach patri
k zakladnym tedriam politickej komunikéacie. Odhaluje mechanizmus rozhodovania sa voli¢ov pod vplyvom
réznych zdrojov, vratane masovych médii.

d) Linearne modely, ktoré patrili k prvym modelom procesu masovej komunikacie a jej ucinkov,
vychadzali prave z politickej komunikacie, najméa propagandy a patrili k manipulaénym modelom.

e) Styri tedrie tlade su typickym predstavitefom tedrii politickej komunikacie svojim normativnym
popisom Styroch typov politickych systémov (autoritarsky, libertariansky, spoloenskej zodpovednosti
a sovietsky komunisticky) a ich vztahu k médiam.

f) Tedria kognitivnej dizonancie ma sice SirSie uplatnenie v oblasti skimania vplyvu médii na
nazory a postoje recipientov masovej komunikacie, ale v mnohych pripadoch sa uplatfiovala najma pri
skimani U€inkov médii na politické nazory a postoje.

9) Tedria difazie sa tyka politickej komunikacie najma vo svojej vetve vyskumov diflzie sprav, kde
zistuje, akymi kanalmi sa spravy o vyznamnych udalostiach dostavaju k recipientom. Pritom ide velmi ¢asto
o politické udalosti ako atentaty na prezidentov a inych vyznamnych politikov, resp. iné, prevazne politické
akty.

h) Kultivaéna teéria sa sice najCastejSie uplatiuje v oblasti vplyvu médii na nasilie deti
a mladistvych, ale v ramci kultivaénej analyzy sa zistuju aj uc¢inky dlhodobého pésobenia médii na (politické)
postoje fudi k niektorym krajinam alebo U€inky politického spravodajstva. Sem mozno vlastne zahrnut aj
te6riu 0 vedomostnej priepasti, v ramci ktorej sa skima aj vplyv médii na vybrané politické vedomosti.

i) Tedria 0 medialnej hegemonii alebo medialnom imperializme nadvézuje na marxistickl teoriu
ekonomického determinizmu, ktord rozvijala Frankfurtska Skola. Teoria hovori, ze trieda, ktora ma
ekonomickl moc, vyuziva nielen politiku, ale aj kultru a média na ovladanie celej spolo¢nosti. Koncept
medialneho imperializmu vyjadruje presvedCenie ideologickych odporcov kolonializmu, Ze kultira (vratane
médii) Sirend zapadnymi mocnostami po celom svete slUzi ako nastroj ovladania verejnej mienky
a socialneho, ekonomického a politického Zivota inych, najma menej rozvinutych krajin.

i) Vyskum nastolovanie tém v médiach iniciovali McCombs a Shaw, ked dlhodobo analyzovali
medialne obsahy v snahe zistit vplyv politickej agendy (prezidentské prejavy) na medialnu agendu. Nasledné
vyskumy sa zaoberali roznymi aspektmi nastolovania agendy v Usili odhalit mechanizmus a rozhodujuce sily
tohto procesu v zavislosti od toho, ¢i agendu nastoluje politika, média alebo publikum. Tato oblast vyskumu
je najcastejsie citovanou tedriou za poslednych patdesiat rokov.
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K) Teoria rdmcovania (framing theory) vychadza z domnienky, Ze na8e chapanie sveta, konanie
a spravanie je uréované kontextom. Ramcovanie je vyberom niektorych aspektov vnimanej reality aich
zvyraznovanie s cielom podporit ur€itu definiciu problému, pri€inna interpretaciu, moralne hodnotenie alebo
odportéanie, ako s nalozit s problémom. Casto sa to deje prave v oblasti politickej komunikacie, pricom
novinari pouzivaju ramcovanie na oklamanie publika.

) Funkcionalisticka teéria DeFleura a Ball-Rokeachovej o zavislosti na médiach  hovori, ze
nepredvidatelné zmeny v socialnom prostredi, ktoré sa tykaju zalezitosti velmi ddlezitych pre jednotlivcov
i populaciu, vyvolavaju zavislost na informaciach médii, ktoré ludia potrebuju na znizenie neistoty. Vaésinou
ide o politické informécie.

*Aj ztohto pomerne struéného prehladu teoretickych pristupov k skimaniu politickej komunikacie
celkom jasne vystupuju suvislosti medzi politickou a masovou resp. masmedialnou komunikéciou. Netreba
preto vyvodzovat rozsiahle zavery, aby sme potvrdili dobre znamy fakt, Ze média a politika Ziju v symbi6ze
a Ze tato skuto€nost’ sa prejavuje aj vo vyskume politickej komunikacie. A to bez ohfadu na to, i sa tento
vyskum realizuju na ,domacej péde“ medialneho alebo na péde politologického vyskumu.
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PREZYVKOVE VLASTNE MENA POLITIKOV
PROF. PAEDR-. PAVOL ODALOS, PHD.

PEDAGOGICKA FAKULTA MATEJA BELA, BANSKA BYSTRICA

Potreba propridlneho oznacovania o0sO6b slOvisi s nutnostou identifikacie a diferenciacie
komunikujucich. Logickym vyustenim potrieb komunikacie, hlavne ekonomickosti dorozumievania, je vznik
jednomenného antroponymického modelu. Pomendvanie oséb jednym menom na slovenskom Uzemi
v Uradnom oficidlnom styku fungovalo do roku 1790. Vroku 1790 Jozef Il. zaviedol dvojmenny
antroponymicky model na pomenivanie oséb menom a priezviskom v spoloéenskom styku. Jednomennost
po roku 1790 suvisi s neoficidlnostou, t. j. nedradnostou a sukromnostou.

V su€asnosti jednomennost pomenuvania suvisi jednak s rodinnym a priatelskym prostredim,
jednak s pracovnym kolegialnym prostredim. Obidve prostredia su neoficidlne a komunikacia v nich sa
realizuje Ustne. Ustne dorozumievanie rodinné a priatelské ipracovné kolegidlne rozhovory ostavaju
pisomne nezaznamenané, pretoze su urcené len pre aktérov komunikacie, resp. nie su zaujimavé pre SirSiu
verejnost.

S rozvojom vedy a techniky a snahou o priblizenie spolo¢ensky dblezitej reality SirSiemu okruhu
prijimatelov sa profiluju skupiny ludi, ktoré su medialne znamejSie asu aj predmetom komunik&cie
obyvatelstva, su to napr. spevaci, Sportovci, herci, podnikatelia a politici. Komunikujaci ich nielen
pomenuvaju Uradnymi, ale aj nedradnymi neoficialnymi menami — réznymi prezyvkovymi vlastnymi menami
(dalej skratene prezyvkami).

Zamerom nasho prispevku je preto analyzovat a klasifikovat prezyvky politikov, ktoré boli
uverejnené a vysvetlené v tyZzdenniku Plus 7 dni 19. 12. 2008. TyZdennik uverejnil 45 prezyvok 25 politikov.

Expremiér Viadimir Meciar mal uvedenych Sest prezyvok: Boxer (chvalil sa tym, ze kedysi boxoval),
Doktor (vraj krycie meno uvedené vo zvazkoch Statnej bezpeénosti), LenOn (pomenovanie v duchu
gréckeho miliardara z Cias, ked tajnu sluzbu viedol Ivan Lexa, Meciarova prava ruka), Stary, Velky Mufty
(pravdepodobne suvisi s poziciou predsedu politickej strany Hnutie za demokratické Slovensko).

Expremiér Mikuld$ Dzurinda (a predseda SDKU) ma uvedenych Sest prezyvok: Miki (prezyvka uz
funguje od detstva), Bicyklista (volebna kampan bola zalozena na cyklistickych stretnutiach s obéanmi),
Fuzac¢ (pravdepodobne podla fazov), Cigan (vraj podfa tmavsej farby pleti), Vypravca (pravdepodobne
metonymicky podla pévodného zamestnania na Zeleznici), Curinda (vraj na zéklade hfadania humornych
suvislosti).

Sucasny premiér Rdbert Fico (a predseda politickej strany Smer — socidlna demokracia) ma
uvedenych sedem prezyvok: Maly Meciar, Meciar druhej generacie (vraj to suvisi s podobnymi politickymi
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postupmi ako V. Meciar), Robertko (V. Meciar ho takto verejne oslovoval v jednej politickej diskusii), Hranol
(prezyvku pouzivali blogeri na internete, suvislost s geometrickym tvarom, vraj fyzickd), Ficko
(pravdepodobne suvislost s priezviskom, uvedené meno mal aj sluha Cachtickej panej), Zvézak, Komané
(pravdepodobne suvisi s politickou minulostou).

Prvy slovensky prezident Michal Kovaé ma uvedené tri prezyvky: MiZu (suvisi s krstnym menom),
Stary ujo (l. Gadparovi¢ nazval M. Kovaca nelichotivym pomenovanim stary ( )ujo, €¢o by mozno zaniklo,
keby sa to nenahralo cez mikrofon), Burgyna I. (Udajne humorné, nejasny povod).

Druhy slovensky prezident Rudolf Schuster mal uvedenych pat prezyvok: Susto, Susu
(pravdepodobne z priezviska), Rudi Rudi (pravdepodobne suvisi s politickou minulostou). Mr. Anakonda (na
zaklade jeho vyhlasenia, Ze tlzi nafilmovat vaésiu anakondu, pretoze naposledy sa mu podarilo zachytit' iba
jej chvost), Crevo (vraj na zaklade jeho najznamejsieho ochorenia).

Sucasny slovensky prezident lvan GaSparovi€ ma uvedené dve prezyvky: Gaspi (pravdepodobne
z priezviska), Stary ujo (pravdepodobne zdedil prezyvku, ktort dal M. Kovacovi).

Dalsie prezyvky uvadza tyzdennik pre inych politikov: R. Kalifidk Kali (z priezviska), J. Podiatek Po¢ko
(z priezviska), obidvaja maju kolektivhu prezyvku Ficovi mladi a Harlejaci (podla oblubenych motoriek
a byvalej krémy). E. Kukan Fred Flinston (vraj podla podobnosti s kreslenou postavi¢kou z doby kamennej),
Z. Kramplova Hrusticka huZevnata (prezyvku jej dal V. Meciar), Z. Plhakova Shakira, Little Brigite Bardot
(pravdepodobne na z&klade urcitej podobnosti so spevackou/hereckou), M. Flasikova-Beriova Kralovna
bielych tenisiek (nazov pesnicky J. Raza, pravdepodobne suvisi s jej minulostou spojenou prave s predajom
obuvi), A. Malikova Kukucka (nazval ju tak J. Slota), Panna Anna (brebt svojho hovorcu), Anna Proletarka,
Nana, J. Slota Janko Slopa (vraj podla kladného vztahu k alkoholu), Tankista (podfa jeho vyhlasenia, ked
nabadal bratov a sestry v Kristu, aby sadli do tankoch a zrovnali Budapest so zemou), P. Muransky Kefas
(nazval ho tak P. HruSovsky, Kefas bolo pomenovanie apostola Petra v Biblii), P. Rusko Muflonik
(pravdepodobne podra jeho oblubeného pomenovania, ktorym tituloval vSetky zeny vo svojom okoli), Slintos
— Farizej (vraj na stranickych billboardoch v ¢ase predvolebnej kampane bol cez jeho fotku prelepeny
profesionalne vyrobeny napis s uvedenym textom).

Ostatné prezyvky F. Miklosko Sire, Fukso, B. Schmégnerova Brutalna Brigita, R. Rafaj Civava, J.
Migas Maly unaveny Joe, G. Kraj¢i Fuzaty, P. HruSovsky Hrusék, D. Lipsic Ziarovka, L. Kanik Netvor, J.
Luptak Kelria, R. Zajac Zajko, B. Zala Véevedko, S. Harabin Neddme mu $ancu podat’ Zalobu na stid.

Predstavené prezyvkavé vlastné mena politikov mézeme rozélenit podra troch kritérii:

1. Tematické kritérium na zéklade napifiania oblasti Zivota a spolognosti: 1a) prezyvky odvodené
z mien (krstnych mien a priezvisk), napr. Ficko, Robertko, Miki, Mizu, Susto, Susu, Gaspi, Pocko, Kali,
Hrusak a pod., 1b) prezyvky odvodené z fyzickych ¢&i Udajnych fyzickych vlastnosti (vratane podobnosti),
napr. Fuzaé, Fuzaty, Stary ujo, Fred Flinston, Civava apod., 1c) prezyvky odvodené z dusevnych &i

42



43

udajnych duSevnych vlastnosti, napr. VSevedko, Hrusticka huZevnata a pod., 1d) prezyvky suvisiace so
zivotom politikov (v€itane ich su€asnosti a minulosti, réznych skutocnych a Udajnych prihod, udalosti
a &innosti), napr. LenOn, OnaSiS, Zvézék, Bicyklista, Mr. Anakonda, Crevo, Kralovna bielych tenisiek, Panna
Anna, Kefas, Muflénik, Kelnia, Tankista a pod.

2. Jazykové kritérium na zaklade skutoCnosti, ¢i prezyvka je odvodena alebo nie je odvodena
z vychodiskového tvaru mena: 2a) prezyvky odvodené z jedného alebo druhého komponentu dvojmenného
antroponymického modelu, napr. Miki, Mizu, Gaspi, Kali a pod., 2b) prezyvky neodvodené z mena politika,
napr. Fuzac, Vsevedko, Tankista a pod.

3. Politické kritérium na zaklade suvislosti alebo nesuvislosti s politickym Zivotom: 3a) prezyvky
suvisiace s politickym Zivotom, napr. LenOn, OnaSIS, Maly Meciar, Meciar druhej generacie, Bicyklista, Rudi
Rudi, Tankista a pod., 3b) prezyvky priamo nesuvisiace s politikou, napr. Civava, Zajko, Fukso a pod.

Zaver: Prezyvkové vlastné mena politikov predstavuji mozaiku jazykovych uhlov pohlfadu na
politikov, na ich &innost a Zivot. Prezyvky su dékazom nielen jazykovej tvorivosti politikov, novinérov
a ostatného obyvatel'stva, ale su aj potvrdenim fungovania plurality a demokracie na Slovensku.
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VPLYV MODERATORA NA PERCIPIENTOV
DOC. PHDR. PAEDDR. KAROL ORBAN, PHD.

KATEDRA ZURNALISTIKY, FILOZOFICKA FAKULTA UKF NITRA

Ulohou médii je poskytnit recipientovi aktudlne, vyvaZzené, objektivne a overené informécie.
PresvedcCivost prispevku alebo relacie v zna¢nej miere zavisi od interpretacie.Zmena intonécie, prenesenie
doérazu €asto spdsobuju, posun vyznamu vypovede. Hlavnym néastrojom Ustnej realizacie predlohy, pouzitia
vyrazovych prostriedkov i nositefom moznych vyrazovych zmien je v interpretacii fudsky hlas.

Pod pojmom moderator rozumieme osobu, ktora sprevadza posluchaca jednou ucelenou relaciou.
Spolupracuje na jej tvorbe a priprave (zostavuje ju a zaroven aj moderuje, teda uvadza. Je stmeflujucim
komponentom, autorom, redaktorom a spikrom v jednej osobe. Moderator by mal mat melodicky,
mikrofonicky hlas a prejav bez reCovej chyby, z osobnostnych predpokladov je to: intelektualna vyspelost,
zivotné skusenosti, sebavedomie, empatia, tvorivost, cit pre jazyk, schopnost vyjadrovat sa.Na pdde
masmédii ho totiz vnimaju rézni [udia. Aj taki, ktorym svoju preexponovanou duchovnostou aaz
afektovanostou méze ponukanu tému poriadne znechutit a zdrzanlivé vystupovanie ich naopak méze zaujat.
A to je podstatné.'

Vo vysielani je aj vyrazne zakdédovana kvalita jazykovych znalosti moderatora, ako aj jeho psychicka
vyrovnanost, déveryhodnost a vola predvadzat sa, schopnost improvizovat. Délezité miesto medzi faktormi,
ktoré ovplyviuju vysledny efekt moderatorskej prace ma aj temperament a povaha moderatora, citové
zalozenie. Tieto prvky sa v prejave odzrkadluju v takej istej miere, ako intelektualna vyspelost. Prejav
Cloveka s vacésSim temperamentom a emocionalitou je dynamickej$i a subjektivnejsi. ,Moderator nie je
anonymna postava, ale Zurnalisticka osobnost.“'® Pracovnik médii musi citlivo pracovat so slovom, ako na to
poukazuje aj E. JasSova: , Psycholdgia interpersonalnej i masovej komunikacie poskytuje vela prikladov na
to, aku dblezitu ulohu zohrava vyber slov, $tyl rozhovoru nielne v pristupe k €loveku,jeho vychove, ale
i dejinnych udalostiach z hladiska Uspechu, ¢i nestspechu komunikacie, prijatia akcie, alebo jej odmietnutia.
Slovoi sa méze stat spustadom dejinnych udalosti, jje katalyzatorom.“

Moderatorovym materidlom pre pracu v televizii je on sam, cela jeho osoba: telo so v&etkymi jeho
danostami, pohybmi, mimikou a jeho psyché, ,vnutro“, intelekt, city, pocity a pod. Re¢ v televizii je

organickou su¢astou moderatorovho ,pracovného materialu®.

' Fedu§,M.: Slovo-Obraz -Zvuk.Nitra, 2007.s.186.ISBN 978-80-8094-331-8
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167 asSova, E: Slovnad ekvilibristka v sluzbach politikov, IN: Veda, média, politika, Zbornik prispevkov z konferencie
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Dnednych moderatorov by sme mohli rozdelit do dvoch skupin: moderatori talk show a moderatori
politickych relacii. V zasade plati, Ze prva skupina moderatorov je verejnosti viac znama a ich oblubenost je
tiez vyssia.

Ak by sme mali charakterizovat moderatorov tychto relacii vacsinou ide o byvalych hlasatelov,
ktorych funkcia sa vo verejnopravnej televizie vytratila, redaktorov regionalnych televizii, hercov,
moderatorov komer&nych radii a televizii, ktori sa pokusaju mat vlastni show. Ich tvare neprehliadneme na
strankach bulvarnej tlaCe, na roznych party vecierkoch, &i plesoch, ktoré moderuju. Je diskutabilné, ¢i v tomto
pripade hovorime o novinaroch, oni sa k tejto skupine i napriek tomu hlasia. A fudia ich hadzu do jedného
vreca s tymi, ktori novinarskej profesii okrem §tldia zasvatili aj svoj zivot.

Politické relacie u nds nachadzame v programove;j Strukture vo verejnopravnej a komercénej televizii.
Kym verejnopravna televizia je istym spdsobom neustale pod vplyvom politickych stran, komercéna televizia
si sama uréuje svoju politicki orientaciu. Verejnopravna televizia kladie vacsi déraz na informaciu -
spravodajské bloky su v jej vysielani frekventovanejSie, takisto ako aj politické diskusie.. Divak a posluchac si
prostrednictvom koncesionarskych poplatkov narokuje na objektivne informovanie a na kvalitu vysielania,
ktoré uspokoji zaujmy vSetkych skupin.

Moderatori verejnopravnej televizie maju kvalitnejSi jazykovy prejav, ¢im mozu lepSie zapésobit na
divéka, spravanie je konzervativnejsie, v diskusnych relaciach nezachadzaju do priliSnych osobnych otazok.
Styl obliekania je konzervativnej§i. Co sa tyka sUkromného Zivota verejnopravnych redaktorov
a moderéatorov- nie su predmetom zaujmu verejnosti v takej miere ako moderatori komerénych televizii.
Vyber tém a hosti- rozhoduje aktualnost témy, atraktivnost a spravne naasovanie témy, tiez, &i je host
dobre pripraveny pre vystupovanie v médiach a pre divaka atraktivny.

Pravidla vyvazenosti: ¢i moderatori dali priestor obom strankam konfliktu, ¢i v politickych témach
pozyvali predstavitefov koalicie a opozicie, & dostali primerane rovnaky €as na vyjadrenie stanovisk.
Sledovat' aj ¢i mali respodenti moznost reagovat na invektivy ¢i osobné vyhrady z druhej strany a ¢i ich
moderatori upozorfiovali na dodrziavanie zakladnych etickych pravidiel pri politickej diskusii.

Pripravenost na tému: orientdcia moderatora v danej problematike, ¢i m& nastudované postoje
jednotlivych aktérov diskusie. Spdsob kladenia otazok, pouzivanie jazykovych a mimojazykovych
prostriedkov, Uroven jazyka moderatorov, slovna zasoba schopnost pouzivat spravne vyrazy, celkova
kultdra prejavu, imidz moderatora.

Na profesiu moderatora sa kladie zvySeny dbéraz na hovoreny prejav bez logopedickych chyb,
techniku reci, perfektni znalost materinského jazyka. To su predpoklady, ktoré nesmie moderator ani
v najmendom zanedbat a stadle musi dbat oich rozvijanie. Ide hlavne o spravne posadenie hlasu, o
ekonomicku pracu s dychom a plné vyuzitie vSetkych rezonan&nych dutin, o zretelnu a bezchybnu
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artikuléciu, o vyraznost' reci, ktora sa docieli hlasovou modulaciou. Aby bol prejav pravdivy a presvedcivy,
musi mat moderéator hlboky emocionalny vztah aj k obsahu slov.

Moderétor nie je anonymnd postava, prezentuje nazor celého televizneho komplexu
V zapadnej zurnalistike je celkom bezné, Ze jeden moderator vedie debaty na skuto¢ne rozlicné témy, na
Slovensku tento model funguje problematicky.

Aka je sUcasna situacia v STV ? Reléacie pripravuju celé timy ludi, moderuiju ich novinari s niekolko
ro¢nou praxou, ktorych divaci reSpektuju a pésobia na nich déveryhodne.

K relaciam politického zamerania musim zohladnit fakt, Ze STV sa snazi pohotovo reagovat na
aktualnu horlcu tému, ktord sa objavi v servise agentur, ¢i spravou vinom médiu. Percentualne dominuju
politické témy. Cielom relécie je prostrednictvom hosti ozrejmit’ divakovi dianie na politickej scéne. Moderator
vedie relaciu formou diskusie, kde by sa mal snazit davat rovnaky priestor a ¢as pre hosti relacie. Jediné
kritérium pre vyber hosti je to, aby zastupovali a reprezentovali rozdielne politické subjekty, eventualne
zastupovali protichodné alebo aspor odliSsné nazory na danu tému.Aktualnost, naCasovanie témy a jej
samotny vyber by mal divdk uvitat zo zadujmom. Vyber hosti je determinovany povahou relacie, ktora ma
divakovi v SirSich suavislostiach ozrejmit nové fakty. Relacia by mala predostierat a analyzovat aktualne
problémy, hladat rieSenia ¢&i vychodiskd a ponukat pomoc pri prezentovani konkrétneho, c&asto
nekonformného postoja alebo nazoru voci pohodinym trendom dnesnej spolo¢nosti. Do relacie by mali byt
prizvani hostia, odbornici na danu problematiku, ktori k danej téme vyjadruju svoje nazory, postrehy &i
navrhy na rieSenie. Slabinou autorov reldcie byva je azda priliSnd Gcta k interviewovanym. Ked je
odpoved na poloZzenu otazku prili§ dlha, divak straca orientaciu a rovnako pocit kontaktu, ktory mu mal
sprostredkovat moderator. Rozhovor sa potom meni na monolég hosta relacie. Ziadici by tu bol zasah
moderatora, aby reagoval na zmenu témy, odklon od otazky. Podobne prechod od odpovede k dalSej
otazke by mal byt hladky, komentovany niekolkymi slovami — najmé ak ide o otazku na odliSni tému. Pri
besede by médium malo umoznit divakom, aby sa na zéklade vykladu uc€astnikov zoznamili s dovtedy
neznamou skuto¢nostou, alebo aby si na zaklade vymeny nazorov medzi u€astnikmi utvorili vlastny
nazor na urcity problém. Celkovy charakter relacie diktuje tén a vaznost nastolenej témy. Besedu mézeme
oznacit ako publicistiku racionalneho typu. Pod vedenim moderatora, ktory by mal zotrvat v roli neutrédlneho
koordinatora besedy, by sa U€astnici mali fundovane vyjadrovat o danom probléme, ktory je témou besedy
a analyzovat ho. Ciefom besedy je vacésSinou rozoberat aktualny spologensky problém zréznych uhlov
pohladu, zaujat urcité stanoviska k danej téme a naznadit mozné rezollcie.

Moderator je kormidelnikom celej relacie, a ta je nepochybne zrkadlom jeho kvalit ako aj nedostatkov
mal by byt pripraveny viest besedu na danu tému, mal by mat dostatok informacii a poznatkov nielen
o téme, ale aj o samotnych hostoch. Moderator je zodpovedny za to, aby divak pochopil relaciu ako celok,
dohliada a je zodpovedny za to, aby ich vyroky a nazory neurazali inych hosti a divakov.
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Zaruka kvality programov je v timovej spolupraci. Spolupraca tvorcov by mala byt samozrejmostou,
aby program splnil svoj zdmer. Vznik programu je tvorivé dielo od literarneho zachytenia aktualnej situacie az
po jeho odvysielanie a percepciu divakov. Hlavnym ¢&initefom a realizatorom od literarneho spracovania az po
realizaciu je redaktor, ktory je zodpovedny za: vysledny tvar programu i estetické vyznenie relacie

Netreba zdbérazfovat, Ze televizia ma v rukach obrovsky vplyv na formovanie myslenia, moralky a
duchovného potencialu ¢loveka

Ciefom vysielania v STV je poméct posluchacovi a divakovi utvorit’ si slobodne vlastny nazor.
Hlavnou ulohou v tejto oblasti je profilacia osobnosti televizneho tvorcu a jeho profesionality s dérazom
na pochopenie a osvojenie si filozofie a zasad vysielania verejnopravnej televizie. Vychodiskom je tu
fakt, Zze adresatom programov verejno-pravnej televizie je celé obyvatelstvo Slovenska, t. j. vSetci
koncesionari s velmi réznorodymi a mnoho-vrstevnymi zaujmami a orientaciou, pricom Slovenska
televizia je povinna udrzat si ich doveru. Pre charakter spravodajskych a publicistickych programov
v STV je primarnym cielom nezavislost, nestrannost, vyvazenost, déveryhodnost a pravdivost

Specifickost vnimania televizie stvisi s podmienkami vnimania. Audiovizualnost televizie si na
jednej strane vyzaduje sustredenost vnimania, na druhej strane skupinové vnimanie a nekonveénost
prijmu televizie tu vystupuju vo svojej jednote. Z psychologického hladiska je televizny divak pri
domacich podmienkach vnimania televizie neustale zapojeny do bezného zivota. Jeho pozornost nie je
priputana bezprostredne k dianiu na obrazovke. Jeho reakcie sU determinované mechanizmami
skupinového spravania. Sledovanie televizie v stalych skupinach sa odzrkadluje bezprostredne na
ovzdus$i vnimania relacie. Na jednej strane to znamena rozptylenost pozornosti a prchavost vnemov, na
druhej strane vnimanie televizie v skupine s minimalnymi socialnymi a psychologickymi rozdielmi dokaze
do urcitej miery stierat hranice medzi udalostami, ktoré si zobrazované, a medzi Gcinkom takéhoto
zobrazenia. Divak si uvedomuje, Ze urcitu reldciu s nim sleduju a vnimaju i milibny dal8ich, no napriek
tomu mé pocit, Ze U€inkujuci sa obracia bezprostredne k nemu.

Pri plnom vedomi pozitiv a Uskali funkcie a pésobenia masmédii v slovenskej spolo¢nosti sa
ziada, aby sa pracovnici masmédii désledne podriadovali etickému koédexu, vSeobecne normujucemu
pracu kazdého pracovnika masmédii. Zakladnou a najvy$Sou normou programov v Slovenskej televizie
by mal a byt verejnost a Gcta k nemu. Pre vSetky relacie nezavislé od charakteru vysielania maju platit

univerzalne pravidla, medzi ktoré nesporne patri ,svatost” faktov a Spekulaciam, ako aj vyvolavaniu
znepokojenia.

V zavere mojho prispevku by som chcel pripomenat, ze neustéle je aktualne koordinovat pracu
pracovnikov médii a preto je otdzka dodrziavania pravidiel novinarske etiky stale aktualna. NajvysSie

etické idedly novinarskeho povolania su dva: je to pravda a pocit zodpovednosti voci tym, o ktorych a pre
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ktorych novinar publikuje. To st dva zékladné stipy morainej hodnoty pésobenia novinara, zéklad toho,

¢o nazyvame novinarskou etikou.
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KORUPCIA A MEDIA
DOC. MGR. EDUARD CHMELAR, PHD.

KATEDRA ZURNALISTIKY, FILOZOFICKA FAKULTA UKF, NITRA

Korupcia médii je historicky bezprostredne spatd srastom ich vplyvu, rozvojom politickej
zurnalistiky a vznikom verejnosti. Spolo¢ensky nebezpeénym javom sa stala pocas Velkej francuzskej
revollicie, ked si novinari zagali uvedomovat svoju moc a zneuzivali tlaé na vydieranie.”” Podobne vo Velkej
Britanii bolo na konci 18. storocia bezné, ze sa noviny nechali podplacat vladou, dokonca aj slavne The
Times prijali $tatnu subvenciu za ,preukazané sluzby* vo vyske 300 libier roéne.”® Napoleon dokonca
podplacal aj zahraniénych novinarov." V 19. storo&i uz boli noviny a novinari podplacani tak &asto, Ze
korup&na kultura médii sa povazovala za beznu sucast spoloCenského zivota. Za vrchol korupcie tlace vo
Francuzsku sa povazuje aféra spojena s tzv. ruskymi pézickami: v rokoch 1904 — 1908 francuzske periodika
prijali velké mnozZstvo pefiazi za to, Ze boli zhovievavi k politike carskeho Ruska.?

Z tohto trendu nijako nevybocovalo ani Slovensko. Narodnie noviny dostavali od roku 1881 ro¢nu
subvenciu vo vyske 5000 rublov od céarskej vlady, a tato suma bola eSte zvySena po navsteve Petrohradu,
ktori roku 1885 absolvovali Vajansky a Skultéty.?' Uhorska viada voéi tomuto kroku protestovala, povazovala
ruské peniaze za uplatok a Narodnie noviny za nastroj cudzich zdujmov. Hoci Vajansky obvinenia z korupcie
ostro odmietal, faktom zostédva, Zze subvenciu Narodnym novinam vyplécalo ruské velvyslanectvo vo Viedni
az do prvej svetovej vojny a tento zavazok sa vyrazne prejavil na obsahu periodika otvorenou naklonnostou
voCi carskemu rezimu. Na druhej strane naj€itanejSie, vliadne Slovenské noviny s uhrofilnou orientaciou
financovala nepriamo vlada zo zhabanych penazi Matice slovenskej, ktoré spravoval Uhorsko-krajinsky
slovensky vzdelavaci spolok.?? Najvaésia korupéna aféra véak vypukla v roku 1911, ked Robotnicke noviny
uverejnili usvedéujuci material, ze Slovenské ludové noviny prijimali Uplatky od uhorskej vlady a zradili
narodné zaujmy. Cely spor sa skoncil fradkou, ked' tzv. narodny sud vo Vrutkach 15. jula 1912 rozhodol, ze
jeden z klG&ovych aktérov aféry — redaktor Florian Tomanek — dostal ,pokarhanie“.?® Aj to svedsi o tom, Ze
nasi novinari a politicki predstavitelia Uplatkarstvo skér bagatelizovali.

"7 KOPPLOVA, Barbara — KOPPL, Ladislav: Déjiny svétové Zurnalistiky 1. Novind: Praha, 1989, s. 160.

18 SEFCAK, Lubo$ — VOJTEK, Juraj. Dejiny anglického novindrstva. Univerzita Komenského: Bratislava, 2003, s.
40.

“Ref. 1,s.169.

20 SERAFINOVA, Danusa. Dejiny franciizskeho novindrstva. Univerzita Komenského: Bratislava, 1994, s. 30.

*l POTEMRA, Michal. Bibliografia slovenskych novin a ¢asopisov do roku 1918. Matica slovenska: Martin, 1958, s.
29.

2 Ref. 5, 5. 44.

P Ref. 5, 5. 42.
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Korupcia v médiach sa este vacdmi prehibila po vzniku prvej Ceskoslovenskej republiky.
Slovenska Zurnalistika bola v tomto obdobi doslova presiaknuta korup&nou kultirou. Previadalo priame
Uplatkarstvo, nepriame formy sa za korup&né dokonca povazovali len zriedkavo. Takmer ucebnicovy priklad
nam zanechal spisovatel Milo Urban, vtedaj$i redaktor dennika Slovak, ktory pisal o nekalych praktikach
maijitela pieStanskych kupelov. Napriek tomu prijal jeho pozvanie na obed v luxusnom hoteli. Prva ¢ast
svojej reportaze sice uverejnil, druha, klacova, vsak uz nevysla, kedze majitel kipelov poskytol Urbanovmu
nadriadenému mesaény pobyt v Piestanoch a lieSenie pre jeho manzelku.?

Pre su¢asnu podobu a metédy korupcie v médiach je charakteristické, Zze v priebehu posledného
desatrocCia sme svedkami prechodu k systémovej zmene medialnej demokracie na mediokraciu. V praxi to
znamena, ze média opustili neutralnu poziciu vytvarania verejnej mienky na zaklade informacii a reflexnych
analyz a zacali priamo ovplyviovat spolocenské procesy ¢i dokonca umelo konStruovat realitu, ktora nas
vzdaluje od demokratickych principov. V takomto systéme je korupcia sofistikovanejSia nez bezné
Uplatkarstvo.

Korupciu v médiach v ziadnom pripade nie je mozné redukovat len na podplacanie novinérov. To
je len $picka ladovca, jej priama forma. Ovela CastejSia, tazSie odhalitelna a spolocensky nebezpelnejsia je
nepriama forma korupcie, ktora je zaloZzena predovSetkym na (tajnej) dohode medzi médiami a biznisom.
Vztahy medzi nimi zalozili sofistikované formy ovplyviiovania a manipulacie verejnosti, ktorym sa podriaduje
¢oraz viac organizacii i jednotlivcov. Tieto dohody predstavuju bezprostredni hrozbu pre rozvoj obcianskej
spolo¢nosti, a to najma tym, ze v kone€nom désledku rozhoduju o tom, aké témy sa dostanu do verejného
priestoru a akym sposobom budl odkomunikované. Niektori autori uz upozornili, Ze boj s korupciou
v médiach patri spolu so sudnictvom k najcitlivej§im. Ak sa totiz nevysporiadame stymto fenoménom
v medialnej sfére, v ostatnych oblastiach bude nasa aktivita oslabena, ak nie doslova nemozn4.?® Nazdavam
sa, ze situacia je este o nie¢o zlozitejSia. Korupcia v médiach je totiz v sicasnosti vzhfadom na mnozstvo
aktérov a zaujmov v medialnych retazcoch (na osi vydavatelia — inzerenti — finanéné skupiny) uzlovym
bodom celej korup&nej kultiry na Slovensku.

TaZkosti s identifikaciou korupcie médii vyplyvaju najma ztoho, Ze korupcia (nielen v tejto
oblasti) ma tendenciu samu seba legitimizovat, legalizovat a dokonca institucionalizovat. Preto existuje
mnozstvo pripadov, kedy je korupéné spravanie sankcionovatelné iba prostrednictvom etickych
normativnych systémov, aj to len v rdmci niektorych z nich. Dal$i problém s identifikaciou korupcie v médiach
spociva v tom, Ze poruSovanie principu nestrannosti v médiach je ¢oraz ¢astejSie uznavané a predovsetkym
ma nezriedka celkom iny dévod ako Usilie o0 ne€estné obohatenie sa. V stc¢asnosti patria medzi najastejsie
formy priamej korupcie v médiach nasledujuce praktiky:

2 URBAN, Milo/. Kade-tade po Halinde. Slovensky spisovatel: Bratislava, 1992, s. 252.
2 MISTRIKOVA, Zuzana — ZITNY, Milan: Uloha médii v boji proti korupcii, etika v médidch, korupcia v médidch.
TIS: Bratislava, 2001, s. 24.
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spracovanie materialov na objednavku zvonku (napriklad o spoloénosti, ktora patri medzi
klientov média)

finan€né motivovanie novinarov na tvorbu urcitych ¢lankov zo strany zaujmovych skupin
najimanie novinarov zo strany ekonomicky silnych klientov na poskodenie konkurencie
vydavanie platenej inzercie za nezavislé a objektivne spravodajstvo

dary, vyhody a iné pozornosti (napriklad vo forme zajazdov) pre novinarov.

Klientom najimajacim novinara v8ak méze byt za urcitych okolnosti aj Statna institicia. Mnohi
novinari navySe ¢€asto nevnimaju hranice, ktoré ich profesiu strikine oddeluju od aktivnej politiky
a nepovazuji za nevhodné do nej zasahovat.®® Tohto roku zvlast stoji za pozornost petiény harok
Konzervativnych demokratov Slovenska, ktory sa vkladal do Casopisu Tyzder. Niekedy sa zda, akoby
obdobie nezavislej Zurnalistiky bolo len prechodné, akoby oZivala éra stranickych alebo minimalne politicky
angazovanych médii.

Sprava o korupcii v Ceskej republike z juna 2008 upozorfiuje, Ze &oraz astejSou formou korupcie
v médiach je aj vydieranie, kedy média ponukaju ml¢anie o ziskanych informaciach vymenou za akykolvek
profit (hoci aj vo forme inzercie ¢&i inych informacii). ESte nebezpecnejSie su praktiky, ked obchodny klient
vydiera média, aby neuverejnil informécie, ktoré sa ho tykaju, pripadne siahne k trestu vo forme prerusenia
inzercie. Korup€né praktiky tu vedu priamo ktzv. korporativnej cenzure. Atak kvalitu produkovanych
informacii ovplyviiuju nespoCetné zaujmy finanénych konglomerdtov. To, Ze majitelia novinovych
vydavatelstiev sa snazia ovplyviovat obsah spravodajstva, aby podporili vlastné finanéné zaujmy, je jav
znamy minimalne od 19. storodia. Ale ak je vydavatelom konglomerat, jeho dosah je ovela Sir§i. Tym, ako
nadnarodné korporacie buduju vlastné sebestaéné svety, schopné vlastnej propagacie, vytvaraju stale nové
a ¢oraz r6znorodejSie situacie, v ktorych sa zakonite prejavi konflikt zaujmov alebo otvorena cenzura. Pritom
je alarmujuce, ze aj ti najzasadovejSi $éfredaktori a producenti, ktori bez kompromisov vzdoruju politickym
tlakom, zistuju, Ze vzdorovat internym tlakom korpordacii je &oraz tazsie.”” Znamej americkej novinarke
Naomi Kleinovej tento priestor ovliadany korporaciami pripomina fasisticky Stat, v ktorom mame len nepatrné
moznosti nieco kritizovat, pretoze nase noviny, radia, televizne stanice, internetové servery, ulice i obchody
s podriadené zaujmom nadnarodnych korporégii.?®

Na problém korporativnej cenziry poukazal uz roku 1969 c&len Federalnej komisie pre
komunikacie (FCC) Nicholas Johnson, ktory uviedol, Ze cenzira je v Spojenych $tatoch vazny problém

% Ref. 9, s. 15.
2 KLEINOVA, Naomi. Bez loga. Argo/Dokotan: Praha, 2005, s. 171 — 172.
2 Ref. 11, s. 189.
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a vacésina cenzarnych zasahov v televizii nemé vladny, ale korporativny charakter.?® Johnson zdokumentoval
pripady, kedy finanény zaujem firiem, inzerentov a vysielatelov znemoznil objektivne informovanie verejnosti.
Ini autori zasa poukazuju na rozmahajuci sa fenomén autocenzury, ktory nie je vysledkom nejake;
dramatickej konspiracie, ale vzajomného pésobenia mnozstva drobnych dennych rozhodnuti, pri ktorych
novinari uvazuju spbdsobom, aby nestratili zamestnanie. Tieto praktiky vytvaraju podrfa nich atmosféru
homogenizovanych korporativnych médii. Vysledky ich vyskumu boli alarmujiuce. Viac ako 40 percent
novinarov uviedlo, Ze sa zdmerne vyhli spravodajsky hodnotnym materidlom a viac ako tretina respondentov
uviedla, ze média by mali ignorovat spravy, ktoré by mohli ugkodit ich finanénym zaujmom.*® Novinari su
podla tychto autorov velmi dobre informovani o tom, kde sa od nich vyzaduje autocenzura.

Vzhlfadom na rychlost, s akou sa tieto trendy rozvijaju, mame dost dbévodov na obavy.
Korporativna cenzlra sa totiz rozmaha uz aj na Slovensku. Nase média sa dostavaju do Coraz vacsej
zavislosti od monopolov a kartelov. U&ebnicovym prikladom sa stal pripad dennika SME, ktory vo februari
2004 kritizoval PR akciu firmy Orange v Dubaji, na ktorej sa zuc€astnili aj zadstupcovia slovenskych médii
a $tatnych firiem.®" Neslo pritom o beznych redaktorov, ale priamo o vrcholovych manazérov vydavatelstiev
ako generalny riaditel TV Markiza Vladimir Repc€ik, generalny riaditel TV JOJ Milan Knazko, generalny
riaditel' Petit Press Alexej Fulmek, konatel spolo¢nosti Perex Peter Macinga, generalny riaditel Vydavatelstva
¢asopisov a novin Vladimir Muzik (v tom Case vydavatel Nového €asu) a dokonca aj generalny riaditel
Statnej TASR Peter Nedavaska. Odmietli iba generalny riaditel STV Richard Rybni¢ek a generdlny riaditel
SRo Jaroslav Reznik. Orange okamZite reagoval na odvazne spravodajstvo SME stiahnutim inzercie
z dennika, resp. neuzavretim novej zmluvy, ktort obnovil az po niekolkych mesiacoch. Odvtedy sa vydavatel
poucil a Orange mu jeho chapavost oplaca obnovenymi miliGnovymi inzertnymi zakazkami.

Na Slovensku na problém korupcie v médiach po prvykrat oficialne upozornil Narodny program
boja proti korupcii schvaleny v roku 2000. V fiom sa varuje, Zze korupcia médii je velkym nebezpecenstvom
pre kazdu demokraticki krajinu a treba sa jej branit vSetkymi prostriedkami. Navrhnuté opatrenia su skor

vSeobecného razu:

- sprehladnit majetkové pomery v médiach

- vytvorit' eticky kddex novinarov

- podporovat sutaz v oblasti médii, aby sa zabranilo korupcii.

Kym v prvom bode sa podarilo pokro€it len pomerne nedavno — aj vdaka novému tlacovému

zakonu, plnenie dal$ich uloh zostava problematické. Slovensky syndikat novinarov sice ma prijaty svoj eticky

2 JOHNSON, Nicholas. How to Talk Back to Your Television Set. Bantam Books: New York, 1970, s. 71 — 88.

30 CROTEAU, David - HOYNES, William. The Business of Media: Corporate Media and the Public Interest. Pine
Forge Press, 20006, s. 169 — 184.

31 SME, 11. 2. 2004.
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kddex uz od roku 1990 (v tomto smere je poZiadavka v dokumente zle formulovana), no definicia
nepripustnych praktik spojenych s korupciou v iom chyba (vébec ni¢ sa tu napriklad nehovori o prijimani
darov, vtomto smere su ovela dalej niektoré redakéné etické kdédexy). Pluralita médii je zasa nadalej na
katastrofalnej Urovni, jednej z najhorSich v Eurdpe, a v tomto bode sa situacia nielenze nezlepSuje, ale aj
zhor8uje. Tento stav potvrdil pracovny dokument Eurdpskej komisie pod ndzvom Medialny pluralizmus
v ¢lenskych $tatoch EU zverejneny 16. januara 2007. Neplni sa totiz primarna poziadavka plurality, ktora
nespociva len v réznorodosti zdrojov, ale predovSetkym v zasade, Ze obsah médii musi odrazat vsSetky
relevantné nazory v spolo¢nosti — tak, ako to ma priamo vo svojej charte formulované napriklad BBC.
Skusenost naopak ukazuje, Ze vacsina spolo¢nosti ma Uplne iny nazor na verejny zivot na Slovensku, nez
aky prezentuji ob&anom média. To viedlo znameho C¢eského novindra a medialneho analytika Karla
Hvizdalu k pomenovaniu tohto stavu ako ,zamatova normalizacia“.

Jeden z prvych korupénych Skandalov po Neznej revollcii sa u nas rozputal na jar 1998, ked sa
vtedajSia Slovenska demokratickd koalicia (SDK) prostrednictvom najatej PR agentury pokusila pred
parlamentnymi volbami ziskat novindrov na svoju stranu. Oslovila 19 novinarov, aby za honorar 10 000
korun mesacne pisali 0 SDK pozitivne. Hoci svedectvo o tomto Skandéle podali traja novinari, lider vtedajse;
opozicie Mikuld$ Dzurinda podplacanie zurnalistov odmietol a Cast verejnosti to povazovala za pokus
o diskreditaciu zo strany premiéra Vladimira Meciara. Faktom v8ak ostava, Zze napriek silnym slovam
o Zalobach zo strany obvinenych novinérov sa cela kauza — tak ako vacsina podobnych pripadov — zamietla
pod koberec.

Rovnako znamou sa stala lyZzovacka jedenastich slovenskych novinarov z kla¢ovych médii (STV,
TV Markiza, TV JOJ, TAS3, Pravda, SME, Hospodarske noviny, Trend) v rakuskych Alpach na jar 2007, ktoru
im zaplatila poistoviia Allianz. Pritom tito redaktori sa venovali déchodkovej reforme a Allianz figuruje ako
jedna z déchodkovych spravcovskych spoloénosti. Zarazajice su vSak najma postoje médii k tejto kauze.
Kym §éfredaktor SME Mati$ Kostolny to oznacil ako problém, svojho redaktora potrestal pokutou 10 000
korun a slubil, Ze sa postara o to, aby novinéri z tohto dennika nechodili na podobné akcie, vac¢sina redakcii
tuto kauzu bagatelizovala, asi najviac Hospodarske noviny. Viedajsi zastupca S$éfredaktora a dnesny
Séfredaktor Peter Vavro dokonca kritizoval rozhodnutie svojho kolegu zo SME, Ze udelenim pokuty
,priznava, ako malo déveruje svojim fudom*.* Veduci ekonomického oddelenia HN Luka$ Pardubsky akciu
ospravedInoval tymito slovami: ,Podobné akcie vacésinou slizia na budovanie kontaktov medzi zastupcami
médii a firiem.“® Oficialne stanovisko Hospodarskych novin dokonca hovori o tom, Ze na akcii nevidia ni¢
zlé, lebo cesta moze prispiet k osobnému rastu ich redaktora, a teda aj k vy$8ej odbornosti jeho ¢lankov.
A vrcholom vSetkého bolo vyhlasenie ZdruZzenia vydavatelfov periodickej tlace, ktoré nielenze dérazne

2 VAVRO, Peter. Ficova jedendstka. Vlastne desiatka. In: Hospoddrske noviny, 7. 8. 2007.
3 PARDUBSKY, Lukas. Ako sa komunikuje. In: Hospodrske noviny, 6. 8. 2007.

53



54

protestovalo proti predstave, ze U€ast na takychto podujatiach méze skorumpovat média a novinarov Ci
ovplyvnit ich postoje, ale zaroven takéto konanie zaradili k ,podstate poslania Zurnalistiky v demokratickej
spoloénosti“.®** A takéto vyhlasenie podporil aj predseda predstavenstva spoloénosti Petit Press Alexej
Fulmek ako vydavatel dennika SME, ktorého $éfredaktor tieto praktiky odmietol. Signifikantny bol aj postoj
predsednicky Slovenského syndikatu novinarov Zuzany Krutkej, ktord si vie predstavit takito akciu ako
profesionalne prospesnu, kym jej kolega, podpredseda Ceského syndikatu novinarov Jan Punéochar ,by to
za zbieranie informacii nepovazoval®.

Toto vnimanie jednoznacne korupénych metdd slovenskymi médiami naznacuje podstatu
problému. Vacsina zurnalistov otvorene popiera €i aspofi bagatelizuje korupciu médii, na zmienku o nej
reaguje podrazdene alebo sa fiou absolutne odmietaju zaoberat. Postoje novindrov m6zeme rozdelit do
niekolkych skupin. Su ti, ktori jednoznaéne odmietaji akékolvek pokusy o ovplyviiovanie zvonka, dokonca aj
familiarne pokusy politikov o tykanie a k zdrojom informécii sa stavaju profesionalne, teda kriticky. Potom su
novinari, ktori sice nemaju zly umysel, ale pozornost zaujmovych skupin neodmietaju vo viere (neraz
naivnej), ze ich pokusom o manipulaciu odolaju. Tretiu skupinu, tvoria novinari, ktori su priamo
skorumpovani: otvorene pytaju finanénd odmenu za Zurnalisticky materidl, prijimaju Uplatky za dohodnuté
¢lanky (bezné su napriklad praktiky réznych firiem & PR agentuar, ktoré ponukaju mesacny pausal viac ako
20 000 korun za to, Ze sa redaktor podpiSe pod dodany komentar &i ¢lanok, napisany navy$e pomerne
fundovane) ¢i dokonca vydieraju aktérov réznych kduz. Foriem korupcie je pritom nesmierne vela, zahfiaju
exotické dovolenky na uUkor cestovnych kancelarii, hodnotné dary & dokonca nakupy v zahranici
organizované potravinovymi firmami aj svreckovym. Treba zdéraznit, Ze novinari Casto o tychto
skorumpovanych kolegoch vedia a st ochotni o tom hovorit len pod podmienkou zachovania anonymity.

Rozsah problému naznadil globalny vyskum korupcie médii, ktory sa uskutocnil v roku 2003.
Medzinarodny tim pod vedenim profesora Deana Kruckeberga z Katedry komunikaénych stadii University of
Northern lowa vyvinul Medzinarodny index Uplatkarstva v spravodajstve. Index bol prvym svojho druhu
a dnes je najre$pektovanej$ou, najcitovanejSou a najpodrobnejSou metodikou korupcie médii na svete — za
véetkych zacitujme profesora Alexeja Sitnikova, riaditela Inétitdtu komunikaéného manazmentu
v Novosibirsku, prezidenta Akadémie socialnych technoldgii a viceprezidenta Ruskej asociacie PR agentur.®
Kruckeberg zdbrazrfiuje, Zze Uplatkarstvo v médiach nie je mozné odmerat priamo, preto su neodborné
vyCitky, Ze nejde o meranie korupcie, ale len jej pravdepodobnosti, Uplne scestné a slizia skoér tym, ktori
rozsah korupcie zamerne bagatelizuji a spochybnuju. Prave pre nemoznost priameho pozorovania bol
vyvinuty podrobny metodologicky index. Jeho vysledky su pre Slovensko alarmujuce. Nielen tym, ze ak sa

3 SME, 5. 8. 2007.

35 http://www.vashamasha.ru/eng/activity/union/1295
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povazujeme za vyspell krajinu, nembzeme prehliadnut, ze pred nami skoncili aj také Staty ako Izrael, Chile,
Esténsko, Bosna a Hercegovina. Brazilia, Portoriko, Litva ¢i dokonca Rusko. Nielen tym, Ze s vynimkou
gramotnosti zaostavame vo vSetkych Ciastkovych ukazovateloch, predovSetkym v&ak v oblasti protikorupénej
legislativy, obcCianskej aktivity, transparentnosti vlady voci ob&anom na vSetkych Urovniach, profesiondalnej
vychovy praktickych novindrov a plurality médii. Ale aj tym, ze po zohladneni dalSich &iastkovych Studii
tykajucich sa situacie v balkanskych krajinach sa postvame v rebricku eSte hlbsSie, spolu s inymi
stredoeurdpskymi krajinami na chvost Eurdpy, pricom situacia je porovnatelna skér s Ukrajinou a Tureckom
nez s Finskom a RakUskom. Vyhovorka, ze sme o jeden stupienok lepsi ako Cesko a Slovinsko, nas
v takomto kontexte neméze uspokaojit.

Kruckebergov index treba brat ako vychodisko, komparativny vyskum, na zaklade ktorého je
potrebné urobit podrobné vyskumy v jednotlivych krajinach a overit platnost jeho zaverov. ESte raz
zd6raznujem, Ze ide o vSeobecne uznavani metodiku, nie cyklicky vyskum verejnej mienky, preto su
povrchné medialne odsudky tohto indexu (,pochybna a zastarald analyza“) nekompetentné a G¢elové. Tam,
kde sa doteraz Ciastkové vyskumy uskutocCnili (napriklad v Polsku, Bulharsku alebo v Mexiku), sa zavery
Kruckebergovho indexu nielenze potvrdili, ale ukazalo sa, Ze stav korupcie je eSte horSi, nez sa
predpokladalo. Polsky vyskum, ktory viedla dr. Katerina Tsetsura, napriklad ukazal, ze primarnu ulohu
v korupcii médii tu zohravaju PR agentdry. Pre nas je ddlezité, aby sa nelichotivé ukazovatele
Kruckebergovho indexu stali podnetom k seriéznemu, podrobnému vyskumu korupcie medialneho prostredia
na Slovensku, aby sa tento problém rieSil na odbornej Urovni a aby sa nestal predmetom politickych hier
a medialnych manipuldcii.

Tym sa dostdvame aj k rieSeniam tejto situacie. Jednym z nevyhnutnych krokov, odporucanych
uz v Narodnom programe boja proti korupcii, je zabezpecenie plurality médii. V niektorych Statoch, ako je
napriklad Nemecko, Belgicko, Francuzsko, Taliansko, Portugalsko i Velka Britdnia, musia kazdé tri roky
publikovat pravidelné spravy o stave medialnej koncentracie. S podobnymi opatreniami by sa malo zac¢at aj
na Slovensku. Medzi systémové opatrenia patri aj schvalovanie redakénych Statutov. Pri prerokovavani
nového tla¢ového zakona tento néstroj, ktory navrhoval Slovensky syndikat novinarov, odmietla nielen vlada,
nielen vydavatelia, ale zostali k nemu lahostajni aj samotni aktivni novinari. Pritom skisenosti napriklad zo
susedného Raklska ukazuju, Zze redakéné Statty viedli nielen k posilneniu redakénej nezavislosti, ale aj
k poklesu korupcie. V roku 2004 vypracovala OBSE tzv. Kédex riadenia, ktory by zabezpedil novinarom
Uplnu redakénu nezavislost. Nikto z velkych vydavatelskych koncernov (ako napriklad Ringier, aktivny aj na
slovenskom trhu), tento kddex nepodpisal. Z tohto hfadiska treba privitat’ iniciativu Medzinarodnej asociacie
PR agentur, ktord s podporou dalSich piatich globalnych organizacii (Medzinarodny tlacovy inétitdt,
Medzinarodna federécia novinarov, Transparency International, Globélna aliancia pre PR a komunikaény
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manazment, Institat pre vyskum a vzdelavanie PR agentir) vypracovala v roku 2004 Chartu medialne;
transparentnosti. Ta pozostava z piatich hlavnych principov:

spravodajsky material by mal vznikat ako vysledok redakéného rozhodnutia novinarov
a editorov, nie ako vysledok priamej platby ¢i bartra

material, ktory je dohodnuty na zaklade platby bude riadne oznaceny ako inzercia,
sponzorstvo alebo propagéacia

nijaky novindr alebo zastupca médii by nemal navrhovat, aby spravodajstvo vznikalo z inej

pric¢iny ako na zaklade jeho uzito¢nosti

ak sU nevyhnutné ukéazky alebo p6ZiCky vyrobkov na to, aby si novinar sformuloval
objektivny nazor, dizka tejto ukazky by mala byt dohodnutid vopred a poZi¢ané vyrobky by mali byt

nasledne vratené

médid by mali zaviest pisomné vyhlasenia tykajuce sa prijimania darov, sluzieb alebo
vyrobkov so zlavou a novinari by mali podpisom vyjadrit suhlas s takymito pravidlami. Tieto pravidla by
mali byt’ pristupné verejnej kontrole.

Je signifikantné, Ze tato charta je medzi slovenskymi novinarmi prakticky neznama.

DoterajSie skusenosti ukazuju, Ze korupcia médii patri medzi najzavaznejSie problémy tejto
spolo¢nosti a ze boj proti nej nebude jednoduchy. Vzhladom na neochotu samotnych médii je velmi zlozité
nastolit’ tuto otdzku ako verejnu tému. Odborna obec vedoma si désledkov tychto praktik v8ak musi odvazne
a systematicky odhalovat’ tak metédy prace konkrétnych novinérov, ako aj a mozno predovsetkym pochopit
a analyzovat zloZity systém korup&nej kultury fungujdci v medialnych retazcoch. Z tohto hfadiska sme este
len na zaciatku dlhej a narocnej cesty.
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OSOBNOST, CHARIZMA CLOVEKA VEREJNE CINNEHO
PHDR. EVA JASSOVA, PHD.

I’JS'VI“AV POLITICKYCH VIED SAV, BRATISLAVA,
KATEDRA ZURNALISTIKY FILOZOFICKA FAKULTA UKF, NITRA

,Kym kedysi boli v politike
rozhodujicou otazkou idey,
dnes su to osoby,

politika disponuje ich tvarami*

- Siegfried Frey, psycholdg.

Ak by sme sa v pomyselnom tuneli ¢asu preniesli do starého Grécka, kolisky rétoriky, tam
schopnost komunikovat, re¢nit bola podmienkou kvalifikacie verejne ¢inného obcana. Ba stari
Aténania mali taku Uctu k hovorenému slovu, Ze sa o nich vravelo ako o milovnikoch pocutého.
Docenenie rétoriky v starom Grécku a Rime na$lo vyraz ivtom, Ze Clovek bol nazyvany homo
loquens ( z lat. logouere = hovorit), teda tvor hovoriaci. Az v 18. storo€i sa objavilo dnes bezné
oznaCenie homo sapiens, teda €lovek mysliaci, rozumny. Za majstra akademickych dialégov bol
povazovany Sokrates, ( 469 - 399 ). Tvrdil, ze jeho Ulohou je pomahat pri pdrode muadrosti ako
babica. Na rozdiel od sofistov uznaval objektivhu pravdu, ktord podfa neho bolo mozné vyvodit
z rozumového poznania. Kto na jeho zaklade pochopi, kde a ¢o je pravda, bude nie iba spravne jednat,
ale sucasne zazivat i pocit Stastia. Jeho nasledovnik Platéon ( 427 - 347 p. n. | ) stotozroval rétora
s vedcom, vyzdvihoval rétoriku ako prostriedok formovania verejnej mienky, poznania pravdy. Podla
jeho nazoru verejne c&inny clovek, rétor by mal svojou reGou prehovarat posluchacov k pravde,
k dobru. Kladol velky doraz na osobnost poc¢uvajiuceho, v tomto slova zmysle oznacoval rétoriku za
psychagoria, teda vodenie dusi, z ¢oho vyplyvala velka zodpovednost’ recnika.

A hoci mnohé z idei starogréckej rétoriky platia dodnes, sila slova ¢loveka verejne ¢inného
v sUcasnosti neraz ustupuje majstrovstvu medialnej optiky. Iba zdialky tisicro¢i doznieva poucéenie
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Sokrata svojmu ziakovi, Alcibaldovi: : ,Prehovor zajtra k fudu tak, ako som ta ucil re¢nickemu umeniu.
Budem stat' daleko od teba a zavriem oci, ale hovor tak, aby som ta videl.”

Dnesdni verejne ¢&inni lfudia sa uz nemdzu spoliehat iba na silu slova, ba ani slovnej
ekvilibristiky, €i persuazie, pretoze percipienti, voli¢i, divaci uz nezatvoria o€i, aby vycizelovali Cistu
mysSlienku, ideu.

Politici musia ratat s vizualnou medialnou optikou, ktora prezentuje uz nie iba ich ducha.
V dnednom verejnom, politickom Zivote to uz nie su iba idey, ale osoby, ich tvare, ktoré personifikuju
politicky program, zastupuju svojich spolustranikov, symbolizuju silu i slabost strany.

Voli¢i sa nerozhoduju pre iba politické programy, ktoré zvaéSa ani neditajua, ale pre
osobnosti, ktoré obdartvaju dbéverou, aby reprezentovali ich zaujmy v parlamente. Personifikacia
politiky prindSa otdzku, aky vyznam ma osobnost, charizma politika v legitimiz&cii politickej strany,
hnutia

Medzi predstavitelmi médii a politiky existuje zvacSa vztah vzajomnej previazanosti.
Predstavitelia stran, vlady prezentuju prostrednictvom médii svoj politicky program, pésobia na
ob&anov, na svoj volebny elektorat, prispievaju do printovych médii, vystupuju v diskusnych relaciach
rozhlasu a televizie. Na druhej strane média zvySuju svoju pritazlivost tym, Ze politikov pozyvaju do
svojho vysielania pertraktovat témy, ktoré si objektom zaujmu percipientov, &im napifiaju svoje
poslanie.

Pre médium predstavuju politici zdroj informacii, ich prezentacia zvySuje sledovanost,
déveryhodnost média. Na druhej strane v8ak aj politik ako verejne €inny ¢lovek potrebuje prezentovat
ob&anom, voli¢om, svoj program, zamery a zvySovat svoju prestiz.

Autori G. Burton a J. Jirak dodavaju: ,Média maju spravidla zoznam politikov, ktori dokazu
vystupovat, nevahajli okamzite zareagovat na zavolanie a dokazu struéne a pritazlivo sformulovat
nazor na najréznejSie problémy. Nespornym dbsledkom tohto trendu je personalizacia politiky,
nerozhoduju problémy aich rieSenia, rozhoduje zovhajSok, znama tvar, formulaénd obratnost a €i
svojraz. %

Prestiz politikov spoluvytvaraja média, dokazu ju vSak aj zlikvidovat. Komunikaéna
schopnost, fotogenickost’ a schopnost’ zaobchadzania s médiami patria dnes k zakladnym
kompetenciam uspesnych politikov, ktori  vystupuji na medialnom javisku a symbolizuju

36 BURTON, Graham, JIRAK, Jan. 2003. Uvod do studia médii. Barrister and Principal- studio, Brno: 2003. s. 144.
ISBN 80-85947-67-6
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kompetenciu riesenia oproti zdihavym politickym procesom. Jednotlivi aktéri sa zdaji byt tak garantmi
stability.’

Zvacsa najlepsie vztahy s médiami maju politicki aktéri v ¢ase volieb a oCakavaju od médii
podporu, su zvySene citlivi na negativnu prezentaciu potvrdzuje to i Marguerite Sullivan: ,,Takmer
kazdy americky prezident pocas svojho pdésobenia raz povedal, ze média o nich informuju
neférovo.*®

Verejna mienka, politické vztahy sa vytvaraju v komunikacnom poli, bezprostredne
spojenom s médiami. Politicky systém a politické rozhodovanie vytvaraji medidlnu scénu,
prostrednictvom ktorej sa média pokusaju ziskat pozornost ob&anov a prinajmensom zmiernit (podia
okolnosti) ich nepriatel'sky postoj. to véak neznamena, ze moc maju v rukéach. *

Média sa vSak snazia vo velkej miere ovplyviovat vladnucu i alternativnu moc. V tomto
kontexte je ich hlavnym zamerom ovplyviiovanie myslenia fudi. Fyzicka a mentalna represia patria do
arzenalu uplatfiovania moci.

V st¢asnosti sa zauzival termin , politainment* *° (zangl. politics+ entertainment)
znamena prepojenie politiky a zabavy, vzmysle informovania o politickom diani zabavnou formou.
Podobny vyznam ma i oznagenie confrontainment, kde ide o konfrontaciu pre pobavenie, ktorej sa
zG&astfiuju aj politici, €0 pripomina istd podobu gladiatorskych hier.' Medialny dialég ponaty ako
ostry boj inscenovany pre masovu zabavu ma zviacésa daleko od prototypického idealu
sokratovského dialéogu, ktorého Ulohou je objasnit a osvetlit nazory svojho spolubesednika, aby sa
v diskusii vynorili nové anecakané aspekty témy. Zva&8a sa leitmotivom vdaka Zivym
a necenzurovanym reakciam stava superenie politickych stran, prezentovanie postojov volajucich od
evalvaénych postojov az po devalvacné, ktoré neraz kladu zvy$ené naroky na schopnost moderatora
zachovat tzv. sociélnu tvar hosta v studiu.

T TITO, Cudovit. 2007. Politickd komunikécia v modernej spoloénosti na priklade Nemecka. In : Zbornik
prispevkov z konferencie Veda, médid, politika. Bratislava: VEDA, vydavatel'stvo SAV, 2007.s. 77-84, ISBN
978 -80-224-1001-4

* PRAVDOVA, HANA. 2007. Mediokracia. In : Zbornik prispevkov z konferencie Veda, médid, politika.
Bratislava: VEDA, vydavatel'stvo SAV, 2007. s. 67- 77 ISBN 978 -80-224-1001-4

4. LYSY, Jozef. 2007. Politika bez loga. In : Zbornik prispevkov z konferencie Veda, médid, politika. Bratislava:
VEDA, vydavatel'stvo SAV, 2007.s. 105- 115. ISBN 80-224-1001-4

“ PRAVDOVA, Markéta: 2003.Infotainment, politainment, edutainment aneb k jazyku masovych médii . In.: Nase
fec, roc. 86, 2003, s. 212

4 CMEJRKOVA, Svétla, HOFFMANOVA, Jana. : Jazyk, média, politika, Praha: Academia, Nakladatelstvi
Akademie véd Ceské republiky. s. 20. ISBN 80-200-1034-3.

59



60

Politika sa stava v tejto forme stravitelnejSia pre masy a je prijimana ludmi v tych ciefovych

skupinach, kde sa vazne témy nachadzali na pokraji zaujmu. Divak sa citi navyse pobaveny, lepsie
prijima informaciu, ak ho dokaze sprava emocionalne oslovit.
Délezitym komponentom vytvarania emotivnej dispozicie elektronickych médii sa stali media events,
medialne udalosti, ktoré su dramaturgicky oSetrené, komplexne spracovavané a dlhodobo Sirené ako
informécie exkluzivneho typu. V tychto komunikatoch je emocionélna potencia intenzivnejSia nez ich
spravodajska hodnota. Pri zobrazovani udalosti politického Zivota sa €oraz CastejSie preferuju také
informacie, ktoré s schopné Sirit emocionalne posolstva, emomémy.

Za takéto medialne udalosti mozno povazovat aj spravy z udalosti, ktoré disponuju vyraznou
emocionalnou silou: priame vstupy z vojnovych ohnisk (napr. vojna spojencov v Iraku), prenosy
z priebehu velkych demonstracii (zhromazdenia ob&anov na Letnej v novembri 1989), svieckova
demonstracia v Bratislave 1998, reportdaze z priebehu nasilnych ¢inov (udalosti v ruskom Beslane),
zabery z oblasti postihnutych prirodnymi katastrofami (hurikan Katrina a désledky jeho pdésobenia
v americkom meste New Orleans) a pod.

Pravidlo o chlebe a o hrach identifikované v priestore médii napriklad Neilom Postmanom
nas privedie k Uvaham o tom, Ze ¢lovek sa za poslednych dvetisic rokov az tak velmi nezmenil. Emécie
potrebuje rovnako intenzivne ako na zadiatku svojich dejin, ¢o si dnesné elekironické média velmi
dobre uvedomuju. Verejné udalosti su preto v medialnom prostredi emitované tak, aby umoznovali
transfer jednotiek emocionalnej kvality - ,emomém®, ktoré menia skuto¢nu reality na realitu mediélnu
ako tovar.

Vytvaranie medialnych eventov neobchadza ani sféru politiky napr. aféra amerického prezidenta
a jeho sekretarky, i reakcia ¢eskej verejnosti na pripravovanu instalaciu protiraketového radaru USA,
pribeh o smrti princeznej Diany a iné. *?

Televizia je vd'aény transportér udalosti, ale i imidzu, ktory sa tvori cez psycholégiu
prvého dojmu, tenkym pradivom medzi formu a obsahom. Pre toho, kto pozera televiziu, je dblezitejsi
nez obsah, vizualny dojem, pohyby, hlas. ,Pochopitelne, hlas sdm je v podstatnej miere apriérnou

danostou kazdého ¢&loveka™®

, ako dodava K. Orban. Podla poznatkov kognitivnej psycholdgie sa
dojem tvori viac, nez z80 % percent prostrednictvom zrakového kanalu. Politici sa prispdsobuju
moznostiam média, formuluju svoje myslienky v stru¢nej podobe, ktorl dovoluje medialny diskurz

Ponudkaju moznost vytvorenia zdanlivo pevnejSej, az intimnejSej moznosti poznania svojho kandidata,

*2 RUSNAK, Juraj. 2007. Verejnd udalost’ ako medidlny event v elektronickych médiach, In : Zbornik prispevkov
z konferencie Veda, médid, politika. Bratislava: VEDA, vydavatel'stvo SAV, 2007. s. 77-84. ISBN 978 -80-24-
1001-4

= ORBAN, Karol: Krest'anské médid na Slovensku, Bratislava : Obzor, 2004, s. : 33, ISBN: 80-215- 0519-2
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s ktorym neraz divak, poslucha¢ vstupuje do parasocialneho vztahu. Ide o jednostranny vztah,
v ktorom sa prejavuje sklon ¢loveka vstupit do vztahu s ¢lovekom, ktorého poznd len prostrednictvom
médii, vdaka ¢omu si ho zvacsa idealizuje. Média mu v8ak prepoziciavaju pocit, Zze ho pozna skoro
ako blizkeho ¢loveka z okolia. Podobny parasocialny vztah méze niekedy aj substituovat realne
vztahy, alebo byt Gnikom pred socialnou deprivaciou. Napoveda tomu aj vyskum dcéry slavneho
psychoanalytika Anny Freudovej, ktora zistila, Ze mladi ludia prednostne povazuju za svoje vzory fudi
z médii vtedy, ak im realne vzory v Zivote chybaju.

Svet politiky a hereckého umenia, kedysi dost inkompatibilny, nadoblda zvlastne a casté
podoby prieniku tychto dvoch mnozin. Ani si¢asny slovensky politik sa nezaobide bez nutnej davky
medialnej exibicie, ktora sa stava podmienkou jeho prezentacie. Herecké umenie zvySuje Uc&innost
politického vplyvu. Ibaze politici nehraju zva¢sa podla cudzich scenarov, cudzej rézie, ale vlastnych,
kreuju nie autorovu postavu, ale samych seba. Aj ked hraju, hraju seba samotnych, svoju identitu.
Prikladom symbidzy hereckych a politickych schopnosti by sa nadlo i viac, prikladom méze byt Arnold
Schwartzenberg ktory takto opisuje podobu medzi hviezdou umeleckou a politickou: , Hviezdy
filmového platna a politiky vedu podobny &tyl Zivota, takisto zavisia od publika, stale reprezentujd,
pestuju si svoj imidz, a byvaju aj exibicionistami.“**

Strany pocitaju s tym, ze ich program bude personifikovat jedna osobnost, s potencionalnou
dimenziou politickej hviezdy. Spoznali, Ze v Case televizie skutoné idey nie su uz natolko
vyhladavané. Stavaju viac na emomémoch, posolstvach, schopnych vzbudit city, snahe vzbudit
dbveru, pocit bezpecia. Rozhodnutie sa deje na zaklade pocitov intuicie, atmosféry. Politici by mali
kontrolovat’ impresie, ktoré vyvolavaju — zvacSa na to sluzia odbornici na vzhlad, obliekanie,
povest, re¢, hlas, odborné nazory, tzv. imagekeri. Fakticky je nemyslitelné vytvorit $ablonu, definiciu
pojmu idealny politik, charizmaticky. Campbell vidi rozdiel medzi vlastnostami politika a osobnymi
vlastnostami. Mal by byt schopny vzbudit déveru, mat sympatické vyzarovanie, dobré spbsoby,
nedotknuty osobny Zivot. Mal by byt vzdelany, mat vodcovské schopnosti, schopnost’ rozhodovaciu,
skusenosti. Podra Sarcinelliho by mal mat politicky intinkt, mal by byt citlivy na atmosféru a problémy,
schopny sustredit’ sa na dblezité veci a byt majstrom medialneho zjavu, zjavenia. Kepplinger, Brosius,
Dahlem vyzdvihuju také vlastnosti ako charakter, kompetencia Uprimnost, empatia, sila Pod
charakterom si predstavuje vlastnosti ako doéveryhodnost, skisenosti, rozhodnost, pozornost voci
okoliu.

Politik by mal byt komunikativny, extrovert, so sklonom vytvarat vztahy, schopny ist aj do
rizika, bojovat proti konvenciam, vyZzarovat optimizmus. Mal by mat kvality veduceho pracovnika,

* Swartzenberg, Roger-Gerard: Politik als Showgeschaft Moderne Stretegien Im Kapmf um die Macht Duseldorf/
Wien 1980, s. 93-159
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kompetenciu na rieSenie problémov, byt déveryhodny, aby dokazal splnit sluby, mal by byt
rozhodny, akcieschopny, schopny presviedéat. Mal by byt schopny byt prikladom, modelom a budit
tendenciu nasledovat ho. Mal by pozitivne prezentovat seba samotného, k Comu zvykne patrit’ aj
tendencia politikov privlastnovat si vSeobecné uspechy, anaopak, depersonalizovat’
neuspechy. Niektori politici poveruju svojich hovorcov, aby oznamovali zlé spravy, aby sa nositelmi
tych dobrych sprav stali oni sami, aby si vylepSili imidz. Stym sulvisi zadrzovanie informacii,
detematizovanie, niektoré témy povazuju za tabu, zvac&sa, kym ich neodhalia média.

Politik predstavuje istd znacku, ktorl treba emocionalne spracovat, aby si ju volig,
percipient ¢i kupujuci zakupil, od politika sa o¢kava, ze bude poésobit’ na voli¢ov i svojou charizmou.
Pojem "charizma" pouzivaji v nabozenskej literatlire najstarsi autori. V tomto zmysle sa dostal i do
slovenciny ako "predpokladana osobitna schopnost nadprirodzeného pévodu (napr. uzdravovanie
chorych).

Svaty Pavol povazoval charizmu za "dar Bozi", sociol6g Max Weber ju uz zaradil medzi tri
legitimne principy vladnutia. Charizma sa pripisuje naboZenskym vodcom, panovnikom, obzvlast
diktatorom, ale aj inym - $portovcom, politikom, vojnovym hrdinom, spevakom manazérom. Ako
vlastnosti sa charizmatikovi €asto pripisuji: obratnost v motivovani, vyzarovanie, pritazlivost,
presvedcivost, humor, Sarm, sebaistota atd. Charizmu osobnosti vnimaju ludia ako vyzarovanie, ktoré
vychadza zvndtra, extrémny Sarm a schopnost ocarit, mimoriadnu pritazlivost, obrovskd schopnost
medziludskej komunikacie a presvedcivosti.

Charizmaticka osobnost preziva silné emdcie, dokaze ich aj vyvolat v Iludoch. Sami
vacsinou vyzaruju neobycajny pokoj, ddéveryhodnost, asertivitu, dominantnost, st voc&i inym pozorni a
vnimavi. Takmer vzdy vynikaju v komunikaénych schopnostiach.

Zaujimavé pripomienky k tejto téme vypracovala Univerzita v St. Gallen (Jirgen Weibler),
z ktorych vyberame:

- Charizmatikom sa ¢lovek nerodi, ale sa nim stava.

- Charizma sa uchycuje hlavne v hrani¢nych pripadoch. Klesa zodpovednost spolupracovnikov, ktori
sa orientuju zavisle na charizmatikovi.

- Charizma je labilna - neuspech ju likviduje.

- Charizmatické riadenie je ¢asovo obmedzené. V pripade odchodu charizmatika neprechadza na
jeho nastupcu.

Prof. dr. Malik z Univerzity v St. Gallen rozliSuje medzi vodcami a zvodcami a poukazuje
na Hitlera, Maa a Stalina, ale aj na Kennedyho a Andreottiho.

Charizmatici vSak nebyvaju vzdy obllbeni, byvaju to nestandardni, kreativni fudia, ktori
chcu zmenit svet. Vacsina ludi v8ak k zmene pristupuje opatrne, preto ich charizmatici neraz
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znepokojuju. Najma napr. dvaja charizmatici predstavuju potencionalne riziko, Ze skupina strati smer,
ak ma privela charizmatikov pod jednou strechou.

Charizma nemusi automaticky suvisiet s odbornostou, moralkou, neslvisi s programom
strany, intrigami &i kvalitou navrhovanych zakonov. Na margo toho zaujimavy postreh o poprednom
¢eskom politikovi znel : ,Bojim sa, ze Paroubek je charizmaticka osoba.... bez charizmy by to, ¢o
predvadza nezvladol.”

Vo v8eobecnosti sa tvrdi, Ze charizma sa neda naucit. To neakceptuje Holger Scholz,
vlastnik tréningového instititu Pan Tao v Koline, ktory sa Specializuje na tréningy charizmatikov. Podla
neho charizma je vysledok vnutorného postoja, ktory méze zaujat kazdy. No potom charizma nie je ni¢
zvlastneho a mozno ju skutocne vybudovat, o om svedcia niektoré kurzy "vyzarovania, charizmy", ¢i
tajnej manazérskej cnosti, ktoré vedl od vyznamni odbornici podnikov.Neraz viac, nez na znalostiach
schopnostiach ~ zavisi Uspech pri hladani, ziskavani a udrzovani prace na konkrétnom ludskom
prejave a osobnosti, mohé z dokladov o tom ponc€a D. Goleman, pribliZzujuci tzv. emocionalny kvocient

Ako v8ak podotyka O. Krej¢i:* Medialne agentiry najimané pre volebné kampane dobre
vedia, ze nie je dblezité, aby politik bol kompetentny, Eestny, aby mal kizlo. Podstatné je nieco iné -
aby sa kompetentny, ¢estny, charizmaticky javil verejnosti vSeobecne, ¢&i aspon velkym skupinam
voligov. Délezité je teda vytvorit iliziu, ze dany politik m4 tieto vlastnosti.“®

Tymto konStatovanim sa vraciame k pdvodne nastolenej téme — symbidze médii a politiky,
ktord ma svoj podiel aj na prezentacii politikov verejnosti, umoziujucich mu presadzovat' svoj politicky,
stranicky diskurs, alebo vbbec tzv. ,Statnu autoritu“. Na jej margo sa D. Smihula pyta : Preco
jednotlivec uznava §&tatnu autoritu ? Sklsenost dokazuje, Ze skuto¢ne efektivny vykon moci nie je
mozny bez aspoti &iastoéného ohlasu ovladanych alebo miniméaine jej podstatnej ¢asti.” *°

Jednou z ciest ako dosiahnut suhlas ovladanych, €i voli¢ov byva vytvorenie parasocialneho
vztahu k politikovi, prirodzeny reSpekt, ale tiez vyzarovanie presvedcivost, charizma politika.

= KREJCf, Oskar : politickd psychologie, Praha : Ekopress, odborné nakladatelstvi,Praha : 2004, ISBN: 80-861119-
84-X, s 263

46 SMIHULA, Daniel: Stit a medzinarodny systém, Histéria sicasnost’, Bratislava UPV SAV: vydavetal'stvo
VEDA, ISBN : 80-224- 0866- 2, s. 14
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MEDIA A POLITIKA
JUDR. MUDR. DANIEL SMIHULA PHD. DR.IUR.

URAD VLADY SR, USTAV POLITICKYCH VIED SAV

V kazdej spolocnosti podoba, v akej sa praktizuje politika, zavisi do velkej miery od existujuceho
spbsobu a prostriedkov komunikacie. V modernej spolo€nosti a modernej politike st hlavnymi prostriedkom
komunikacie masmédia. Politicka udalost pre verejnost ,existuje” len vtedy, ak o nej prinesu informacie
masmédia.*” Média ale nie su len neutralnymi Siritelmi sprav. Spdsobom ako spravy $iria, vyberaju (a

zamléuju), komentuji a predkladaju ob&anovi, sami vytvaraji istd politickd realitu®. Niektori autori hovoria

«49 50

preto priamo o akejsi ,mediokracii“” a ,informacnej intoxikacii“>" .

V tradiénej agrarnej, alebo podla Arnosta Gellnera agrarno-gramotnej spoloénosti®', politick&
komunikacia prebieha nasledovne:

Diskusia prebieha vlastne len na Urovni najvy$Sej politickej Spicky, v podstate panovnika a jeho
najblizSieho okolia. Rozhodnutia sa potom pyramidou nizSich §tatnych Uradov predavaju obyvatelstvu a takto
realizuju. Pritom tento transfer informacie méze trvat aj niekolko mesiacov. Vo velkych predmodernych

agrarnych riSach plne platilo ruské prislovie ,Boh je vysoko a car daleko.”

47 Rusnak, Juraj: Verejna udalost ako medialny event. v elektronickych médiach, in Kol.: Veda, média
a politika, Veda, Bratislava, 2008

*8 Bretka, Samuel: Vyskum vztahu médif a politiky, in Kol.: Veda, média a politika, Veda, Bratislava, 2008,
st.44

49 Pravdova, Hana: Mediokracia, in Kol.: Veda, média a politika, Veda, Bratislava, 2008, st.467
% Zbofil, Zden&k: Média a zahraniéni politika, in Mezinarodni politika, Praha, 7/2006, st. 3

51 Pozri: Gellner, Arnost: Narod a nacionalizmus, Hfibal, Praha, 1997
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V spolo¢nosti, kde sa politika riadi demokratickymi alebo semidemokratickymi zasadami (t.].
nejakym principom S$irSieho kolektivneho rozhodovania) nevyhnutne vyvstava problém komunikdcie medzi
jednotlivcami i subjektmi u¢astniacimi sa takéhoto rozhodovania alebo politického Zivota.

V malych komunitach (miestna samosprava, mestsky Stat) je mozné dosiahnut, aby sa ich politicky
aktivne obyvatelstvo zhromazdilo na jednom mieste a prerokovalo politické zalezitosti. V niektorych
elitarskych rezimoch je mozné, aby predstavitelia elity zUc¢astiujuci sa rozhodovania (hoci aj Uzemne
rozptyleni) mali urcity osobitny systém vzajomnej komunikdcie nedostupny beznym obyvatelom (systém
Statnej posty, vlastna siet distriblcie informacii, osobitné telefonne linky, vlastné interné bulletiny a
spravodaje).

V modernych demokraciach vSak nie je mozné zabezpecit informovanost’ populacie a Sirit spravy
o politike a riadeni krajiny inak ako pomocou masovokomunikaénych prostriedkov. Teda médii ako noviny,
rozhlas, televizia a internet, ktoré sa neobracaju na konkrétnych jednotlivcov, ale na celé skupiny naraz
a viac- menej neadresne....

V modernych autoritarskych rezimoch takéto média existuju tiez- no hlavne ako jednostranny kandl
Sirenia inform@cii od vlady ob&anom v duchu oficidlnej viddnej propagandy. Zato v demokracii maju aspon
teoreticky prindSat obcanovi informacie takym spdsobom, aby sa tento mohol zlc&astriovat
spolurozhodovania (napr. U¢astou vo volbach). V demokratickych pomeroch pozname média stranicke
a tzv. nezavislé, ktoré su vlastnené subjektmi oficialne nedeklarujacimi politické ciele.

Média a moderna politika

Nastup modernej politiky bol mozny len po tom, ako doslo k doplneniu starej Ustnej &i priamej
komunikacie novymi komunikaénymi kanalmi a systémami prenosu informacii.

Pozname dva zakladné typy modernej politiky. Oba nemdbzu existovat bez existencie nejakej formy
masmédii. Masova komuniké&cia je preto kliovym javom akejkolvek modernej politiky.>*

Prvou formou takejto modernej politiky je totalitarizmus. Zjednodu$ene povedané, systém, kde
Statha moc sa snaZzi priamo urCovat spbsob Zivota kazdého jednotlivca a podriadit ho istej Zelanej
ideologickej Sabléne. Média sa vyuzivaju ako néstroje priameho propagandistického pdsobenia na kazdého
jednotlivca - bez sprostredkovatelskej Ulohy napr. hierarchie Statnej byrokracie. Istym zvratenym spdsobom
v totalite na ,jednotlivcovi zalezi“.

Druhy typ modernej politiky méZzeme nazvat politikou demokratickou alebo demokratizujucou sa -
politikou, kde sa rozhodnutie prijima na zaklade kolektivneho rozhodovania. Znamena to, Ze politickej

52 JasSova, Eva: Slovna ekvilibristika v sluzbach politikov, in Kol.: Veda, média a politika, Veda, Bratislava,
2008, st. 84
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participacie sa zuc€astnuje Coraz vacsi pocet obyvatelov. To je nemyslitelné bez ich pohotového informovania
prostrednictvom masmédii. Ale masmeédia sluzia aj na spatny prenos informdcii viddnucej moci. Nie ani tak
tym, €o piSu, ale skdér tym, ako na to reaguje obyvatelstvo. Ak maju napr. niektoré noviny vysoky néklad, je
zrejmé, Ze prinasaju nazory, s ktorymi tato velka skupina suhlasi. Ludia totiz va¢sinou €itaju to, €o odraza ich
nazory - nie to, ¢o im ich vyvracia alebo ich poucuje. Ak plati, Ze moderna demokraticka politika nemoze
existovat bez masmédii, tak ani plna realizacia médii ako nastroja politiky nebola mozna pred obdobim jej
demokratizdcie. Dovtedy kazda vladnuca moc sa snazila Sirenie novych informaénych prostriedkov a verejnu
diskusiu o politike skér obmedzovat, pretoze narudSali je mocensky monopol arobili z politiky a vliadnutia
verejnu vec. >

Zakonitosti vplyvu masmédii na politiku

Sirenie informacii prostrednictvom masmédii ma niektoré zakonitosti, ktorych si treba byt vedomy:
Predovsetkym musi byt jasné, Zze bezné masmédia sa neobracaji na elitu v tom - ktorom obore, z oblasti
ktorého prind8aju informéciu, ale na priemerného ba az podpriemerného konzumenta. V pripade politiky
jednoznacne plati, Ze masmeédia zriedka prindSaju o nej informécie takého typu, aby vytvarali celistvy
a usporiadany obraz.

Masmédia teda prinasaju velmi zjednoduSené posolstvo o politike alebo skér len isti medialnu
interpretaciu politiky a politickych udalosti. Verejnd diskusia je preto Casto len diskusiou o mediélnej
interpretacii akéhokolvek spolo¢enského a politického problému. Nie je to ale ziadna chyba ¢i vina masmédii
- fungovalo to tak aj v antickych demokraciach a je to vlastnostou vSetkych politickych systémov, kde
rozhoduje SirSi kolektiv a nie iba velmi Gzka elita. Naopak, existencia masmeédii predsa len rozsirila moznosti
pohotového informovania. Kazdy problém je vSak verejne prezentovany pomocou istych z&stupnych
symbolov a schopnost manipulacie vac¢sim poctom ludi je zakladnym predpokladom politického ucinkovania.
Medialne posolstvo o politickom probléme je ¢asto prezentované s uplatnenim tych istych zakonitosti aké
platia pre oblast reklamy a propagandy.®*

V podmienkach demokracie alebo demokratizujicej sa spoloénosti vznik kazdého nového
masmédia znamenal okrem iného aj zmenu fungovania politiky v danej spolo¢nosti. Nové masmédium sa

zakonite stalo novym kanalom Sirenia informacii a tak zmenilo aj politiku. Nova technoldgia vytvara novy

%3 Bretka, Samuel: Vyyskum vztahu médif a politiky, in Kol.: Veda, média a politika, Veda, Bratislava, 2008,
st.41

> Bystficky, Jifi: Média a diskurs politiky, in Mezinarodni politika, Praha, 7/2006, st.4
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svet.>®

Kazdé nové masmédium kladlo nové poZiadavky na politickl pracu a samotnych politikov. Napr. od
¢ias J.F.Kennedyho, ktorého tim okolo roku 1960 ako prvy dokazal vyuzit vyhody televizie plati, Ze kazdy
americky prezident musi byt ,feS&k" a dobre vyzerat na televiznej obrazovke.A ti politici, tie politické skupiny,
ktoré pochopili zakonitosti fungovania nového masmédia a vyuzili ho, zékonite ziskali naskok pred svojimi
supermi.

Tato skuto€nost viedla Marshalla McLuhana (1911-1980) (jedného z teoretikov informacnej
spoloCnosti a globalizacie) aj k téze, Zze 20. storoCie je storoCim elektronickej komunikacie — a najma
televiznej, hoci mozno trocha zjednodugoval.®®

Zrejme ale nikdy nedoslo k okamZitému vyuzitiu nového masmeédia ako nastroja hlavnej politickej
komunikacie. Vzdy sa tak stalo az sistym oneskorenim spbsobenym nutnostou jeho dostatoéného
roz8irenia, spoloCenskou zotrvaénostou ale i potrebou sformovania medialnej stratégie v novom medialnom
prostredi.

V najbliz§ich rokoch mézeme ocakavat podstatné zvySenie vyznamu internetu po politickd
komunikaciu a nasledne podla kritéria rozhodujuceho masmédia politickej komunikacie aj zahajenie nového
obdobia fungovania politiky. Ti, €o ako prvi pochopia zakonitosti jeho fungovania v politickej komunikacii,
ziskaju nepopieratelnu Startovaciu vyhodu.

Obdobia vyvoja politiky

Podrla kritéria pouzivania toho - ktorého masmédia ako hlavného informaéného kanala mézeme
nadjst v histoérii niekolko obdobi vyvoja politiky:

1) obdobie Ustnej komunikacie v politike — (prejavy na agore, v senate a pod.)

2) obdobie od 16.storoCia - od masovejSieho rozSirenia knihtlace. (Ako ndstroj politicke;
komunikacie sa pouzivali knihy, pamflety, letaky, drevorezy, brozury a pod.)

3) obdobie novin s velkym nakladom - asi od polovice 19.storocia, rozkvet tohto masmédia bol
podmieneny rozSirenim gramotnosti, vznikom telegrafu a tlaovych agentur, zlacnenim vyroby papiera
a zvy8enim kapacity a rychlosti tlaCiarenskych strojov. MozZzno prvé obdobie skutoénej demokratizacie
politiky. Bolo charakterizované nastupom masovych ideologickych stran s vlastnymi stranickymi novinami,
Casopismi a pod.

4) obdobie rozhlasu (asi od roku 1930) - a prvym politikom, ktory ho dokazal vyuzit bol Adolf
Hitler a F.D.Roosevelt.

5) obdobie televizie - zacalo okolo roku 1960 a v podstate trva doteraz.

°° Staffa, Ivor: Cirkev a média v postmodernej dobe, in Kol.: Veda, média a politika, Veda, Bratislava, 2008,
st. 333
*® Mc Luhan, Marshall: Jak rozumét médiim, Odeon, Praha, 1991, st.23-25
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obdobie internetu®’- ete nezadalo a jeho nastup mézeme o&akavat v najblizéom desatrodi,
ked politici a politické strany ngjdu sp6sob ako plne vyuzit moznosti tohto média pre politiku. Nepéjde len
0 prezentaciu na webovych strankach &i tzv. spamovul postu, ale aj o rézne formy internetovych diskusii,
reakcii na otazky voliov, ad hoc prieskumov verejnej mienky, metédy ako pritiahnut na vlastni stranku
pozornost vyhladavacich serverov a pod. Cakéa sa zrejme len na vadsie rozsirenie pouzivania internetu aj
medzi strednou a starSou generaciou a taktiez na to, ked sa do popredia dostane generacia politikov,
ktora ma dnes menej ako 40 rokov a pre ktorl je internet Uplnou samozrejmostou. Mnohi predstavitelia
starSej generéacie politikov internet akoby vnatorne eSte stale povazovali len za takd hracku (mozno aj
preto, Ze maju pri sebe stale tim mladych sekretarok a tajomnikov, ktori obsluhuju internet miesto nich).
Tie politické skupiny, ktoré ako prvé ,ovladnu internet” ziskaju na isty ¢as znaéni vyhodu. Alternativny
nazor je, ze mozno prave vroku 2008 sme boli svedkami odStartovania ,internetovej éry“ v politike,
pretoze Barack Obama dokézal vyrazne lepSie vyuzivat internet pre svoju predvolebnd kampan ako
Hillary Clintonova a John McCain. Prostrednictvom internetu jeho tim nie len propagoval Obamu a jeho
myslienky, no zbieral peniaze na jeho podporu a taktiez boli zosmieSfiovani jeho protivnici (napr. na
www,youtube.com).

Typy politickych informacii

Nie nezaujimavé je aj definovanie typov informacii o politike, ktoré sa masmédiami mézu Sirit (a ktoré su

prijimatelmi vnimané ako ,politika®, hoci prislusnici intelektualnej elity mézu mat iny nazor):

Su to:

1) informacie o ¢innosti statnych organov

2) o legislativhom ramci ich pésobenia (o pravnych predpisoch)

3) analytické materialy o problémoch spolo¢nosti a navrhy na ich rieSenie

4) predvolebna agitacia

5) zaznamy z diskusii

6) prezentacia nazorov politikov,

7) prezentacia politikov ako jednotlivcov

8) pikantérie a Skandaly zo sukromia politikov

9) odhalovanie korupénych praktik a odhalovanie zneuzivania moci (velmi uzitoéné)

Zda sa, ze pre velkl ¢ast populacie su najziadanejsim artiklom body 7 az 9.

57 Mozno ale by sme mohli pouzivat vSeobecnejsi pojem NMCTs (New media and comunication
technologies), pozri: Zbofil, Zdenék: Média ve sluzbach terorismu, in Mezinarodni politika, Praha, 7/2008,
st. 39
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Nastup kazdého nového typu masmédii zmenil v mnohom aj vlastnosti politiky a poZiadavky kladené na

politickl pracu a osobnost politikov. Ti, ktori sa nedokézali prispdsobit, z politickej sutaze vypadli.

Masmédia sami o sebe nie su ,zlé* alebo hyenistické. V slobodnej trhovej spolo€nosti sa len prisposobuju

poziadavkam vagsiny populacie na to, ¢o tato chce ¢itat, vidiet, pocut.

Masmédia realne Siria informéacie. Z tohto pohladu su uzitoénym nastrojom demokratizacie. No spbsob,

akym to na zaklade dostupnych technolégii, organizacie prace masmédii a taktiez aj spbsobu, akym

prijimatel informacného posolstva je schopny toto posolstvo vnimat a spracovavat, vedie k Specifickému

skresleniu reality a zmene samotného Stylu politiky.

Nevyhnutnym ddsledkom komunikacie pomocou masmédii (najma televizie a rozhlasu) preto je :

1)

2)

.Informacéna skratka“ (to, ¢o sa neda vysvetlit za 30 sekind alebo na pomocou 30 riadov sa
do masmédii nedostane).

Nutnost’ politikov a politickych analytikov reagovat okamzite na vzniknuté udalosti bez
moznosti hibSieho $tudia vzniknutych problémov. *®

.Nahradné témy"“, ktoré su zrozumitefné beznému konzumentovi (medailén o politikovi nie je
o jeho programe ¢i odbornosti, ale o tom, ako chodi na ryby alebo mé rad svoju rodinu. Je to aj sucastou
zameru predstavit politika ako ,radového obéana“, ,jedného z nas").

Taktiez to, Zze konzumentovi sa nepredklada informacia o udalosti alebo nejakej zalezitosti
ale jej ,mediélna interpretacia“ (uz vyhlasenie typu, Ze to je dobré alebo zlé a treba to podporit’ alebo nie,
Casto je to spojené s odvoldvanim sa na nazor nejakej spoloCenskej autority, nemusi ist pri tom len
o politika, ale napr. na vyjadrenie sa k navrhu tzv. eurépskej Ustavy si privolaju zndmeho Sportovca alebo
blondatu moderatoré&ku ).

ze do popredia sa dostavaju politici schopni dobre zapbsobit v televizii - teda so schopnost
teatralnosti a zjednodu$ovania problému.

ze politické posolstvo informéacie je aj vysledkom vyuzitia jednotlivych technik mediélnej

manipuldcie a ,podfarbovania spravodajstva“ (predovéetkym v televizii) >

«60

»Videopolitika na televiznej obrazovke vyvolavajaca pocit zdanlivo osobného oslovenia
zdanlivo kazdého individualneho voli¢a (dany politik je predsa ,0sobne” pritomny v kazdej obyvacke. )
Psychologicky to pésobi velmi silne a komunikécie cez televiziu ako umozfiuje vysokd mieru masovej

indoktrinacie, demagdgie a manipulacie.

%8 Anyz, Daniel: ,Efekt CNN“ aneb ja média zkracuji rozhodvaci procesy ve svétové politice, in Mezinarodni
politika, Praha, 7/2006, st.8
% Bystficky, Jifi: Média a diskurs politiky, in Mezinarodni politika, Praha, 7/2006, st.6

€ Kubéagek, Jan: Nastup videopolitiky: vyzva pro sou€asnost, in Mezinarodni politika, Praha, 5/2008, st. 37
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8) a samozrejme -,bulvar®- hfadanie 8kandélov a afér v intimnom Zivote politikov (sex, milenky,

nevera, alkoholizmus)

Literatuara:
Gellner, Arnost: Narod a nacionalizmus, Hribal, Praha, 1997

Joch, Roman: Svobodna spoleénost, individualni svédomi, politicka ortodoxie a represie, Ob&ansky institut,
Praha, 1997

Mc Luhan, Marshall: Jak rozumét médiim, Odeon, Praha, 1991

Kol.: Veda, média a politika, Veda, Bratislava, 2008

Casopisecky publikovana literattra

Anyz, Daniel: ,Efekt CNN* aneb jak média zkracuji rozhodovaci procesy ve svétové politice, in“ Mezinarodni
politika, Praha, 7/2006, st.7-9

Bystficky, Jifi: Média a diskurs politiky, in Mezinarodni politika, Praha, 7/2006, st.4-6

Fico, Robert: Ad Fico Reisen, Sme, 30.10.2008

Kubacek, Jan: Nastup videopolitiky: vyzva pro soucasnost, in Mezinarodni politika, Praha, 5/2008, st. 37-39
Kuzel, Rasto: Média- prekazka i nositelia zmeny, in: Zahrani¢na politika, Bratislava, 2/2005, st. 19-21
Zboril, Zdenék: Média a zahraniéni politika, in: Mezinarodni politika, Praha, 7/20086, st. 3

Zboril, Zdenék: Média ve sluzbéach terorismu, in: Mezinarodni politika, Praha, 7/2008, st. 39

70



71

HODNOTA INFORMACII V MODERNE] SPOLOCNOSTI
A INFORMACNA POLITIKA STATU

PHDR. VLASTA HOCHELOVA, PHD.

KATEDRA ZURNALISTIKY, FILOZOFICKA FAKULTA UKF, NITRA

Transformacia slovenskej spolo¢nosti po roku 1989 v prvej vine zmien zasiahla najma ekonomicku
oblast — potrebné bolo zmenit direktivne riadent ekonomiku, v ktorej vlastnikom vyrobnych prostriedkov
mohol byt len &tat, na trhovi. DalSia vyznamna transformécia bola potrebna v oblasti technologického
zabezpecenia Statu a spolocnosti, nevyhnutné bolo vytvorit moderné technologické podmienky pre rozvoj
informacnej spolo¢nosti. VSestrannym vyuzivanim informaénych a komunikaénych technol6gii sme sa mohli
dostat do skupiny vyspelych Statov a fungujucich ekonomik. Tieto technoldgie aktivizuja intelektualny
ainovacny potencial krajiny, vytvaraju novy socidlno-ekonomicky fenomén, o ktorom sa hovori ako
o informatizacii spolo¢nosti. Informatizacia spolo€nosti nema& v8ak len technologicky, ekonomicky,
legislativny, regulacny, socialny, politicky rozmer, ale aj eticky.

Informatizacia spoloénosti

VSetky vlady SR po roku 1989 sa zhodli v tom, Ze je potrebné cielene a rychlo ,budovat informacnu
spolo¢nost®. Chapali vyznam informécii, ktoré nemaju vplyv len na ekonomiku $tatu, ale na Zivot celej
spolo€nosti a jej obCanov. Napriek tejto zhode Slovenska republika stale zaostdva za vyspelymi krajinami
Europy. Vyzivanie globalnych pocitacovych sieti vo verejnych informaénych sluzbach nie je optimalne.
Posilnenie tzv. elektronickej demokracie sa vSak stdva samozrejmou podmienkou spravodlivej spolo¢nosti.

Informacie ovplyvhuju prakticky vSetky oblasti — dopravu, energetiku, vzdelavanie, zdravotnictvo,
ochranu Zivotného prostredia, spoloCenski komunikaciu... Spristupfiovanie informécii ob&anom
zjednodu$uje komunikaciu so spravou veci verejnych a suvisi s principmi demokracie — iba informovani

obc¢ania sa mézu angazovat a dokonca podielat na riadeni Statu.
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Jestvuje vela dévodov nato, aby sa rozvoj informacénej spolo¢nosti stal nasim prvoradym politickym
programom. Vo vyspelych krajinach ako je USA alebo mnohé $taty EU vznikali postupne strategické
programy informatizacie spolo¢nosti, ktorych postup sa zjednocoval. Ich spoloénym ciefom bolo podporit
Statne ekonomiky, ufahgit a sprijemnit zivot obéanom, skvalitnit vzdelavanie a zefektivnit vyuzivanie volného
¢asu ludi. Pre rozvoj informacnej spolo¢nosti sa uskutoChovali aktivity na Udrovni vladnych, ale i
mimovladnych institdcii.

Medzi najzndmejSie dokumenty, prijaté na Urovni Eurdpskej Unie na podporu informacnej spolo¢nosti,
patria Bangemannova sprava (Information Societa, 1994), Globalne informacné siete — vyuzitie potencialu
(konferencia ministrov, Bonn, 1997), eEurépa — informacéna spolo¢nost pre vSetkych (Lisabon, 2000), OPIS
— Operacny program Informatizacia spolo¢nosti 2007 — 2013. Globalnym ciefom posledne menovaného, este
stale aktualneho programu OPIS je vytvorenie inkluzivnej informacénej spolo¢nosti ako prostriedku pre rozvoj
vysoko vykonnej vedomostnej ekonomiky. Tento ciel sa ma napifiat v 3 prioritnych osiach: 1. elektronizacia
verejnej spravy a samospravy a rozvoj elektronickych sluzZieb s cielom efektivne poskytovat sluzby verejnej
spravy ob&anom; 2. rozvoj pamétovych a fondovych institucii a obnova ich narodnej infrastruktury s ciefom
skvalitnit systémy =ziskavania, spracovania, ochrany a vyuZitia poznatkov a digitalneho obsahu,
modernizovat a dobudovat infrastruktdru paméatovych a fondovych institlcii na narodnej drovni; 3. zvysenie
dostupnosti Sirokopdasmového internetu, poskytnutie moznosti pristupu k Sirokopasmovému internetu pre
vSetkych obcanov, rozvoj regionalnych a lokalnych Sirokopasmovych sieti v oblastiach neatraktivnych pre
komerénych prevadzkovatelov.®’

Programy informatizacie spolo¢nosti sa orientuji na budovanie informacno-komunikaénej infrastruktury,
na vytvorenie potrebnej legislativy, na rozvoj digitalnej gramotnosti, podporu informatického vyskumu, ale aj
informatizaciu kultury.

Moralne a kulturne aspekty

V tomto kontexte vSak vyvstava aj rad socialnych a moralnych otazok, ako su rieSenia problémov
spatych s poskodzovanim ludskej déstojnosti, s moralnym deformovanim deti a mladeze, s ekonomickym a
inym poskodzovanim spotrebitelov a pod.

Informatizacia spolo¢nosti nema teda len technologicky, ekonomicky, legislativny, regulaény, socialny,
politicky rozmer, ale ajeticky. Ak sa realizuje nedbsledne, povrchne & s velkym oneskorenim, méze
polarizovat spolo¢nost na dve skupiny — digitdlne gramotnych a negramotnych. Méze polarizovat (a aj
polarizuje) celé krajiny, resp. Staty, na tie, ktoré maju informaéné a komunika¢né technoldgie, a na tie, ktoré

%1 Vida Slovenskej republiky: Opera¢ny program Informatizacia spolo¢nosti 2007 — 2013. [on line] 14. 7. 2008.
Dostupné z <http://www.euractiv.sk/informacna-spolocnost/zoznam_liniek/operacny-program-
informatizacia-spolocnosti-2007---2013
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ich nemaju vobec, alebo ich nemaju v potrebnom objeme a potom v konkurencii nestacia ekonomicky ani
politicky nasledovat rychle tempo vyvoja vo vyspelej Casti sveta.

Ulohou slovenskej vlady bolo aje (a tato Gloha pretrvava) vytvorit priaznivé prostredie pre rozvoj
znalostnej a digitalnej ekonomiky a informacnej spolo¢nosti a zabezpedit pravne a technické predpoklady na
realizaciu tohto planu. Co sa tyka ob&anov, vladna Gloha sa rozsirila o budovanie dévery ludi k novym
technolégiam, o zabezpedenie ich prava na informacie, ale napriklad aj na ochranu ich osobnych Gdajov.
Obyvatelstvo sa mb6ze do procesu aktivne zapojit az potom, ked sa vSeobecne pozdvihne vzdelanostna
aroven vo sfére vyuZivania informaénych a komunikaénych technolégii.®

Budovanie arozvoj informacnej spolo€nosti sa sice formalne stal kfi€ovou ulohou vlady Slovenske;
republiky, ktora sa potrebovala zaélenit do eurépskych Struktir, ale Narodny program informatizacie SR,
ktory bol prijaty zaciatkom 90. rokov, nenaplnil vSetky oCakavania. Bol malo konkrétny a chybala mu
vyraznejSia podpora prave zo strany Statu, ¢o sa prejavilo v nedostatku finanénych prostriedkov na jeho
realizaciu. Tym vznikol ur€ity ¢asovy sklz, ktory sa len pomaly dobieha. Na druhej strane — pomalost’ tohto
procesu koreSponduje so skutocnostou, Zze znacna Cast verejnosti stéle nie je dostatoéne oboznamena so
vSetkymi moznostami, pozitivami aj negativami tejto radikalnej transformacie.

Vystavba informacnej spolo¢nosti predstavuje nevyhnutné podmienky nielen ekonomického, ale
i politického Uspechu krajiny. Treba vSak opét pripomendt, ze nové technolégie nepredstavuju len pozitiva,
ale pri neadekvatnom, nekompetentnom zabezpeceni Specifickym spdsobom ohrozuju krajinu ajej lfudi,
pretoZe disponuju manipulativnym potencialom. Kazdé médium je zneuZitelné. Ludia sa napriklad pod
vplyvom cielenych informa¢nych a komunikaénych produktov mézu menit na nendroénu, pasivnu masu
konzumentov; mdzu nevedome korigovat svoje nielen spotrebitelské, ale aj obCianske a vo vSeobecnosti

[udské spravanie.

%2 Naga vlada si stanovila prioritné ciele v politike rozvoja informaénej spoloénosti:

—  participovat’ na formujicej sa znalostnej a digitdlnej ekonomike;

— zabezpecit, aby obcania SR boli schopni obstdt v konkurencii pri uchddzani sa o  pracovné miesta
v globélnej znalostnej a digitdlnej ekonomike;

— vyuzit invenény potencidl informacnych a komunikaénych technoldgii v takej miere, ktord ndm zaruci
konkurencieschopnost’ v globédlnej ekonomike (odstrdnenim bariér pre elektronicky obchod);

— ul'ah¢it’ dcast’ obcanov na sprave veci verejnych a styk s orgdnmi Stitnej spravy doslednou informatizéciou
sluzieb verejnej spravy (e-vlada, e- vladnutie);

— vytvérat potrebné podmienky na rozvoj vsetkych foriem vzdeldvania, vratane celozivotného vzdeldvania,
ktoré umozni zaclenenie SR a jej obcanov do globalnej informacnej spolocnosti;

— dosiahnut, aby potencial informa¢nych a komunika¢nych technoldgii sldzil na skvalitnenie Zivota obfanov
SR;

—  harmonizovat aktivity sdvisiace s rozvojom informaénej spolo¢nosti s aktivitami EU.

Podl'a: Vlada Slovenskej republiky: Operacny program Informatizacia spolo¢nosti 2007 — 2013. [on line] 14. 7.
2008. Dostupné z <http://www.euractiv.sk/informacna-spolocnost/zoznam_liniek/operacny-
program-informatizacia-spolocnosti-2007---2013

73




74

Principialne plati, Zze informacny systém je ddlezita sucast spoloenského hodnotového systému. Ak je
v rukéch uzkej skupiny mocnych — politikov, stran, medidlnych magnatov a pod., m6ze byt lahko zneuzivany.
Tento systém by mal v optimalnych podmienkach smerovat k verejnosti a obéanom. VSestranne informovani
a vzdelani ob¢ania by mali na systéme aktivne participovat a tak spoluvytvarat’ spolo¢enské hodnoty.

Média tu zohravaju Ustrednu Ulohu. Bez volného toku informacii demokracia nie je mozna. Informacie
v8ak maju zaroven Specifickl trhovl hodnotu. Celkovy informaény systém, ktorého sucastou je
masovokomunikaény systém, ovlada predovSetkym motiv zisku. KedZe masmédia podliehaju logike zisku,
v spolo¢nosti prevlada konzumerizmus a medidlna tvorba i produkcia podlieha komercionalizcii. Tieto
elementy sa prejavuji v Sirokom zabere na zivote celej spolo¢nosti, sivisia s vlastnictvom technolégii,
so zaujmami a vplyvmi informac&ného priemyslu a s celosvetovymi trendmi.

Masmédia ako vplyvné institicie by mali vytvarat zdravu bariéru voéi silovym ekonomickym
a mocenskym subjektom. Mali by chranit zaujmy Sirokej verejnosti a hodnotu mravného a déstojného zivota
vo v8eobecnosti. Na to vSak nestaci ,dobra véra“ masmédii a novinarov (ktorej i tak pod tlakom trhu ubuda),
potrebné je mat aj aktivne, ekonomicky a medialne vzdelané publikum (ob¢anov), ktoré si dokaze uvedomit
délezitost niekolkych faktorov spoloCenského rozvoja — nielen ekonomiky, ale aj kultury, ekolégie, etiky
a hodn6t, ktoré stym slvisia. Tieto komponenty moderného vzorca su zarukou Siroko chapaného
spoloCenského Uspechu (rozhodne nielen ustaviéne zdérazfiovaného ekonomického rastu), ktory nie je
mozny bez zodpovednosti vSetkych aktérov — politikov, masmédii, obcanov, ¢&i uz v poziciach producentov
alebo adreséatov informacénych tokov.

Informaéna spoloénost predstavuje moderny spbésob komunikacie narodov, prinaajuci revoluéné
moznosti rozvoja vedy, vzdelavania, kultdry, socialnej sféry, zivotného Stylu aj obchodnych aktivit. Délezitym
prvkom spolocenského systému v kontexte komunikaénych a informacénych institdcii je kultara. »Kultdra je vo
svojej teoretickej podstate suhrnom hodnét, vztahov, spravania, konania, sebareflexiou v Casovej
a priestorovej podmienenosti ludskej komunikacie. Oproti tomu (informaéné a komunikaéné) technolégie sa
v tradi¢nych pohladoch snazia prekonat ,subjektivizmus®” kultiry na individuélnej, skupinovej ¢i spoloenskej
arovni, abstrahuju od hodnét ¢i vztahov a Uspe$ne prekonavaju najmd casové a priestorové bariéry
komunikovania. Paradoxne, v suc¢asnosti sa kultdra a technolégie ¢oraz viac zblizuju prostrednictvom ludske;
komunikaénej interakcie. «®®

Informacéné a komunikaéné technolégie sa vyuzivaju pri kultdrnej tvorbe, kultdrnej vymene, maju vplyv
na spotrebitelské a firemné spravanie. Moderné technoldgie umoznuja vytvarat virtualne mizea a galérie,
charakteristické bezbariérovostou v pristupe ku kultirnemu dedi¢stvu, kultire ako takej a k databazam
kniznic. Internet ponuka pristup k milibnom publikécii a periodik. V jeho rdmci nachadzaju svoj ,on line*

63 Steinerov4, Jela: Kultdra a technolégie v komunikaénych a informaénych procesoch. Prispevok z 31.
medzindrodného informatického sympdzia INFOS 2001. [on line] 14.6.2008. Dostupné z:
<http://www.aib.sk/infos/infos2001/12.htm>
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priestor napriklad aj tlatené periodika, ¢im ziskavaju dalSich recipientov. (To vyvazuje isty handicap
printovych médii, ktory vystihuje konstatovanie, ze su ,na zlom nosici“.)

Tvorivi Tudia, ako su spisovatelia, skladatelia, vytvarnici, fotografi, publicisti a ini umelci vyuzivaju
Internet ako novodobé prezenéné a distribuéné médium pre svoje diela. Propagécia kultdry prostrednictvom
elektronickych médii tak nadobuda nevidané rozmery. ,Internetové publikacie m6zu splnit jeden z hlavnych
cielov liberalnej zurnalistiky: dat hlas tym, ktori ho nemaj.“®*

Moderné technolégie menia nadu pritomnost aj budidcnost. Novodobému informaénému a
komunikaé¢nému systému podliehaju Staty, mesta, pracovné podmienky, spolo¢enské komunity, ich sposoby
zoskupovania, na$e identity atd. Meni sa vztah $tatu a obcana. Administrativne hranice sa stieraju, pretoze
informacie ich slobodne prekracuju.

Frances Cairncrossova v knihe Konec vzdalenosti: Jak komunikacni revoluce zméni nase Zivoty vidi
dva hlavné aspekty, ktoré menia vztah Statu a obcéana. Prvy, ktory je podfa nej pozitivny, znamena
posilnenie demokracie. Internet, lacny zdroj alternativneho spravodajstva a priamej komunikécie, vyzdvihuje
vlastne ulohu jednotlivca a meni proporciu moci. Ta sa presuva smerom k ob&anom. Politika a Statny aparat
bude podra tejto autorky transformovany volnymi komunikaciami a tym zmeni politickl rovnovahu $tatu a
jeho ob&anov. Kedze ludia budu distribuovat svoje nazory a mienku na Stat priamociarejSie, politici a
zastupcovia Statu budu citlivejSi (a snad viac €inni) vo¢i zaujmovym skupindm a verejnej mienke, a to hlavne
v demokratickych &tatoch.%®

Staty na okraji ekonomického diania to budi mat jednoduchsie, ak budl disponovat vyspelou
komunikac¢nou technolégiou. Dokazu si udrzat odbornikov. Priestor prestane byt determinujucim faktorom,
preto bude mensia potreba migracie strednych kadrov. Tam, kde postadi virtualna pritomnost, nebude nutné
presuvanie sa za zamestnanim. Malé a rozptylené kultirne spolocenstva a ,malé” jazyky budd utuzovat
svoju kultdrnu svojbytnost na internete vdaka jeho dostupnosti, neobmedzenej kapacite a nizkej cene.

Frances Cairncrossova upozorfiuje vSak aj na negativum: Internet a digitalna komunikacia zvacsuje
moznosti §tatu kontrolovat nepohodinych a neprispdsobivych jednotlivcov. (Napriklad Cina kontroluje pristup
k serverom ako je Amnesty International a na technicky vyhladava ,nepohodinych a neprisposobivych®
jedincov.) O tom, ze sa moderné technolégie daju zneuzivat, niet pochyb. Vyuzivaju sa nielen politicky, ale aj
komeréne. Napriklad firmy, ktoré skimajua trh, si vytypuji mozného zékaznika na zaklade toho, aké stranky
navstevuje a s kym komunikuije.

% Gardner, Andrew: Pro¢ a jak noviny vybiraji svd hodnotovd méFitka? In: zbornik 7. konference Clovek
a média.,,Hodnotné*(i) noviny...Jak ovliviiuji hodnotovd méfitka obsah novin a internetu? Praha: Centrum Mariapoli,
2005, s. 21.

65 Cairncross, Frances: Konec vzdalenosti: Jak komunikacni revoluce zméni nase Zivoty, Computer press,
Brno, 1999, s. 45.
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Kazda nova technolégia se na podiatku svojej éry stretava s hodnotenim, zalozenym na porovnavani
s jej predchadzajucimi komunikaCnymi mozZnostami. Profesor komunikdcie a médii na Fordhamskej
univerzite v New Yorku Paul Levinson v roku 1997 napisal, Ze nové médid maju vzdy vacsi potencial, nez
aky dokazeme odhalit ,pohfadom do spatného zrkadielka“.?® Preto je viac ako pravdepodobné, ze digitalna
éra a moderné informacné systémy nas eSte prekvapia v pozitivnom i v negativnom duchu nevidanymi a
nepredpokladanymi moznostami vyuzivania i zneuzivania v priestore spolo¢nosti, jej kultlry, Statu a jeho
informacnej politiky, ale aj ob¢ana — jednotlivca. Tieto moderné systémy daju informaciam novd vaznost,

eSte vysSiu existencialnu délezitost a novodoby filozoficky rozmer.

Literatura:

v v,

Gardner, Andrew: Pro¢ a jak noviny vybiraji svd hodnotova méfitka? In: zbornik 7. konference Clovék
a média.,,Hodnotné*(i) noviny...Jak ovlivriiuji hodnotova méfitka obsah novin a internetu? Praha: Centrum
Mariapoli 2005.

Cairncross, Frances: Konec vzdalenosti: Jak komunikacni revoluce zméni nase Zivoty, Brno:

Computer Press 1999.

Iné zdroje:

Steinerovd, Jela: Kultdra a technoldgie v komunikacnych a informacnych procesoch. Prispevok z 31.
medzindrodného informatického sympézia INFOS 2001. [on line] 14. 6. 2008. Dostupné na:
<http://www.aib.sk/infos/infos2001/12.htm>

Urad vliady SR: Operaény program Informatizacia spoloénosti 2007 — 2013. [ on line ] 14. 7. 2008. Dostupné

na: http://www.euractiv.sk/informacna-spolocnost/zoznam liniek/operacny-program-informatizacia-
spolocnosti-2007---2013

66 Levinson, Paul: The Soft Edge. London , New York: Routledge 1997, s. 126.

76



77

KULTURA MEDII A POLITIKY
PHDR. MARIAN OSTATNIK, PHD.

PREDSEDA ALIANCIE ZA ETIKU NOVINAROV

Mili a vazeni profesori, docenti, Studenti a celé kultirne a intelektualne spolo€enstvo, komunita tejto
nazvom indpirujucej konferencie ,, Symbidéza médii a politiky “.

Slovenska republika je od 1.maja v roku 2004 riadnym, plnopravnym a rovnocennym ¢lenom
EUROPSKEJ UNIE. Takto sa naplnil narodno-eurépsky rozmer, odkaz, moralny i duchovny testament Otca
zjednotenej Eurépy Roberta Schumana , EUROPA NARODOV, JEDNOTA V ROZNORODOSTI* Je to
vynimoc¢na politicka udalost Slovenska, Eurdpy s jedineénym narodnoeurdpskym, ideovym, koncepénym,
programovym zamerom, orientaciou, dosahom na osobnost — bytost a na celé Slovensko.

Eurdpa sa stala ilohou, normou, meradlom, ktoré musi a chce Slovensko v generaciach riesit.

Slovensko kedze je v eur6pskom spolocenstve, tak svoju politicko-ekonomicku, kultirnu a ekologicku
orientaciu musi tvorit a presadzovat uz s touto eurépskou dimenziou. Slovensko tymto slovensko-
eurépskym, politicko-pravnym aktom je uz vnimané mierkou Eurépy a EUROPA sa stala ULOHOU pre
SLOVENSKO. Slovensko vstupilo do politického, kultirneho, ekonomického, ekologického a emancipa¢ného
procesu v ramci EU. A to si nevyhnutne vyzaduje zmenu a spésob myslenia a kulturneho, politického,
medialneho konania.

Sucastou je nastavit eurdpske koridory duchovnosti, kultirnosti, eurépskeho hospodarskeho rozvoja,
nasadit’ uz pozadované europske medialne parametre a Standardy. Vstup do Eur6py znamena niest’ uz
europskonarodnu zodpovednost’ a realizovat vyplyvajiuce prava a povinnosti v Eurdpe. Ideu Eurdpy
mozno naplnit len s nasim vlastnym pri¢inenim. Na Slovensku je nutné akceptovat uz zmluvné pristupové
procesy, zauzivané pravo, pravidla, poziadavky v Eurdpskej Unii a vytvarat, zabezpecovat’ eurdpske
podmienky. Je to program a propozitum, ktory treba naliehavo plnit, kedze vSetky aktualne dévody k
tomu nabadaju.

Slovensko musi eurépsky dozriet a vSestranne sa povzniest. Cesta k europskosti je snazivost, vecny

) wrw

slabor improbus*, kulturnost, Cize dusevna Sirka, rozrastenie obzoru do univerzalnych rozmerov, Ustenie do
nekonec¢nosti, ¢o jediné pojme rozmery ludské. Eurépsky zivot je davanie a prijimanie, ale tiez ,uloha,

vykon a vzopitie. ,Cesta Slovakov k europskosti si vyzaduje d'alSie dozrievanie, stavbu slovenskej
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duchovnosti, permanentny rast kulturnosti, vzdelanosti, potreby stretania a konfrontacie s cudzinou,
nadobudnutie schopnosti asimilovat’ cudzie v zmysle logiky svojich zaujmov, nie premiesat’ viastné s
cudzim, ale vnutorné obohatit’, viastné s cudzim... !!'!'“ /L.Hanus/

V ramci EU uz nastal éas pre mladi generaciu, pre vyss$iu, eurépskonarodnt intelektualnu
orientaciu a mentalnu vybavu, pre novu eurépsku politicko - medialnu kultiru na narodnom zaklade s
eurdpskou etikou komunikacie. Slovensko ma v ramci Europy svoj status. Rozloha Eurépy je cca 207 krat
vadsia ako Slovensko a 1% obyvatelov Slovenska je v EU, ¢o dava zretelne najavo postavenie Slovenska v
ramci EU. Pre $ikovné, intelektudlne, jazykovo zdatné 1% obyvatelstva sa takto otvorili nekonedné
moznosti........

Vstupom Slovenska do EU sa formuje nova vyznamna eurépskonarodna entita, aliancia, spolodenstvo a
to si vyzaduje reflektovat’ historicky novi hodnotovu eurdpsku situaciu Slovenska. A prave tuto
konferenciu s menovanym nazvom Symbiéza....... povazujem za zdévodnenu potrebu a kultrnu reakciu s
posolstvom .....“ Eurdpa je uloha pre Slovensko. Kultura je proces vymainujuci ¢loveka z determinancii
a kauzalit. Vzdy je vSetko o kulture, komunikacii ¢loveka. KULTURA oslobodzuje éloveka. ,, Ladislav
HANUS - eurépska osobnost’ roka 2007.

Vstup SR do spoloéenstva, aliancie narodnych statov v EU komponuje nastavenie procesov do
budtcnosti Slovenska v Eurépe. Cize smerovanie Aliancie za Eurépu narodov ma jasnu, éitatelna a
silna logiku v zmysle R. Schumana a vyjadruje, resSpektuje rozhodnutie, smerovanie obéanov SR,
vzt'ahy, suvislosti a tvori hmotny kéd duchovného obsahu politiky, médii a kultary.

Spolo¢enstvo narodov Eurépy znazorfiuje, predznamenava chapat univerzalnost, integritu,
diferencovanost, slobodu, kvalitu Zivota v jednom znaku, z ktorého sa vysvetli, odvodzuje mnohost’ véetkého
ostatného.

Je nutné posunut do politiky novi a mladsSiu generaciu eurépskych ob&anov Slovenska. Narodné meritko
musi byt v eurépskom rozmere. Bez korehov je élovek strateny napisala G. Kilianova UE SAV a
pokracuje: ,,Mnohi ludia na Slovensku zatial nemaju jasnu c¢i dostato¢nu predstavu o svojom
kulturnom zazemi a svojej krajine. A kym ju nemaju, nie su emancipovani a nhemézu sa citit ani
ob&anmi EU. Mam na mysli stotoZnenie sa s histériou svojej krajiny a jej tradiciami. Bez tohto ¢lovek
nema korene, a kym ich nema, nemézZe sa citit ani rovnocennym partnerom spolocenstve inych
narodov Eurdpy. Vela mozZno dosiahnut, Ze dame do pozornosti pozitivne obrazy o vlastnej krajine,
upozoriujeme na jej prirodné aj kulturne bohatstvo. Vytvarame tak pocit rovnocennosti, hrdosti a potesenia z
toho, Ze som Slovak alebo Slovenka. Svoju narodnu identitu a kulturnu svojbytnost, slovenské osobitosti sa
zachovaju aj buducnosti. Vysledkom je dodnes velmi pestra varieta regionalnych kultdr. A ta by sme si mali
zachovat.“ Rdzne programy, ktorymi EU podporuje zachovanie kultirneho dediéstva, rozdielnosti narodnych

kultar, tradicii, prav a jazykov v Eurépe su toho dékazom.
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Ja tuto konferenciu tiez vnimam, ako bolo vy$Sie uvedené, ako zaciatok zmeny myslenia, konania a
tiez prirodzenu, historicku, generaénu, programovu nevyhnutnost’ a kulturno-politickil sposobilost’
Slovenska v Eurdpe. Pred organizatormi stoji vSak vela intelektualnej a tvorivej prace a vela takychto
zmysluplnych programovych konferencii pre buduice generacie Studentov!!!

Vdaka Vam, tvorcom,organizatorom za tato konferenciu !!!

Poslanie tejto konferencie jednoznacne hovori o ¢loveku, bytosti, pretoze politika, média
sluzia, alebo by mali sluzit’ obéanovi — ¢loveku - bytosti.

, Vzdy je vSetko o cloveku, na slavu ducha a oslavu ¢love¢enstva. Hranicou vsSetkého je
¢lovek. Clovek - bytost’ ... Sokrates~

Treba vediet’, Zze najvySSou sucastou nasho zaujmu je predovsetkym, ,Clovek, ktory sa realizuje
prostrednictvom svojho rozumu a svojej slobody a je pévodcom, nositefom a cielom kazdej spolo¢nosti “.
/CA 43/ Clovek je vnimany ako kultirna, najkomplikovanejsia fudska existencia — bytost. Bytost vo svojej
roznorodosti, zlozitosti, diferencovanosti, réznovrstvenosti, rozporuplnosti, protireCivosti ako najvysSia
hodnota v slovenskej, eurépskej spolo¢nosti a fudskej civilizacie. ReSpektovanim uvedenych bytostnych
hodnét prejavime poznanie k hlbokému vztahu, k zloZitosti, diferencovanosti, komplikovanosti ¢loveka, ale aj
Uctu a dostojnost k ludskej osobnosti, zivotu uz narodnoeurépskeho ¢loveka.
Ludska bytost, osobnost vo svojej zloZitosti m& rdéznorodé potreby, naroky a poziadavky a musi byt
zakladnym subjektom, Glohou vSetkych spologenskych institlcii, médii a politickych stran. Politické strany
vSak tazko moézu prezentovat’ déveryhodny ,zaujem o trvalé hladanie pravdy a zmyslu“, potrieb
¢loveka, ak sa hodnotova orientacia strany prezentuje iba v zjednodusenej podobe v zmysle len
politologickych pouciek, floskul, zatriedenia, delenia a to na pravicu alebo ravicu, len liberalov, len
konzervativcov, len socialistov a pod. Je to len politologicka, politicka pomocka. Kazdé takéto delenie
je len urcita politicka vyse¢ v kruhovej Struktdre politickych stran a neodraza zlozitost, diferencovanost,
rozpétie fudskej dimenzie osobnosti - bytosti. Politické zatriedenie, vyber nejakej linie, politickej orientacie v
istom momente ustrnie a straca sa politicka agenda. Neodzrkadluje zloZitost, komplikovanost bytia. Je to len
teoretické, politologické zjednoduSenie a nie je to pravda o ¢loveku a chapania ¢loveka ako bytosti. Preferuje
sa nejaka stranickost, znehodnocuje sa cena, hodnota bytia ¢loveka, bytia ako zazraku. Takto sa popieraju
duchovné sféry Cloveka a nédroda. Politické strany takto prezentuju zjednodu$eny, nenalezity, povrchny opis
a proces, pracuju viac menej v 1. signdlnej sustave a tak sa vyhybaju podstate - hibke, diferencovanosti,
duchovnosti, zlozitostiam osobnosti, komplexnosti ¢loveka, naroda vo vztahu k svojmu programu v komplexe
narodnostatnych zaujmov a suvislostiach v Eurépe. Politické strany maju robit pre ¢loveka...a blaho naroda,
Statull!
Hmotny kéd duchovného obsahu vstupu Slovenska do Eurépy musi byt

e eurbpsky Standard zivotnej Urovne
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e kvalitu Zivota ¢loveka, umenie a radost Zit
e zdravé zivotné prostredie
e zodpovednost voci budicim generaciam.

Toto je povstupova, eurdpska, generacnd, programova Uloha a cesta slovenskej politiky, Slovakov k
europskosti.

Nastala kriza Fudskosti v politike stratou sebareflexie politickych stran na Slovensku.
Sucasna politicka situacia, nekulturne, kolektivistické, stranicke anomalie, parlamentny - stranicky
chaos to dostatocne potvrdzuje. Preto je nevyhnutné prekonavat tmu minulosti, bezduchej stranickosti,
nasadenim narodnoeurépskej orientacie , POLITIKA KULTUROU. MEDIA KULTUROU “ Musime sa
zmobilizovat’ a opustit’ sic¢asné neprijatefné anomalie politiky a médii.

POLITIKA KULTUROU, MEDIA KULTUROU je predovsetkym pohon na vnutorné intelektualne
poznanie, moralku, silu, energiu, pre reSpektovanie kvality zivota, umenie, poznanie hodnét bytosti-
¢loveka, civilizacie a je to otvorena dimenzia, rozmer a orientacia na tisicrocia. Nato treba prekonat’
zénu pohodinosti, poznat’ narodné, eurépske bytie, byt sami sebou, prekrogit’ privatne obmedzeného
ducha a prejst’ k verejnej aktivite. Na pochopenie tychto hodn6t, duchovnej dospelosti je uz potrebna
urcita vyska, Cize kultirnost.

POLITIKA, MEDIA KULTUROU.....

Politika, média su jednou z foriem kultury a sluzia obcanovi!!! Kultura je jedinym
strategickym nastrojom malého naroda v hrudnom kosi Eurdpy. Slovensko chce v spolocenstve, v
aliancii za Eurépu narodov robit’ politiku, média kulturou eurépskymi standardami.

Postavenie, buducnost malého eurépskeho Statu - Slovenskej republiky - prednostne zavisi od jeho
uvedomenia si kulturnej, medialnej, politickej, komunikacnej empatie, duchovnej, mravnej,

vzdelanostnej a ekonomickej sily v ramci EU. Na politiku, média kultdrou, treba nielen ,mat* ale najma na
,byt™ a oslovuje Fudi vyuzivajucich a resSpektujucich najma druhu signalnu sustavu, Sedu mozgovu
hmotu a na vytvarani pridanej hodnoty, t.j. na Ffudskom ume, Fudskej praci.Slovensko sa musi
presadit’ v Europe predovsSetkym Fudskym intelektualnym a pracovnhym potencialom. ,Slovensko
zbohatne len pracou hlav ... “. /prof. B. Frankovi¢, kybernetik, SAV/

Slovensko nema more, ropu a iné nerastné bohatstva, ale ma c€arovnu prirodu, eSte vodu,
TATRY......, rieky, cestovny ruch, hrady, za&mky, kaStiele, histériu, zvySend nadhodnotu - rozumnych
intelektualnych obc&anov-bytosti, mladi uz narodnoeurépsku generaciu a na tejto orientacii, schopnosti je
nutné postavit program Slovenska.

Slovensko musi robit narodnoeurépsku politiku, média - kulturou, aby sme boli déstojni seba
samych. Oporou v tejto orientacii je jeden zo zakladatelov Eurépskeho spolo¢enstva Jean Monnet, ktory na
konci zivota povedal, ze " ak by mohol proces eurépskeho zjednotenia zacat’ este raz, zacal by s
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oblastou kultury ".Tato jeho celozivotna skisenost len potvrdzuje nesmiernu systémovi vaznost' a
dolezitost’ spoloéného hodnotového zakladu pre samotny politicky vyvoj a vytycuje dlhodoby
politicky kurz v ramci EU. Kultira, umenie dava politike, médidm, spolo¢nosti duchovny rozmer, eticky
ramec, city, prejavy, ktoré prinasa politicky Zivot. Presadzovanie kulturnosti v politike, médiach je ,dvihanie a
zu$lachtovanie celého ¢loveka“ na Slovensku a v Eurépe. Nemozno prijat koncept, ze kazdy obc¢an je len
danovou jednotkou. Treba brat na vedomie poznanie, Ze ,, spolo¢enska povaha ¢loveka sa nevyCerpava v
State “. /CA 13/ Ludom treba davat nielen to, ¢o si zjednoduSene iba pytaju, ale nie¢o naviac a viac, aj ¢o
potrebuji k duchovnému Zivotu a spolupatriénosti v ramci EU. S tym si trh neporadi. Nato je vhodna
komplexna kulturno-duchovna orientéacia - politika Statu alebo politickych stran.

Politika, duch naroda, Eurdépy musi reflektovat kultiru a umenie. Musime si byt isti hodnotou
vlastnej kultary. Kultirne sebavedomie je jednym z vyznamnych predpokladov nasho obcéana a jeho
suverénneho pdsobenia Eurdpe i ispechov a presadenia sa Slovenska v ramci ekonomickej sttaze EU.

Ziadnej z eurépskych kultdr nemozno upriet vyznam. Kultira ma vzacnu spojovaciu silu a nesie

so sebou aj geneticky kéd. Bez narodnej kultury nebude celoeurépska kultura. Kultura je osobitym a

spolahlivym tmelom narodnoeurdpskej spolupatricnosti a porozumenia. Kultira musi migrovat’ po
Eurépe, ako ryby v mori.
Politika ma kultarnu funkciu a s tym aj spoloéensky, obciansky rozmer. Kulturny a

spolo¢enskoobéiansky rozmer ma vplyv na moralku s presahom do politickej roviny na etické a

politické normy. Zapas o dusu, kultiru Eurépy sa nikdy nekon¢i. Kultura je trpezlivé zvelad’ovanie
hodn6ét.

Kultara a ¢lovek spolu bytostne suvisia. Normou kultiry je €lovek, ako kultirna, emocionalna

bytost, nie bezducha hmota. Clovek je nositefom kulturnosti a kulturnost je ako bytostny spésob
existencie ¢loveka. Kulturny Clovek kotvi v duchu a vSetky jeho vztahy maju duchovny zaklad. Medzi
duchovnymi schopnostami ludskej bytosti ma primat rozum a poznanie. Clovek je tvorcom kultry ako osoba
a osobnost. ,, Kulturou ¢lovek humanizuje svet a humanizovanim zduchovriuje hmotu“ . /J.Pastéka/ Kultura,
médid maju vo vSeobecnosti i jednotlivo poludstovat cely svet. Opierame sa o kultdru preto, lebo je Zivotom
overené, Ze najmocnejSim zdrojom upevinovania narodnej identity je kultura ako kolektivhy vyraz
tvorivosti narodného spolocenstva. Kultura ako kultivovanie jednotlivcov a tym celého spolocenstva,
vedomie solidarity, historickej spatosti je vyznamnym nastrojom sudrznosti. Pravdaze, nie kultara
hocijakd, ale vychadzajluca zo spolo¢nych narodnych a eurdpskych civilizaénych hodn6t.

Ekoném David S. Landes nam potvrdzuje, ked’ piSe ze ,, najdélezitejSie odpovede na
ekonomické otazky mozno lezia mimo sféry ekonémie”“ a ,, ak histéria ekonomického rozvoja nas

nieéomu uci, tak tomu, ze kfucové su kulturne faktory” i dokazuje nam, aky ma vplyv kultiura, umenie

na rast ekonomiky, kreativitu, bohatstvo.

81



82

Stratou identity pri rozpade kultury osvojenej v rannom detstve, sa straca aj schopnost
civilizaného rozvoja. Kto si neuchrani a nevyvija obsah a kvalitu svojho kulturneho priestoru,
zaostane aj v civilizaéno — materialnom, intelektualnom rozvoji a stane sa postupne prisluhovacom.
DoterajSia spolitizovanost, stranickost, malost verejného Zivota, upieranie inému pravo na existenciu,
nedokazala vnimat ¢loveka ako ¢loveka s kultlrou, ale len vymedzit, zaradit, opovrhnat v rovine manipulacie
a stranického klisé. Presadzovali sa floskule, pseudohodnoty spojené s nedocenenou hodnotou ¢loveka. To
sU nedéstojné a Casté uz preZité praktiky Zivota. MozZno to nazvat infernalna nizkost. Ale len uznanie kvalit,
moznosti, velkosti druhého je vySkou, Sirkou znakom kultdrnosti. Chyba neziStna podstata Ziclivosti sv. Jana
», On musi rast, mna musi ubudat™ ako najvacsia a zriedkava fudska velkost, hodnota.

Zivot sa teraz na Slovensku a v Eurépe &leni, diferencuje a tvori sa pdda pre organicky pluralizmus.
To sa bude prejavovat snahu po zivotnom, kultirnom univerzalizme. Prave pre prepolitizovanie zanedbavala
sa u nas duchovna kultdra vo svojej pluralite a v celej Sirke. A prave preto je nevyhnutné presadzovat,
zabezpecovat’ a pripominat’ v politike kultaru a kultarnost. Treba sa prekopat z vlastnej kultarnej
substancie do eurdpskej a nadobudnut vnutorny vztah k najvy$Sim hodnotam eurépskych a svetovych
kultdr. Po niekofkych kultirnych obetovanych generaciach nastupuje nova generacia vytvarajuci
europsky kulturny humus, z ktorého vychadza verme €oraz vzacnejsia forma.

Pri kultirnosti ide prave o nepretrzitd kontinuitu: aby sa so svojim najlep§im prinosom nadvazovalo
na predoslé. Dve veci vzdy treba spajat’ v syntézu: zjemnovanie ducha so zemitou pévodnou prostotou.
Nikdy nezabudat na korene, na to nosné, €o odchovalo, ¢o aj nadalej je podkladom celého. Politické
premeny postavili naSu generaciu pred dokonale zmenenu situaciu, pre ktoru niet precedensu. Z vlastného
génia musime brat rieSenia. A jednako sa musi zachovat suvis s celkovou tradiciou.

Postulat kultdry, kultarnosti, kultiry médii znamena potencionalne uspesny korektiv
akéhokol'vek negativneho fanatizmu, indiviualného, ¢i kolektivheho. Medzi kultirou a kultirnostou je
rozdiel. Kultara je prirodzena fudska ¢innost, ludska praca a vysledok tejto prace, smerujlca k prirodzenému
zdokonaleniu jednotlivca a spoloénosti. Kultura je suhrnny pochop vsetkej - jednotlivej i pospolitej
prace, ¢i uz v priereze pritomnej, alebo vSetkych generacii. Je to akysi ,pan“ zivotného priestoru,
domov zemskej existencie. Kultura ma tolku hodnotu, kor'ku hodnotu pripisujeme prirode. Priroda,
¢lovek, narod ma svoju postat, svoj zmysel i poslanie a je sebe zrozumitelny. Kde sa neceni priroda, tam
sa pohrda aj kulturou. Kultira ma nadosobny raz, je to duchovna nadstavba nad prirodou, jej presah,
povysSenie, znasobenie. Podstata kultiry vzdy zavisela od nahladu na c¢loveka. Surovému vidu t'azko
dokazovat’ pritomnost’ duchovného, kultirneho, hodnotového, zmysluplného. Povacsine fudia neziju
umom, ale instinktom. D&vaju sa unadat gravitaciou najmensieho odporu, nevynalozia namahu, aby si

vytvorili vlastny Gsudok a stanovisko. Prave pudovy odpor bez Usudku a rozvahy vrha fudi neraz do zahuby.

v v
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stupen. Zjavuje sa duchovné geto. Chyba mravna rozhodnost’' postavit' sa za nie€o osobnou vahou.
Zamerom je dvihat, menit, premahat’ primitivnejSie stupne bytia.

Kultdrnost méa svoje zakonitosti. M4 svoju poslednu postat, svoj formalny dévod, z ktorého
pochadza a sa vysvetli. Ma zjav a tvar. Kultirnost’ za¢ina poznavanim. Poznavanie ako zloZity a vyznamny
proces ma narok na celého &loveka a Zivotné ddsledky. Stavia ho pred volbu. Ziada od neho rozhodnutie.
Poznavanie osebe je iba formalna schopnost. Vahy a obsahu mu doda mravné rozhodnutie. Kulturny
¢lovek ma mat’ ,eros k poznavaniu“. Pravé poznavanie sa spéja s Uctou k veciam. Cloveka Zenie v
poznavani zaujem o pravdu a zivelny pud za istotou. Duch tuzi po svetle. Prebija sa cez rozlicné
stupne ignorancie, Sipenia a mienok a speje k istote. Neuspokojuje sa onuchavanim veci, ani
nejakymi mienkami. Tuzba po istote, jej hladanie vynalozenim vSetkej sily, hfadanie s bytostnou
otvorenost'ou je to, ¢im sa liSi dusevne vyssi ¢lovek od nizSieho. Kultirnost’ zacina vtedy, ked’ si
¢lovek uvedomi svoju osobitost’ a z osobného vedomia vedome si vytvara zivot. Ked sa odluci svojim
osobnym stanoviskom, zodpovednostou od nezodpovednej, pudovej masy. Ked sa vlastnym poznanim
dava vychovavat faktami a pravdou. Stanovisko rastie, precizuje sa a koriguje s vyvinom umu a vzrastom
rozhfadu pri zdravej, namahavej stato¢nej otvorenosti. Svoj nahlad stale porovnava s objektivhou normou
pravdy. Kultarnost’ vychovava k vecnosti a preto k disciplinovanosti. Hlavhou prekazkou spravneho
poznania a stanoviska nebyva len obmedzenost, ale mravny defekt. Znamy je fakt, aky vplyv na
poznanie ma véla, zaujem alebo odpor. Kultdrnost si ziada $irku. Sirka je vlastnost’ duse a treba k nej
velku mravnu silu, pretoze ziada premoct’ seba. Je aj sebadisciplinou. Sirka je otvorenost ducha pre
skuto¢nost. Je to otvorend osobnd dispozicia, otvorené vnimanie sveta. Pravda nie je v Casti, ale v celku.
Sirka je dispozicia k celej pravdivosti. Sirka je vnutorny poriadok éloveka a vSade sa zaélefiuje do
objektivheho poriadku. Z takéhoto pristupu a z tejto vySky pohladu, méze mat’ ¢lovek univerzalny
pohfad, moéze sa otvorene blizit' ku vSetkym zjavom, vSetkym naukam, smerom a stanoviskam. ,
Blazeny, koho pravda u¢i sama sebou*.

To predpoklada u ¢loveka inteligenciu, isty stupen prirodzenej inteligencie. Kulturny ¢élovek sa
spolieha na svoj zdravy instinkt, zije zo slobody a z rozumu. Intelektual je ten, kto vedome zije z ducha a z
duchovnej vysky sa snazi prehliadnut’ slvis sveta. Pri hlbSom poznani zjavi sa intelektualovi
vzajomny suvis veci, myslienok, udalosti. V zakulisi sa zjavi pravy zmysel. Veci, javy a tiez ich poznanie
gravituju k jednote. Kdesi v hibke sa déjde poslednému dévodu, z ktorého vychodi mnohost javov, z ktorého
sa cely obraz doby, javu, skutoénosti vysvetli, so vSetkymi slvismi naspat a dopredu, nadol a nahor. Toto je
uz funkcia umu: myslenie, kontemplacia podfa hibSich a poslednych pricin. Toto je Uloha vnimania a filozofie.
Kulturnost na duchovnej vyske vedie k hibaniu. Vedie ¢oraz dalej a vyssie, po suverénny pohlad na veci
a zivot. Pri jednotlivych poznatkoch ¢Eloveka spontanne pudi déjst k ucelenému svetonahladu. Duch je
schopny a aj laény univerzalnost’ Zivota chapat’ v jedinom znaku, z ktorého sa vysvetli mnohost’
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vSetkého ostatného. Kulturny ¢lovek, intelektual je iba, kto sa dopracoval takéhoto svetonahradu.
Svetonahlad sa nenahradi nijakou odbornost’ou.

Kulturnost' je vsak vnutorny proces, ktory vychodi z jadra ¢loveka a dviha rovhomerne jeho
postat. Prava kulturnost’ je totozna s clovekom, je vysSim sposobom ludskej bytosti. Kultirnost
potrebuje aj humus, v ktorom sa poéne a vypestuje, prostredie, kde mdze rast a sa formovat. Odnosi ju
ustalend narodna a rodova tradicia. Stastlivou padou pre rozvinutie kultirnosti je rodinné prostredie.
Saje sa s materskym mliekom. Obklopuje ho domacnost’. V rodic¢ovskom spoluziti stipa rovhomerne
a prirodzene.

Kultarnost’ je osobna vilastnost, mravnost’ ¢loveka! Alebo ju niekto ma, alebo ju nema. Kultara,
umenie patri absolUtne k prirodzenosti ¢loveka. Taktiez do stavu kultdrnosti patria fudské vztahy, ako vyraz
prirodzenosti ¢loveka. Je povznasajuce, ked sa ludia stretnu v praci, v myslienke, ponad seba v
nieéom objektivhom. ,, Okolo stola “ sa m6ze aj mi¢at’. To je najkrajSie prudenie svetov. Kazdy ¢lovek
méze byt materialom pre priatel'stvo. Méze byt povzneseny do tejto sféry. Kazdy ¢lovek mbze najst’ niekoho,
kto v neho veri, kto sa mu s celym bytim venuje a preberie v nom najlepSie sily. Priatel'stvo je
najSlachetnejsi ludsky vztah. Vytvara verejnost i SirSiu spoloCnost. Je Sfachetnym kvasom celej
spolo¢nosti. SU to ohniska, ktoré obopinaju celé Zitie v dalekom okruhu a st suéastou kulttry. Su to normy
vysKy, na ktoré sa hladi, ktoré riadia myslenie a konanie.

Kultdrnost sa stava bytostnym spésobom ¢&loveka - moralkou, duchovnou, estetickou kvalitou
ludskej osoby. Kulturnost’ vyzaduje u ¢loveka schopnost’ zaujat’ ,,stanovisko“. Vyjadrenie stanoviska je
viac ako rozumové poznanie. Je i vecou charakteru. Kulturnost’' vyzaduje od stanoviska $irku, hibku,
zmysel, Siroku otvorenost, aby sa obsiahol celok. Treba k nej velku mravnu silu. Kultarnost je
sformované bytie. Kulturnost v tomto zmysle nikdy nie je prirodna danost, ale dosiahne sa jedine Gmornym
slabor improbus®. Stdva sa mu vnatornou normou zmyslania, Zivotného stanoviska, konania, rozhodovania.
Kultarnost’ vacsim dielom patri do uvedomelej sféry ducha a nezadovazi sa bez zasadenia vSetkych
moralnych potencii. Vysoka kultirnost je vysledkom dlhej tradicie. Jej zlozitd a mnohosmerna Ciara sa
sleduje v dejinach fudskosti. Snazivost nuti pracovat €loveka na seba cely Zivot aZz dosiahne stupen
uslachtilosti. USFachtila osobnost’ je najvyssia stvorena hodnota, zjav. UsFachtilost’ sa neda poskladat’
z farebnych papierikov. Da sa odcitat’ len zo zivej osobnosti, ktora sa pred nami dviha, ako tajomny
vrh. Stretnutie s uslachtilou osobnostou patri k najvzacnejsim zazitkom Zivota. Dotkne sa Vas, mocne udrie.
Neraz privodi obrat, metanoju. Zjavi sa ako vysoka norma zivota, zivotny vzor. Neda sa pojat’ a vysvetlit’
koneénym pochopom.

Vysledkom kulturnosti je dvihanie a zusfachtovanie celého ¢loveka s cielom vymanit’
slovenského ¢loveka z pudovosti a zivelnosti. /L.Hanus/
Zmyslom je zjemnovat’ surovost, nizkost’ v mysleni, v reciach, v chovani a vzbudzovat’ zmysel pre
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cnhosti ako déstojnost’, ucta, pokora, Slachetnost’ a zdvorilost. To sa javi ako vysoka eur6pska norma
politického Zivota. Osobitnym krédom je pozdvihnut a zviditelnit’ politickd, medialnu kultdru na Slovensku a
presadit’ sa tak s fiou v Eurdpe. Kulturne sebavedomie je jednym z vyznamnych predpokladov nasho ob¢ana
a jeho suverénneho pdsobenia v ramci EU. ,Netreba si ni¢ vymysrat, ani fabrikovat. Mame staré a
bohaté dejiny, ktoré sa vyrovnaju dejinam nasSich susedov. Slovensko bolo krizovatkou eurépskych
kultar, mame na to presné doklady. Tu sa to varilo, tu bol kotol. Nie, nasi predkovia nestali na okraji
historického diania, skér naopak“/prof. B. Chropovsky/. Dedi¢stvo kultlrnosti je cennejSie ako objektivne
kultirne pamiatky. Na pamiatky nadviazala veda, ale na kultirnost nadviazal ¢lovek.

Nové krajiny priniesli do EU nielen svoj potencial, ale aj identitu a kultdru. Kultirna identita
pristupuijucich eurépskych narodov eSte nepovedala v kontexte integraénych procesov svoje posledné slovo.
Bez ohladu na rozmanitost vyrazovych prostriedkov, vSetky kultlry su realizaciou ducha. Kazdy narod Zije v
dielach svojej kultury pise Jan Pavol Il. Kultura je osobitym a spolahlivym tmelom eurdpskej
spolupatricnosti. Kultira sa vyvija autonbmne, zvaéS8a nezavisle od panujuceho politického &i
ekonomického zastreSenia. Kultdra je proces vymanujuci ¢loveka z determinacii a kauzalit. Kultdra poméaha
Cloveku objavovat propozicie svojho vyvoja, Zivota a prekonavat tak determinanty. Propoziciou
hermeneutickych danosti ¢loveka su hodnoty a motiv mat zmysel zivota. Kultira svojimi dielami
napomaha, povzbudzuje, motivuje ¢cloveka k tomu, aby spajal svoje pragmatické rieSenia, ulohy
svojho zivota s existenciou, zmyslom, spiritualitou. Je zname, ze bez kultiry kazda spolo¢nost, &i
Slovensko, alebo EU méze pracovat len na svojom zaniku.

Kultura, politiky a médii svojim zameranim musi dokazovat jej prvotni délezitost pre celé
pospolité bytie. Su to vzdy nase vlastné kultdrne, nabozenské, spoloenské hodnoty, nase institacie, ktoré su
zakladom uspechu.

Vsak ide o slovenské narodné imanie, europskeho obéana Slovenska. Na pochopenie tejto
hodnoty, duchovnej dospelosti uz je potrebnd istd vyska, Cize kultirnost. Kultirnost’ vie si hodnotit’ iba
kultarnost. Lebo kulturnost’ je duchovna praca na cloveku. Ked' sa rozvinie, ni¢ z neho nezhynie.
Tvori humus pre dalSie kultary kulturnosti. Kultarnost’ je stvorena ¢innost’ l'udska. Duchovne
disponovanému éloveku sa to javi ako hodnota-prirodzena politickd hodnota. Clovek, intelektual ako
homo politicus Hodnota, ku ktorej treba mat vztah, bez ktorej sa ddéstojny fudsky Zivot nezaobide. Je to
otvorenie bytostnych potencii. Zvy$enie Zivotnej hladiny. Vzacna Zivotna forma. Styl. Vnutorné bohatstvo a
schopnost’ vychutnavat’ bohatstvo kras navoékol, ¢o prehlbuju a dvihaju. Nadviazanie $lachetnych
vztahov k ¢loveku, k spolo¢nosti. Nadobudnutie spravnej zasady v kazdom zivotnom vztahu. Rezultat
kultarnosti je dvihanie a zuslachtovanie celého ¢loveka.

,SLOVENSKA KULTURA a POLITIKA KULTUROU, MEDII ako politicky fenomén, autenticky,

nenahraditelny a neopakovatelny vklad Slovakov do pokladnice eurdpskej kulttry a civilizacie si zasluhuje
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osobitnu pozornost a vsestrannu podporu slovenského statu.”........ Slobodné nekonecné, myslenie,
vhimamie, poznanie, chcenie, tvorba, presah, inspiracia....... je podstatou bytosti a existencie
Slovenska v EU. Takéto charakterovo hodnotné, slobodné politické vnimanie dopomaha najst’ vyssi
zmysel zivota obéana Slovenska v EU a nielen konzum. Normalny ¢élovek, si je vedomi, Ze cit, neha,
zdvorilost’, miera, pokora a iné Ffudské parametre sa stracaju v konzume, ktory u ¢loveka vyvolava
rozpustenie bytia osobnosti. Kultira je osobitym a spofahlivym tmelom narodnoeurépskej
spolupatriénosti a porozumenia.

Politika, média maju kulturnu funkciu a s tym aj spolo¢ensky rozmer. Kulturny a spolo¢ensky
rozmer ma vplyv na moralku s presahom do politickej roviny na etické a politické normy. Kultira ma
svoj nesporny moralny aspekt. Moralku a kultirnost nemozno od seba oddelit. Kultara je
nespochybnitelnym bohatstvom cloveka, naroda, statu. Kultarnost’ priamo posiliiuje konkurenénu
schopnost’ obyvatefov, naroda, $tatu. Urovein moralky, kultiry a miera zodpovednosti v politike,
ekonomike, médii........ su spojené nadoby a formuju nasu suc¢asnost’ a buducnost.

cia na kultdru Slovenska ako malého $tatu v EU je tiez zdovodnenie Miroslava Valk:

ica sa na kultaru. Doplaca sa na nekulturnost’ “. Preto je délezité vnimat kulturu v inc

vom kdde ako doteraz. Aj nasa kultura sa prezentuje vo volbach v zmysle: Volis to, ¢o si! Si-

! Tak, ¢o ty Slovensko nato?! BOH daj St'astia tejto zemi...

86



87

SLOBODA TLACE A DEMOKRACIA
PHDR. LASZLO OLLOS, PHD.

KATEDRA POLITOLOGIE A EUROPSKYCH STUDII,
FF UKF, NITRA

V nasich kon¢inach sa ¢asto sa stretneme s nazorom, Ze ochranné mechanizmy obc¢ana sa rovnaju
s pravnym postavenim. Pravne postavenie znamena vymozitelnost prava aj v takom pripade, ked ta druha
strana, hoc aj politicka vaésina nechce umoznit, respektive poskytnat to, ¢o dana osoba, respektive skupina
k svojmu rozvoju potrebuje. Ato nie vtakej situacii, ked Ziadanymi statkami, poziciami respektive
moznostami nedisponuje, ale v takej, v ktorej potrebné kapacity ma, len ich nechce spristupnit, so zamerom
destrukcie alebo aspon brzdenia ich rozvoja. Jednostranné uplatnenie vaésinového principu rozhodovania v
modernej demokracii bez seba obmedzenia totiz umozni prehlasovanie zamerov tych, ktori prehraju volby.

NasSinec po socializaénych skusenostiach dvadsiateho storo€ia je presvedéeny, Ze len to je realne,
¢o s da vynutit. Cize presadit proti voli ostatnych, kedze ti ostatni sleduju len svoje vlastné dobro, len svoje
vlastné zaujmy, kedZe su riadené len svojimi vlastnymi vadShami. Pochopenie druhého, sucit a solidarita
s inakostou, s ktorou do konca mala a pripadne aj ma historické konflikty zaradi medzi politické utépie. Mysli
si, Ze realista méze uvazovat maximalne o zhode zaujmov, ¢o vSak je len doCasny stav. Prave preto treba
vybojovat stav vymoZitelnosti, respektive z hladiska tych, ktori vladnu, prave kvéli tomu treba zabranit
vzniku takého stavu, ktory by efektivne umoznil dosiahnutie vSetkého délezitého, €o ini potrebuju k svojmu
rozvoju.

Pri tomto bode vS8ak narazime na zdanlivy paradox. Ziskanie spominaného pravneho stavu
v parlamentarizme je mozné len s podporou vacsiny. A prave tento stav by mal byt hlavnym inStrumentom,
ktory tych, ktori k nej nepatria, prave proti nej ochranuje. Cize k ochrane proti vaésine je potrebna vola
vacsiny poskytnat ochranné instrumenty voci sebe samej. Tento paradox jasne demonstruje, Ze aj tieto
pravne normy maju svoj hodnotovy zaklad.

Cize kde su va&sie a dlho trvajuce problémy s ochranou, tam ich korene treba hfadat v hodnotovom
zaklade potrebnych pravnych noriem.

Zaklady ochrany prav nestaci hladat v platnej legislative, respektive v o¢akavanej. Treba sa pozriet
hibsie, treba sa pozriet na moralne hodnoty, o ktoré sa prava opieraju. Najprv sa vSak treba zastavil pri
jednej Strukturalnej otazke, zodpovedanie ktorej je potrebné k uréeniu spolo¢enského priestoru spominanych
hodn6t. Otazku by sme mohli postavit tak, Ze od ktorych spolo¢enskych Struktir zavisi dlhodoba existencia,
hodnotového pluralizmu?
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1. Pochopitelne zavisi od tych ktori prave viddnu. Od nich sa o€akava minimélne zabezpecenie pozicii, prav
a zdrojov pre hodnoty, ktoré oni nevyznavaju:

- Ukotvenie prav na baze efektivnej rovnosti v pravnom systéme, vratane Ustavy.

- Vytvorenie podmienok a institucionalnom systéme Statu.

- Takisto vytvorenie podmienok kultdry.

- Miesto aj v symbolickom svete §tatu, aby im bola preukazana Specificka tcta.

- Dalej, §tat v dostatoénej miere podporoval aj finanéne ich $pecifika.

- Avytvorenie a udrzanie priaznivej spoloCenskej atmosféry, v ktorej odliSné hodnoty, nazory, nie su
vhimané ako nebezpedenstvo, a zdroje konfliktov, ale ako zvlastne hodnoty, prospeSné aj pre svoje
spolocenské prostredie.

2. Dlhodoba existencia a hodnotového pluralizmu zavisi samozrejme aj od spolo¢nosti seba samej. Ked
dany hodnotovy prud podfahne réznym oligarchiam z vlastnych radov, kvéli vytvoreniu takych vnutornych
mocenskych pomerov ktoré brzdia tvorivost a sustavné obnovenie spoloCnost sa stava neefektivnou

a straca svoju inovacnu schopnost, tak chyby — paci sa, nepadi sa -- treba hladat’ aj v sebe same;.

3. A do tretice existencia a rozvoj kazdého nazorového pradu vyrazne zavisi od ostatnej ¢asti spolo¢nosti ku
ktorej patri. S&m nikdy nie je schopny zabezpesit vetky prvky duchovného Zivota svojich priaznivcov. Cim
mensi je ich pocet, tym menej. V spoloCnosti kazda socidlna skupina potrebuje podporu, v pripade
nazorovych pradov hlavne v oblasti vedy, umeleckého Zivota, literatdry, v masovokomunikaénych
prostriedkoch, v celej takzvanej vysokej kulture.

Potrebuje svojich odbornikov, kurzy, Skolenia, ré6zne formy vzdelavania vo svojom ako aj knihy,
noviny, ¢asopisy, filmy, a samozrejme rézne podujatia. Vo vymenuivani tohto typu potrieb by sme mohli
pokracovat. Maju vSak jednu spolo¢ni vlastnost, samy, bez pomoci inych nie si schopni ich ziskat,
respektive vyprodukovat. Ostatnd spolognost ich méze poskytnut len v pripade dobrej véle. Cize &asto su
odkazani na &tat, a ¢o je nemenej dblezité aj na spoloénost. A to nielen v miere symbolickej, ale v takej, aku
pomoc skutocne potrebuiju.

NaSe dve otdzky mdbzu zniet nasledovne: Do akej miery si uvedomuje spolo¢nost Slovenska
republika svoju zodpovednost v oblasti vytvorenia a udrzania hodnotového pluralizmu? A do akej miery si
uvedomuje slovenska spolo€nost zodpovednost svoju.

V pripade netolerantného prostredia, sa ¢asto neda ocakavat hlasné narokovanie o napomocnu
ruku. Ved jednotlivé skupiny, spolo€enstva pocituju svoju slabost a chcu sa vyhnat tomu, aby pripadne urazil
hocikoho. V pripade neexistujuceho alebo slabého zaujmu verejnosti tazko sa mézu stat’ pravidelnou a nie

len zriedkavou verejnou témou ich jednotlivé konkrétne prinosy k zivotu celej krajiny. Hlavne, ked vo
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vyjadreni politikov sa niektoré astejSie objavuju ako prostriedok mocenského boja, a nie ako ciele pomoci,
respektive ako nositelia jedineénych hodnét, alebo ako ddlezité piliere rozvoja spolo€enskych stahov.

V State, zaloZenom na mocensky vytvorenej hodnotovej nerovnosti réznych skupin a vrstiev
obyvatelstva samozrejme znemoznenie efektivnej rovnosti ob&anov §tatu s odliSnymi hodnotami zostava
politickou prioritou.

Samotny vznik narodov je zapri€ineny procesom modernizacie, t.j. prechodom §tatu od agrarnej
k modernej spolo¢nosti. Méze byt vnimany aj ako vysledok S&trukturalnych zmien v spoloCnosti, t.|.
predovSetkym Statom riadené a financované vzdelavanie a kultGrna homogenizacia. Lenze ked
modernizacia predpoklada spolo¢nost rastu, zlepSujucej sa zivotnej Urovne obyvatelstva a nie len
privilegovanej duchovnej a aristokratickej vrstvy, zasadni zmenu delby prace, ktora si vyzaduje zvySovanie
kvalifikacie, teda aj vySSie vzdelanie, tak zistime, Ze tento proces bez nazorového, a koniec koncom

hodnotového pluralizmu koniec koncom nie je mozny.

Charakteristickym znakom modernej spolo¢nosti je monopol Statu na poskytovanie vzdelania.
Podobne ¢asto aj kultira v najSirSom vyzname a najvSeobecnejSom chapani je pokladany Statnym
monopolom. Lenze charakteristickym rysom moderného vzdelavania je Specializacia, vSeobecné vzdelanie
je dopifnané vo vydSom veku o 3pecialne odborné poznatky. Vedomosti uZ nie s sprostredkované v ramci
Uzkeho okruhu danej skupiny ¢&i rodu, ale zabezpecuju ho Specialisti pre jednotlivé oblasti, odbory.
A Specializacia nie je mozna bez slobody diskusie, a spolo¢enska diskusia bez tlace.

Vznik novin sp6sobil, Zze ¢as bol odrazu konkrétnou a Uzko Specifickou kateg6riu, ¢o Benedict
Anderson charakterizoval vyrokom Hegla, Ze noviny su rannou modlitbou moderného cloveka. Sloboda
spolocenskej diskusie musi vSak byt zaru¢ena. A to takymi pravami, ktoré maju svoje korene v hodnotovom
systéme obcanov. Prvou fazou modernizacie preto je pochopenie ludskych a ob&ianskych prav.

Cize k modernizacii nestadi vytvorit priestor v tladi pre rézne informéacie. Réznorodost’ informécii,
vratane stanovisk totiz nemusi riesit hodnotové problémy modernizacie. Verejna diskusia musi prebiehat aj
o tychto hodnotach. Spolocenskéd zodpovednost tlate sa preto nekonci pri umozneni vzniku informaénej

verejnosti. M4 sa usilovat aj o hodnotové diskusie, &ize o vytvorenie hodnotovej verejnosti.
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SYMBIOZA POLITICKEJ PROPAGANDY A MEDII
BARBORA DUDASOVA

EXTERNY DOKTORAND NA KATEDRE
MASMEDIALNEJ KOMUNIKACIE
A REKLAMY FF UKF V NITRE

Mnoho ludi vnima politiku prostrednictvom médii prioritne cez rozhlas, televiziu a noviny. Média
vstupuju do tohto vztahu ako subjekt, objekt a médium, teda ako sprostredkovatel politiky. (Brecka,
S. 2000, s. 6). Média nas informuju o diani v politike, o jej cieloch, mobilizuju verejnd mienku a podporu
voliGov, ktora je nevyhnutna pre politickd ¢innost. Pri podavani sprav sa vyuziva politicka propaganda, ktora
sa stala déleZitou sudastou kazdodenného Zivota a stéastou medialneho systému. Ci uz v obdobi mieru
alebo vojny, politickej alebo ekonomickej krizy, v demokracii alebo v totalite vyuziva politicky systém na svoje
Ucely propagandu.

V réamci propagandy existuju taktiky, ktoré vyuzivaju média pri prenose informacii:

" pouzitie selektivneho pribehu

" pouzitie Ciasto€nych faktov

. posilnenie dévodov a motivacie

. pouzitie Uzkeho zdroja ,,odbornikov*

. démonizovanie nepriatela (vyuzivané hlavne v ¢asoch vojny)
. pouzitie Uzkeho rozmedzia diskurzu

Tieto taktiky sa pouzivaju ako v ¢asoch mieru tak aj v ¢asoch vojen a vojenskych konfliktov.

Napriek tomu, Ze v demokratickych Statoch existuje sloboda tlace a slova, ktorl zarucuje Ustava
daného Statu, neznamena to, ze vlady nekontroluji média. V Spojenych Statoch americkych su vliadou
kontrolované viac televizia a rozhlas ako tla¢ ato prostrednictvom nezavislého u(radu Federal
Communications Commission (FCC) — Federalna rada pre komunikaciu, ktora je zloZzena zo siedmich &lenov
ajej ulohou je kontrolovat medzinarodné a medzistatne rozhlasové, telegrafické atelevizne vysielacie
stanice, udeluje licencie, stanovuje technické normy a zabezpecCuje rovné vlastnictvo televiznych
arozhlasovych stanic na jedného maijitela. Rada je menovana prezidentom a odvolat sa méze len
impeachmentom.

Filtre v masovych komunikaénych médiach
V knihe Manufacturing Consent od Edwarda S. Hermana a Noama Chomskeho predlozili autori

model propagandy. Model propagandy tvrdi, Ze existuje sp6sob akym média funguju aje zaloZzeny na
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Strukturalnych podmienkach, v ktorych média pracuju. Sklada sa z piatich tzv. filtrov, ktoré ovplyviuju, &i sa
sprava dostane do médii alebo nie.

Prvym filtrom je vlastnictvo. Kazdé médium ma vacésinového vlastnika, ktory ovplyviiuje pésobenie
média, jeho spravy, personalne zabezpeenie. Bohaté korporacie ovladaju a vlastnia média, rozhoduju
o ludoch, ktori pre nich pracuju, rozhoduju o spravach, ktoré budi ponuknuté divakom, posluchacom,
Citatelom. V Spojenych Statoch americkych je vacsinovym vlastnikom a predsedom predstavenstva FOX
News Channel News Corporation Keith Rupert Murdoch, ktory sa v rebricku 400 najbohatSich Ameri¢anov,
ktory zostavuje ¢asopis FORBES umiestnil na 47 mieste. Spolo¢nost Turner Broadcasting System, Inc. riadi
dalSi medialny magnat Robert Edward ,Ted” Turner, ktory je vlastnikom televizie CNN, TCM, Cartoon
Network, atd. Ted Turner sa v rebricku Forbes 400 najbohatSich Ameri¢anov umiestnil na 190 mieste.
(Zdroj: www.forbes.com). V tomto pripade je nepredstavitelné, aby tieto spolo¢nosti dovolili vysielanie sprav,

ktoré by ohrozili ich zaujmy a zaujmy korporacii. V roku 1989 urobil reportér sesterskej stanice NBC, WMAQ-
TV pre program TODAY (Dnes) reportdz o nekvalitnych skrutkach a matkach, ktoré sa pouzivaju pri
konstrukciach lietadlovych motorov, mostov, rdmp pre odpafovanie jadrovych zbrani, pre NASA.
Investigativny reportér Peter Karl sa zmienil, Ze nekvalitné skrutky pouZziva aj pri konstrukcii lietadlovych
motorov spolo¢nost General Electric. Reportaz, ktora bola nasledne odvysielana sa zmienila o vSetkych
faktoch Karlovo prispevku, av8ak Uplne vynechala zmienku o spolo¢nosti General Elactric Corporation
z dévodu, Ze tato spolocnost vlastni stanicu NBC.

Druhym filtrom je reklama. Vzhladom k tomu, Ze vSetky médid su zavislé na predaji a vysielani
reklamy, stavaju sa predplatitelia reklamnych spotov déleZitymi filtrami vysielanych sprav. Predpoklada sa,
ze az 75% finanénych prostriedkov médii je od predplatitefov reklamy. Ti nezasahuju do vysielania priamo
a nepredpisuji ¢o sa musi alebo nesmie vysielat, ale vyhovuje im prostredie ,vhodné pre predaj“ tzv.
prostredie, v ktorom si budi zakaznici, ktori maju finanéné zdroje pre klpu ich vyrobkov tieto vyrobky aj
kupovat. Nechcu pobureného zakaznika, ale zdkaznika dobre naladeného na kupu. Predajcovia reklam
musia presvedcit spolo¢nosti, ze prave ich médium je vhodné na prezentaciu ich vyrobku alebo sluzby.
Napriklad spolo¢nost Procter & Gamble ma v pisomnej forme svoje reklamné pravidla, kde sa piSe, ze
spolo¢nost nebude podporovat programy, ktoré napadaju armadu.

Tretim filtrom modelu propagandy je tzv. ,sourcing” (zdrojovanie). Kazdé médium je zavislé od zdrojov
informacii. Reportéri si vyberaju svoje zdroje, nachadzaju si informatorov, ktori su k informaciam ¢o
najblizsie, €i uz su to Statni uradnici, zamestnanci nejakého politika, osoby blizke miestnej samosprave, atd.
Novinari sa snazia dostat k tymto osobam, ktoré im poskytuji déverné alacné informéacie. Vo vacsSine
pripadov sa medzi reportérom a dodavatel sprav vyvinie symbioticky vztah, z ktorého tazia obe strany.
V tomto pripade =zavislost prvého na druhom ovplyvni uvadzanie sprav. Tento filter Castokrat obmedzuje
média pri hfadani dalSich nakladnych alebo problematickych informaciach, ktoré by pouzili v reportazach.
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Stvrtym filtrom je tzv. ,flak“. Znamena to negativny ohlas. V&etci obéania, divaci, posluchadi alebo
Citatelia médii sa mbézu stazovat a vyjadrit svoj nesuhlas s médiami. AvSak az silné zaujmové skupiny ako je
napr. vlada, silni zadavatelia reklamy, ministerstva maju silu negativnym ohlasom ovplyvnit média
a podavanie sprav.

Piatym filtrom je ideol6gia. ldeoléga ovplyviiuje média na celom svete, & uz ide o ideolégiu
antikomunistick, nedemokraticku, fasistickl, komunistickd. V roku 1992 vykonala vliada USA ,humanitarnu
akciu“ do Somalska, ktora bola namierena na humanitarnu pomoc v ¢ase potravinovej krizy v Somalsku. Vo
vojenskej akcii zahynulo 7 az 10 tisic Somalcov. V tomto pripade v§ak americké média ,zabudli“ informovat,
ze v Somdlsku sa nachadzaju velké loziska zemného plynu aropy. Ideolégia vtomto pripade bola
jednoznaéna - demokraticka krajina pomahajuca hladomorom ohrozenej krajine. Velku podporu si v oku
1981 v americkych médiach vyslizili akcie protikomunistického odborového hnutia v Polsku - Solidarita.
Podpora zo strany americkej vlady aobchodnych komunit bola dana prioritne zdévodu jej
protikomunistického charakteru.

Polozme si otazku: Maju tieto filtre svoje miesto v demokratickej spolo¢nosti? Odpoved znie nemali by
mat. Spolo¢nost v demokracii m& pravo na necenzurované, pravdivé a kompletné informacie, ktoré jej
prinest pravdivy obraz. Mnohokrat su vS8ak toky informécii, ktoré nam predkladaju média ovplyvnené
modelom propagandy a jej filtrami ato aj napriek tomu, Ze média sU oznacované za ,strazneho psa
demokracie”.

Techniky propagandy v médiach

Propaganda pozna mnoho technik, ktorymi si presadzuje svoje zaujmy v médiach. V nasledujlcej ¢asti

si predstavime niekolko z najdélezitejSich technik, ktoré propaganda vyuziva v médiach.

Technika tvrdenia (ASSERTION)
Technika tvrdenia sa ¢asto vyuziva v modernej propagande av reklame. Divak, poslucha¢ alebo citatel
predpoklada, Ze vSetky tvrdenia predlozené médiami su pravdivé aj napriek tomu, Ze nemusia byt vzdy
podlozené relevantnymi dékazmi. Tato technika propagandy sa €astokrat vyuZiva vo vojenskej propagande.
V suc€asnosti je vyuzZivana v modernej reklame, kedy sa v reklame prezentuje ur€ity vyrobok ako najlepsi bez
akéhokolvek nepodlozeného dbkazu. Technika tvrdenia je zaloZzena na dOvere jednotlivca a spolo¢nosti
k médiu a to aj napriek tomu, ze tvrdenie méze byt zalozené na klamstve a zavadzat.

Technika rozbehnutého viaku (BANDWAGON)
Tato technika ja zamerana na vlastnost jednotlivca pridat sa k davu. Technika rozbehnutého viaku vyzyva
k nasledovaniu urcitej vizie, myslienky, ideoldgie, kedZe aj tak uz vSetci ju nasleduja. V roku 1938 Institat pre
analyzu propagandy vyhlasil tdto techniku ako jednu zo siedmych hlavnych technik propagandy.
V su€asnosti sa technika vyuziva aj v opaénom smerovani ato, Ze subjekt je propagandou presvedceny

o tom, ze vSetci nasleduju jednu viziu a kazdy kto viziu opusti, bude zavrhnuty. Technika sa sustreduje na to,
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Ze jednotlivei tdzZia byt na strane vitazov a propaganda ich presvied€a, ze prave tato ideolégia, mySlienka,
prud je ten pravy — vitazny.

Technika skladania kariet (CARD STACKING)
Téato technika je zaloZzena na ukladani informacii, ktoré mézu byt pravdivé, ale vzhfadom k tomu, zZe sa
informacie podsuUvaju vrade za sebou nemusia obsahovat vSetky dblezité podklady ktomu, aby si
jednotlivec a spoloénost’ urobili o udalosti kompletny obraz. Technika skladania kariet bola Instititom pre
analyzu propagandy vyhlasena ako jedna zo siedmych hlavnych technik. S touto technikou propagandy sa
da najlepsie vysporiadat tak, Ze si jednotlivec zozbiera ¢o najva¢sie mnozstvo informacii.

Technika ligotavych vSeobecnych tvrdeni (GLITTERING GENERALITIES)
V ramci tejto techniky sa pouzivaju v spojeni s ideoldgiou, udalostou alebo nazorom urcité slova a pojmy,
ktoré maju pozitivny obraz v spoloénosti. Casto sa médiami vyuzivaju slova a slovné spojenia ako obranna
vojna, inteligentné strely, vojna na ochranu demokracie, mierova akcia, atd. Slova pouzivané v ramci
techniky ligotavych vS8eobecnych tvrdeni je hlavhe demokracia, Cest, slava, laska k vlasti. Tato technika bola
vroku 1938 urCend Instititom pre analyzu propagandy ako jedna zo siedmych hlavnych technik, ktoré
vyuziva propaganda. Predchadzat tomuto druhu propagandy sa da tak, Ze jednotlivec posudi udalost,
ideoldgiu, osoby bez ligotavych privlastkov.

Technika mensieho zla (LESSER OF TWO EVILS)
Tato technika propagandy sa Casto krat vyuZiva v Case vojny. Jej ulohou je ovplyvnit jednotlivca
a spolocnost tak, aby mala sice na vyber z dvoch idei, ale priklonila sa k tej, ktora je charakterizovana ako
mensie zlo. V ramci vojny nas tato technika presvied&a o nutnosti obeti za cieflom opodstatnosti.

Technika identifikacie nepriatela (PINPOINTING OF ENEMY)
Tato technika je zamerana na zjednoduSenie situacie, kedy je osoba alebo skupina oséb identifikovana ako
nepriatel. Technika identifikacie nepriatela sa Casto vyziva v politickych diskusiach a kampaniach. Tato
technika vyuziva identifikaciu nepriatela na zakrytie ¢asto inych faktorov a dévodov, ktoré vyvolali negativnu
situaciu. Na obranu proti tejto technike je najvhodnejSie ziskanie ¢o najvacSieho mnozstva informacii
o sledovanej udalosti.

Technika volajuceho mena (NAME CALLING)
Tato technika sa ¢asto vyskytuje v spojeni s urcitou osobou.. Technika volajuceho mena je technikou, ktora
prostrednictvom zosmieS$fiovania, vyuzivanim negativnych konotacii sa snazi vyvolat v spolo¢nosti dojem
neobllbenej, nepriatel'skej osoby. Vyuzivana je hlavne prostrednictvom karikatur. Tato technika je jedna zo
siedmych hlavnych technik, ktoré In&titut pre analyzu propagandy urcil.
The Politics of Fear uverejnil (kontroverzny obrazok, ktory vySiel na obale ¢asopisu The New Yorker, 21.jlla
2008. Karikatura znazornuje buduceho amerického prezidenta Baracka Obamu ).

(Zdroj:www.newyorker.com)
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Technika identifikacie nepriatela (PINPOINTING OF ENEMY)
Tato technika je zamerana na zjednodu$enie situacie, kedy je osoba alebo skupina 0séb identifikovana ako
nepriatel. Technika identifikacie nepriatela sa Casto vyZziva v politickych diskusiach a kampaniach. Tato
technika vyuziva identifikaciu nepriatela na zakrytie ¢asto krat inych faktorov a dovodov, ktoré vyvolali
negativnu situaciu. Na obranu proti tejto technike je najvhodnejSie ziskanie ¢o najvacSieho mnozstva
informacii o sledovanej udalosti.
Technika jednoduchého fudu (PLAIN FOLKS)
Technika jednoduchého ludu je technikou propagandy, ktora sa vyuziva najcastejSie pri prejavoch, kedy
prednasatel vyuziva jednoduché slova, slovné spojenia, vyuziva vtipy, aby sa svojou osobou priblizil
jednoduchému ludu a poukazal na svoju Uprimnost ajednoduchost. Tato technika sa &asto pouziva
s technikou ligotajucich sa vSeobecnych tvrdeni, kedy sa prednasatel snazi presvedcCit spolo¢nost, ze jeho
nazory su spravne a podobné tym ich. Tato technika je jednou zo siedmych hlavnych propagandistickych
technik vyhlasenych Instititom pre analyzu propagandy.
Technika zjednoduSovania /stereotypov/ (SIMPLIFICATION /STEREOTYPING/)
Technika zjednodu$ovanie je velmi podobna technike identifikacie nepriatefa. Ide tu o rozhodnutie sa medzi
dobrom a zlom, kedy je technika vyuZzivané prevazne pri nevzdelanom divakovi a posluchacovi.
Technika dékazov (TESTIMONIALS)
Technika dbkazov sa €asto pouziva v reklame alebo v politickych kampaniach. Tato technika bola vyhlasena
ako jedna zo siedmych hlavnych technik propagandy Instititom pre analyzu propagandy. Technika dokazu je
postavend na spojeni ur€itych pravdivych a overenych posudkov a dbkazov s urcitou znamou osobou,
produktom a avsak je ¢asto vytrhnuta z kontextu.
Technika transferu (TRANSFER)
Technika transferu je dalSou zo siedmich hlavnych technik, ktoré vyhlasil v roku 1938 Institut pre analyzu
propagandy. Transfer sa najcastejSie pouziva v obdobi vojny a v politike. Ide o spojenie jedného predmetu,
ktory je zobrazovany pozitivne s druhym predmetom do jedného celku. Aj ked tato technika sa ¢asto spéja
s negativnym ohlasom méze mat’ aj pozitivny podtén. V ramci politiky sa tato technika v8ak vacsinou pouziva
v negativnom zmysle slova k prenosu viny, negativnych ohlasov, zlych pocitov.
Zaver
Symbioticky vztah médii a politickej propagandy je vzdy velmi zlozity. Na jednej strane st tu média, ktoré
by mali plnit dlohu nestranného sprostredkovatela a podavatela informacii a na druhej stane je tu politicka
propaganda, ktora ovplyviiuje média a prostrednictvom svojich filtrov a technik pdsobi na ich vzajomny
vztah.
Avsak v sucasnosti sa do popredia v rdmci médii dostavaju aj tzv. ,netradiné“ média ako je internet.

V rokoch 2005 a 2006 spravila britska spoloénost Ogcom prieskum medzi mladymi ludmi vo veku od 16 do
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24 rokov. Vyskum ukézal, ze mladi fudia sU v internetovej sieti pripojeni 3 hodiny denne. Sedemdesiat
percent z nich chatuje a kazdy piaty ma svoju vlastnu internetovl stranku alebo blog. Podla Studie méze
roz8irenost internetu za klesajuci zaujem o sledovanie televizie, ktord mladi ludia sleduju v priemere
o sedem hodin menej ako bezny divak. AvSak znizeny zaujem o tzv. ,klasické” média sa netyka len televizie,
ale zasiahol aj rozhlas a noviny. (Zdroj: www.itnews.sk).

Nové zdroje informacii a rychly prenos poznatkov so sebou prindSa velky tlak najma na mladych ludi,
ktori sa Casto stavaju prostriedkom ovladania politickej propagandy. Prave vzhladom k tomu, by sa mali
snazit média, aby ¢o najobjektivnejSim spdsobom prinasali informéacie a poznatky a tak zminimalizovali vplyv
negativnej politickej propagandy na spolo¢nost.
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EXTREMISTICKE VIDEOFILMY A,NAZORY )
NA INTERNETOVYCH STRANKACH A V POCITACOVYCH HRACH

VILIAM JABLONICKY

KRITIK A HISTORIK KULTURY A UMENIA, PUBLICISTA

V spravach televizie Markiza, konkrétne na teletexte z 9. 12.2008, pod titulom Na internete horia opét
zastavy, sa objavila informacia, inak nevelmi, ak vobec, medializovana ani analyzovand, Ze ,Na internete sa
objavilo viacero madarskych videoklipov, na ktorych sa palila slovenska vlajka aich sucastou bola aj
simulacia zni¢enia Bratislavy atdbmovou bombou.“ Obdobné vyrovnavanie si G¢tov s oponentami sa objavilo
uz aj v inych eurdpskych krajindch a ani motiv symbolického rozdrvenia iného a druhého prave atémovym
utokom nebol celkom novy ani originalny vo virtualnej ¢i filmovej oblasti i v Eurépe, hoci pévodna indpiracia
sa nachadza asi mimo nej. Podhubie a pozadie extrémistickych vychodisk ¢iastoéne poodhalovala dalSia
Cast spravy:

.V poslednych rokoch sa v ¢ase vyostrenych slovensko-madarskych vztahov na internete vyskytlo
viacero videoklipov s nacionalistickym (vo vyzname $ovinisticky, poznamka autora) obsahom.

Naposledy vzbudilo rozruch video, v ktorom neznama kapela hrubymi vulgarizaciami urazala
Studentku madarskej narodnosti Hedvigu Malinovi®, ktora si podla policie, vymyslela narodnostny Gtok.
Kapela vyzyvala aj na zabitie predstavitela opozi¢nej strany SMK. (Pripad presetrovala policia.)*

Sprava v zavere konétatovala, Ze ,Slovenska diplomacia po parlamentnych volbach v roku 2006
odsudila videoklipy, na ktorych extrémisti palili madarski viajku.”

Kratka sprava v8ak nekonstatovala, ako vladne organy Madarskej republiky a ¢i vébec, prinajmene;j
kriticky, ak nie pravnymi prostriedkami zasiahli voli podobnym a ovela rozSirenejS§im extrémistickym
prejavom a nielen videofilmov a videoklipov vo&i nemadarom — teda tam inym, na ich domécej pode.

V zasade mozno suhlasit s vychodiskami a zavermi vyzvy niektorych intelektualov Zijeme v spolo¢nej
krajine, ktoré publikovali v slovenskych médiach, aj na internetovych strankach®®: ,Narodny, etnicky, rasovy

areligiozny extrémizmus pokladame za rozbusku nasilia a teroru. Preto ho treba vykazovat za dvere uz
v zarodku bez ohladu na to, ¢i je domaceho pévodu, dovozom alebo vyvozom.” (Podg&iarkol autor.)
V Case vyhrotenia slovensko-madarskych a madarsko-slovenskych medzinarodnych vztahov,

priblizne koncom novembra 2008, som na strankach www.kuruc.info videl velmi jednostranny, tendencény

a obvinujuci kratky asi sedemminatovy videofilm v angli¢tine, ktory mal zrejme aj madarsku verziu:

57 Pravne a sidne do3etrenie jej pripadu, ktoré vzbudilo mimoriadny rozruch, politické a medialne polemiky, v dase
odovzddvania textu v janudri 2009 nebolo este ukoncené.
58 www. conservativinstitut.sk: Konzervativny institiat M.R. Stefdnika 9.12.2009.
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Hungarian Minority Rights in Slovakia (video).®® Film bol podra zaznamov internetovej stranky v systéme You
Tube instalovany 15.11.2008 presne o0 21,12 hodine. Ked som si ho chcel 10.12.2008 zopakovat na stranke

www.kuruc.info sa uz objavila iba informécia v angli¢tine: ,We're sorry. This video is no longer available.”

Velmi futujeme. Toto video uz nie je dlhSie k dispozicii. Kym doSlo k jeho stiahnutiu, zrejme aj proti véli
autorov a vydavatelov, o om sa Cditatel internetovej stranky, aspon v angli¢tine nedozvedel, ¢o vSak
mébzeme predpokladat, Ze sa stalo aj ddsledkom viacnasobnych rokovani slovenskych a madarskych
najvyssich politickych predstavitelov intenzivne rieSiacich a zmierfiujucich vtedajSie vypaté vzajomné vztahy,
videlo ho zaiste stovky ak nie tisicky navstevnikov internetovej stranky a neobjektivne deformovalo ich
vedomie. Najma ak to boli mladi navstevnici, bez hlbSieho poznania historickych suvislosti, alebo aj
interpretécii z druhej, obvifiovanej, podla nich jednoznaéne vinnej, to jest, vraj vylu€ne slovenskej strany.
Celéa internetova stranka www.kuruc.info je poznac¢ena neustalym Sirenim a prehlbovanim viac iba

nostalgie za vraj neopravnenou a nespravodlivou medzinarodnou historickou krivdou, ktora spésobila stratu
,madarskych® historickych uzemi z byvalého Uhorska po roku 1918 (!?). Aj samotny tendenény asi sedem
minutovy film Hungarian Minority Rights in Slovakia, Prava madarskej minority na Slovensku, mimochodom
remeselne a profesionalne z formalnej stranky kvalitne urobeny, zacina zabermi a vkladanymi citatmi, ktoré
vraj Madarom spésobil jeden zo susednych narodov, prave Slovaci. Teda poénlc Trianonom, neskor
v priezracnom retazeni skrivodlivych historickych udalosti pokradoval (do€asnou, to vSak priznacne
neuvedu, nevraviac o historickych okolnostiach) stratou obc&ianskych prav Madarov na Slovensku po roku
1945, zvyraznenim (podla “tvorcov”, predstavte si, eSte aj toto si dovolili) prevzatia troch obci pri Bratislave
po druhej svetovej vojne a preskokom do su€asnosti, o interpretuju ako ,bitie Madarov na Slovensku*:
pripadom Hedvigy Malinovej a zédkrokom policie proti radikdlnym fanuSikom pri zapase DAC Dunajska
Streda Slovan Bratislava v roku 2008. Prizna¢ne tu nie je uvedena ani zmienka, Ze policia zasiahla na oboch
stranach proti rozhoru€enym hlavam na oboch stranach futbalovych fanasikov a priblizne rovnaky pocet
futbalovych fanusikov na oboch stranach aj do€asne zatkla. V linearnej vystavbe minifiimu pravdaze niet ani
zmienky o dramatizme historickych vztahov Slovakov a Madarov i dalSich narodov, ktoré este v Uhorsku
spOsobovalo praktické odnatie viacerych zakladnych prav Slovdkom, Rumunom, Srbom, Rusinom,
Chorvatom do roku 1918, brutélne odnarodnovanie madarizaciou. Za ¢&o aj niektoré zahrani¢né autority
oznacovali Uhorsko terminom ,zalar narodov” (nérsky nositel Nobelov ceny za literatlru Bjorsterne Bjérston,
Skoétsky historik Seton Watson), ¢i medzinarodne odmietnuty akt Viedenského diktatu, tzv. arbitraze z roku
1938, ako sucast a nasledna faza predchadzajuceho nespravodlivého a po druhej svetovej vojne
anulovaného Mnichovské diktatu, nasilne odtrthajuceho Uzemie juzného Slovenska, zo zmieSanym
obyvatelstvom, doCasne od materskej krajiny, v prospech hortyovského Madarska. Zdanlivo iba vecna

obrazové a textova stranka minifilmu teda jednostranne skresluje zloZita historiu vzgjomnych vztahov dvoch

% www.kuruc.info: Hungarian Minority Rights in Slovakia (video).
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susednych narodov, prisudzuje vyluéné péachanie krivd iba jednému, z madarskej pozicie vytvaranie
vyluéného zdania svojej neviny a absolutnych a neodg€innitefnych krivd, ktoré na tom ich svojom narode
spbsobil ten druhy. Tendenénu schematizaciu videofilmu sotva postrehne neinformovany a historicky
nevzdelany navstevnik nepoznavajlci sucasnost vztahov, aspon z dvoch neraz protire€ivych a odliSnych
medialnych &i objektivnych zdrojov na Slovensku a v Madarsku alebo zahrani¢ia. V tom je prave jeho
nebezpecnost, ze silne emotivne podprahovo a podvedome pozaduje rieSenie vraj ocividnych krivd, ktoré
neustéle a beztrestne “pacha” v mnohonéarodnej strednej Eurdpe jeden (dokonca mensi) narod a Stat na
druhom (dokonca vaéSom a historicky “ukotvenejSom”). Skratovity rozmer jednostrannej interpretacie méze
vyvolavat i v zaujme nastolovanie akejsi novej vysSej pseudospravodlivosti a pseudopravdy, mozno az
napriklad potrebu vstupu do radikalne orientovanych Madarskych gard a inych tam pocetne vznikajdcich a
stale nezakazanych polovojenskych zoskupeni, ktoré sa Madarsko zaviazalo nepripustit’ v parizskej mierovej
zmluve z roku 1947. Alebo, kedze film a text vznikol zamerene v angli¢tine, tendencéne informovat
zahrani¢na verejnost o “novych krivdach”, ktoré pachaju “opatovne” Slovaci na svojich madarskych
spolubyvateloch. Zaiste to nie je jediny podobny vystup, ktory ma svoje désledky, ¢o autor textu postrehol v
poslednom obdobi na rozhovoroch s niektorymi pofskymi a madarskymi intelektudlmi a novinarmi. Pytat sa
mozno, &i obdobny jednostranny vyklad zarazajuco a zavadzajuco neovplyvniuje zasadnym spbsobom aj
niektoré novsSie i mienkotvorné medzinarodné publikacie, zatial bez SirSej kritickej a vedecke] reflexie,
oponentury, polemiky, & diskusie vobec. Vid napriklad novy nemecky Mayers grosses Landerlexikon™,
2009, ktory napriek podtitulu V8etky krajiny sveta poznat, zaZit, porozumiet a popri vecnych textovych a
obrazovych informaciach, uvadza v kapitole o Slovensku aj tendenénu podkapitolu Unterdriickung des
Ungarischen, Utlak (v&etkého) madarského (sic !?). Podra lexikonu ide o “siiné obmedzenie pouzitia jazykov

mensSin” na pozadi znovuobjaveného slovenského Usilia posilnit “vlastnd narodnd kultdru.” Dalej podia nich

narodnostny konflikt poza “hadky o jazyk sa v poslednom ¢ase vyhrotil. Posilneny bol od roku 2007, ked sa

" \elké a velmi tendencéné

prekroCili (vSetky) medze na Slovensku vo&i (tam) zijucim Madarom.
zjednodu$enie vo (vedeckej) encyklopédii, ktora by mala dodrzZiavat jeden z hlavnych pricipov poznavania —
pravdu a objektivitu.

Na spominanej stranke www.kuruc.info zostalo, aspori do¢asne, niekolko videofilmov, ktoré mali

dokazovat jednostrannost zasahu slovenskej policie vo¢i madarskym futbalovym fandSikom a pocetnym
navstevnikom z Madarska a Budapesti v zdpase DAC — Slovan, ktori symbolicky po¢as zapasu, pred nim i
potom, v réznych podobéach, transparentoch a mapach pripominali “nespravodlivé” rozdelenie Uhorska,

" Mayers grosses Linderlexikon. Alle Linder der Erde kennen, erleben, verstehen. Bibliographisches Institut &
F.A.Brockhaus AG, Mannheim, 2009 EDCBA. Printed in Spain.

www.mayers.de
Bibiografické data detailne: http://dnb.ddb.de
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podfa nich iba “velkého” Madarska, Trianoskou zmluvou po roku 1918, na pozadi prave pripominaného
vyro€ia Mnichovského a Viededenského diktatu (arbitrdzee). Zo “zostatkovych” videofilmov sa vS8ak nedalo
uz vébec identifikovat neraz slovne a medialne v Madarsku jednostranne timocenu nasilnost policajtov
Slovenskej republiky. Policajti sedeli v helmach a prizerali sa na zapas, v inom vytlacali fanusikov zo
Stadiéna, ¢i boli zabery z oSetrovania zraneného, alebo dymovnica vznasajlica sa nad divakmi...

Webovska stranka www.kuruc.info v8ak rozmanitym spdsobom odkazuje na silnd a nelieGenu

nostalgiu réznych poddb prekonaného a porazeného revizionizmu za Velkym a historickym Madarskom.
Vnima ho nielen cez Specifickd rubriku Antimadarizmus, symbolicky obrazec Magyarok Faja, Madarskych
bolesti hlavy, kde na pozadi mapy dobového Uhorska, rozkvita dnes strom od juhu, dnesného Uzemia
Srbska, Chrorvatska a Slovinska az k severu, dneSnej Slovenskej republike. Priamo odkazuje na dnes
radikalnu mimoparlamentt stranu Jobbik, ktora sugestivnymi prostriedkami ozivuje velkost a aktualnu
pritomnost Velkého Madarska — pre nich nepoznaného mnohonarodného Uhorska do roku 1918. Odkaz na
stranku www.kultura.jobbik.hu je jasne citatelny: pod a pred mapou trianonského Madarska prekrytého

slovenskym (a byvalym hornouhorskym) dvojitym krizom je tied zamysleného a akoby Uporne Studujuceho
Studenta. Iny okaz smeruje k dalSej uz komerénej a symbolickej stranke vraj “zrafiovaného a pokorovaného” i

hrdého madarstva: www.turulbolt.hu "2

Este viac o extrémnej ideovej orientécii celej madarskej internetovej stranky www.kuruc.info prezradi

sprava v angli¢tine US Nazi Leader talks about Barack Obama, zaradena tam 23.11.2008 o 12,44 hodine.
Podla odkazu na www.wikinews.org je ich spriaznenec The National Socialist Movement, Narodné

socialistické hnutie, najva¢Sou a najaktivnejSou nacistickou stranou v celych Spojenych Statoch. (“The
National Socialist Movement is according to its website the largest and most active Nazi party in the Unites
States.”) Iniciuje vraj vacSie zmeny v USA. A ako to dokazuje v zdanlivo nevinnom nazve Why is Obama
goog for our Movement”, Pre¢o je Obama dobry pre nase hnutie, ich Commander, velitel a vodca, Jeff
Schoep. Velmi spozorniete, ked programovy ¢lanok zacina a konéi pod nacistickym symblmi, opakovanou
svastikou a na pozadi americkej vlajky v zavere aj s Hitlerom! Podla Schoepa Obamovo zvolenie prezradza
opravnenost ich (radiskalnych) postojov a otvori o¢i nevidiacim a neveriacim aje aj ich vitazstvom. Uz
pridiho, asi Sestdesiat rokov, nasa (biela) rasa nerobi ni¢ iba straca pédu pod nohami. ... predavali nas nasi
impotentni lidri.“ Vychodisko v8ak ma ndjst ich nacistickd strana, pretoze zretelne (CernoSska a dalSia)
minorita ziskala vacsinu. Bolo by v8ak podla nich nestastim ak by sa niektorym bielym supranacistom
podarilo zavrazdit Obamu. (“Recently there has been a couple of alleged white suprenacist that planned to
kill Obama. How unfortunate for our race if they would have succceeded!”) Je lepSie (pre bielu rasu) ak jeho
nepodarené (misdeed) skutky budl pod mikroskopom médii, republikanov “a €o je najdélezitejSie pre nas” (t.

> www .kuruc.info Popis dvodnej stranky a odkazov z 9.12.2008:
www.kultura.jobbik.hu, www.turulbolt.hu
7 www.wikinews.org : Why is Obama goog for our Movement.
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j- nacistickej strany - NSM). Preto Ziadaju od svojich stupencov (ekonomickd a politick() podporu. V
zavereCnom rasistickom prehléseni ,vodca“ generalizuje ,Sme bielou rasou a preto sme (a musime byt)
lidri.“ (,We are the white race and therefore, we are the leaders.”)

Ako je extrémizmus na iba zdanlivo okrajovych internetovych strankach spolu s tam uvadzanymi

extrémnymi a extrémistickymi videofilmami prepojeny s politickou a socialnou realitou danej krajiny zobrazuje
aj velmi kriticky a inde v Eurépe doposiat nepublikovany ¢lanok v rakiskom tyzdenniku Die Furche: Ungarns
Anti-Roma-Hetzer, Madarski antirémski $tvagi, alebo Antirémski heceri v Madarsku.”* Podtitulok je este
vyre¢nejsi: ,Madarska garda“ presadzuje Velké Madarsko, preklina Romov a dalSie mensiny — a jej Stvanie
pada na Urodnu pbédu: Die ,Ungarische Garde" fordert ein Gross-Ungarn, wettert gegen Roma und andere
Minderheiten — und ihre Hetze féllt auf fruchtbaren Boden. Pod titulom Varovanie z Rakuska:
Iredentizmus, rasizmus a nacizmus v Madarsku ohrozuje civilizovant Eurépu, autor tejto Studie pripravil jeho
preklad, prerozpravanie a komentar pre jeden z vplyvnych slovenskych tyzdennikov.” Zarovef nati upozornil
niekolko este vplyvnejSich eurépskych médii, politikov a intelektudlov, z ktorych v zdvorilej odpovedi jeden
z najvplyvnejSich tyzdennikov Der Spiegel, koncom roku 2008 prisfubil, Zze sa téme bude venovat a da
vediet, ked ju bude publikovat. Varovna je uz fotografia nad &lankom, kde pocetné zoradené zastupy
v Ciernom odetej ,Madarskej gardy” hrozivo pochoduju pod ich symbolickymi pruhovanymi ,arpadovskymi*
cerveno-bielymi zastavami nejakou dedinou, alebo mesteckom, a zobdale¢ ich sprevadza vzruSena skupinka
odrastenych deti, asi dalSich buducich kandidatov na vstup do gardy, srovnakou a plus aj madarskou
zastavou. NavySe po boku ich sprevadzaju, v zelenych uniformach, identickych s jednotkou, ktora kladla
symbolicky pamatny veniec vo podla nich neustéle opakovane ,nespravodlivému Trianonu“ a pripomenutiu
sedemdesiateho vyrocia do€asnej ,naprave krivd“ Viedenskych diktatom, v roku 2008 v slovenskych Velkych
Kapus$anoch i pred zapasom a pocas neho v Dunajskej Strede. V popise fotografie sa docitame: ,Uz rok
pochoduju “Madarski gardisti“ — autor Oszvath ich vyluéne dava do Uvodzoviek— , nielen skandujic dedinami
a mestskymi ¢astami s vysokym podielom Rémov, lietaju aj zapalné flase, vladne pastné pravo..."

Reportér rakuskeho tyzdennika popisuje propagandistickl akciu pravicového extrémizmu. ,Tu je
stred Madarska“, tvrdil mikrofonom kapitdn Istvan Demeter, hoci meste¢ko Sarvas/Szarvas, jedno
z viacerych s byvalym pocetnym zastUpenim aj slovenskej mensiny, sa nachadza iba 70 kilometrov od
rumunskej hranice. Teda jasne tak timocil iredentisticky ,takzvany historicky narok” na Gzemie najvacsieho

™ Stephan Ozsvath: Ungarns Anti-Roma-Hetzer. Die ,,Ungarische Garde* fordert ein Gross-Ungarn, wettert gegen
Roma und andere Minderheiten — und ihre Hetze fillt auf fruchtbaren Boden. Die Furche, Die Osterreichische
Wochenzeitung 40/2.oktéber 2008, r. 64 , s. 26.

75 <71 C i . . . . . T .
Viliam Jablonicky: Varovanie z Rakiska: Iredentizmus, rasizmus a nacizmus v Mad’arsku ohrozuje civilizovand

Eurépu; nepublikovany rukopis.

101



102

a vychodného suseda Madarov — Rumunsko a opétovnu potrebu zmeny hranic, ktora tu uz viedla viackrat
k vojnovym konfliktom. Rakusky novinar postrehne, Ze kapitan polovojenskej jednotky zretelne poukazuje na
obdobie ,pred prvou svetovou vojnou, ked Sedmohradsko, Vojvodina, ¢asti Slovenska a Ukrajiny patrili
k Madarsku®. Kapitan Demeter zretefne zdérazni: ,Ak mily Boh bude chciet, budeme my Madari opat
zjednoteni /vereint/*, vo vyzname v spoloénom velkomadarskom a predtrianonskom S$tate aky existoval do
roku 1918, ktori principialne a jednoznac¢ne odmietli a zmietli vSetky narody byvalého Uhorska, vratane
Slovakov, ale okrem dobove vladnucich Madarov, na zaklade medzinarodne uznaného a neodnatelného
prava narodov na sebauréenie.

Tento spdsob uz ,zovSedneného“ a Siriaceho sa iredentizmu aextrémizmu v Madarsku
koreSpondent povazuje za dosledok zalozenia ,Madarskej gardy“ v roku 2007. Ako odnoZe odStiepenej
strany Jobbik, ¢o v preklade rafinovane znamena nielen lepsi, ale aj pravicovejsi. Oszvath ich zaZzil na
budapestianskom hradnom vrchu. Prisli tam stovky ,gardistov”, pravicovoextrémistickych ,go6jov* na
motorkach, vyholené lebky s trickami White-power a s provokujucimi nacistickymi nazormi. Sprevadzali ich
prekvapujuco nielen fudia zo strednych vrstiev, ale aj prislusnici ,politickych elit, dneSnej viadnej opozicie v
Madarsku.

Odvtedy, podla neho, ,madarski gardisti“ i dalSie polovojenské skupiny ¢oraz CastejSie pochoduju
najma dedinami a Stvrtami s Rémami, hromzia na ,kriminalitu ciganov“ a zasadzuju sa za separatizmus
romskych deti v 8kolach. Vodca gardistov Gébor Vona ma tridsat’ rokov a je ¢len strany Jobbik. Vo volbach
ziskali doposial dve percentd, ale uz sa dostali do miestnych parlamentov nielen v druhom najva¢som meste
Madarska Debrecine, ale podporu nachadzaju predovsetkym v Studentskom prostredi! O tom ako sa snazia
uchadzat o svojich stapencov prostrednictvom internetu a videoklipov uvadzam vysSie. Pravicovo
extrémistické nazory sa z okrajovych v Madarsku stavaju zrazu ur€ujucimi —mainstreamovymi. Oszvath to
dokumentuje na odmietavych postojoch k Rbmom z medzinarodného psychologického vyskumu.

,Nacistické nazory sa Siria na online-portadloch ,You Tube“. NajzndmejSia madarska pravicova
rockova skupina Karpatia zapifia, podla kore$pondenta, celé S$tadiény, daldie, ako vieme, chodia
.Koncertovat” a §irit beztrestne extrémne ,idedly“ rasizmu, iredentizmu a nacizmu aj poza hranice, vratane
Slovenska, Rumunska, Srbska, Ukrajiny, Chorvatska a mozno aj Slovinska a Rakuska.“’®

Volebny potencial pravicovych extrémistov, podla Oszvatha, odhaduje socioldg Tamas Pal na
dvanast percent: ,Su to muzi okolo tridsiatky, ktori pred politickou zmenou mali velké ilGzie a nenaplnili sa“.
Odvtedy nielen vystrazne pochoduiju ulicami. Obg&as lietaju zapalné flage a ,biju Zidov a inak zmyslajucich*.
Utoky na Rémov a Zidov povazuje madarsky ombutsman pre mensiny Ernd Kallai za ,hfadanie obetnych
barankov, ktoré ma Sirokl podporu verejnosti“. Varovne ju porovnava dokonca az so situaciou v tridsiatych
rokoch minulého storocia, ked jednotky SA pochodovali v hnedych koseliach po nemeckych mestach a zacali
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robit brutélne Cistky na inak zmyslajucich. Zatial vSak bezvysledne upozoriuje madarskych politikov na
,nebezpelny vyvoj a nevyhnutnost ho zastavit*, o sa zda nepochopitelné.

Sprisneny z&kaz, alebo asponn tlmenie extrémizmu z&konom navrhovanymi socialistami
v budapestianskom parlamente blokuje pravicovo konzervativny potencialny vitaz buducich volieb, ktoré
budu najneskér v roku 2010, Fidesz, so svojim $éfom Viktorom Orbanom.

Madarsky parlament podporil sice pred ¢asom, podfla Oszvatha, zakon, podobny nemeckému,
zakazujuci podnecovanie nendvisti vo¢i narodom a narodnostiam, ale odmietol ho madarsky prezident
Laszlé Solyom pre nesulad s madarskou Ustavou. Pretoze zakon aj v pripade ,nendavistnych reci®, podla
Ustavného sudu je v kolizii s pravom na slobodu nazorov. Oszvath oponuje, Ze sa tu zdanlivo chréani sice
sloboda déstojnosti jednotlivca u jednych, ale uz nie vacéSich spoloénosti a skupin, ktoré su v skutoénosti
mensSinovymi a ,slabymi“, potrebujicimi prinajmenej ochranu a podporu pri slovnom ¢i fyzickom nasili.

Pod medzititulkom Gegen zivilisiertes Europa’”, Proti civilizovanej Eurépe, Volebny potencial
pravicovych extrémistov, podla Oszvatha, odhaduje sociolég Tamas Pal na dvanast percent: ,SU to muzi
okolo tridsiatky, ktori pred politickou zmenou mali velké iluzie a nenaplnili sa“. Odvtedy nielen vystrazne
pochoduju ulicami. Obgas lietaju zapalné flase a ,biju Zidov a inak zmyslajucich®. Utoky na Rémov a Zidov
povazuje madarsky ombutsman pre mensiny Ernd Kallai za ,hladanie obetnych barankov, ktoré ma Sirokud
podporu verejnosti“. Varovne ju porovnava dokonca az so situaciou v tridsiatych rokoch minulého storodia,
ked jednotky SA pochodovali v hnedych koSeliach po nemeckych mestach a zacali robit’ brutalne €istky na
inak zmys$lajucich. Zatial vSak bezvysledne upozoriuje madarskych politikov na ,nebezpeény vyvoj
a nevyhnutnost ho zastavit™.

Oszvath dokazuje ze vyCiny madarskych extrémistov daleko presahuju madarské Uzemie. Uvadza
kritické nazory z prostredia zastupcov mensin. Predsedu Madarského zidovského spolku Pétera Feldmajera
aj iniciatora protiextrémistického zakona, socialistického poslanca Tamasa Suchmanna, ktory obZzalovava
dany stav a upozorfiuje, Zze pravicovi extrémisti ziskali takio jednoznacéne v Madarsku navrch a mézu
,Slobodne” zastavat ,extrémne nazory, ktoré odmietla cela civilizovana Eurdpa“. Vyslovené Nie madarskym
ustavnym sudom zakonu proti Stvaniu (Hassreden), nielen vo&i mendinam, je vofnou vstupenkou prinajmene;j
antisemitom a antiromskym Stvacom.“ Pri absencii obdobného zakona je mozné ,verejne a beztrestne
obvifiovat Zidov a Rémov*, ale aj dal$ie mensiny, narody a narodnosti (vratane slovenskej).”

Chorvatska publicistka Slavenka Drakuli¢, na pozadi nedavnej dramatickej a bolestnej skisenosti
narodov Balkanu, zavazne varuje a zovSeobechuje zavery z tamojsich vojen. Z pévodne ,iba“extrémnych a
extrémistickych politickych, medialnych a virtualnych subojov sa stali realnymi a ,hordcimi“ so vSetkymi
tragickymi dosledkami na obyvatelstvo: ,Bez propagandy sa nembze zacat nijaka vojna. Najprv musite fudi

7 Stephan Ozsvath, tamze.
8 Viliam Jablonicky, tamze.
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psychologicky pripravit. Aby ste zabijali fudi, ktorych nepoznéate, vas musia presvedCit, Zze su nepriatelmi.
Vymyvanim mozgov cez médiad. Nas v Juhoslavii pripravovali asponn pat rokov nacionalistickou
propagandou.“’®

Obdobné varovanie Eurdpe a svetu a navod ako sa branit’ rozSirovaniu poddb extrémizmu vyslo od
pocetnych nemeckych intelektualov a humanitne a mierovo angazovanych skupin, ktori upozorfiuju, ze
virtualne vojnové hry na pocitacoch a v internetoch mézu viest k velmi znizenému prahu odporu voci nasiliu
a nepriatelstvu a priamej metdde pripravy skuto€nych vojen, €o je pre buducnost fudstva neakceptovatelné.
Kolinsku vyzvu proti nasiliu v pocitatoch zverejnil tyzdennik Zeit-Fragen pod titulom Wie kommt der Krieg in
die Képfe — und in die Herzen? Kéiner Anruf gegen Computergewalt.®® Dokazuji, Zze vrazedné hry
(Killerspiele) st skrytymi minami pre fudsku dusu. ,Pat, 15 a 25-ro¢ni sedia dnes hodiny, dni a noci pred
pocitaémi“ a v hrach ako ,,Counter-Strike, Doom 3, Call of Duty, Halo 3, Crysis, Grand Theft Auto IV a dalSich
sa cvicia systematicky a excesivne vrazdit so zbranami“. Pritom robia nasilie na ludoch, strielaju a Stvrtia ich.
Podrla utajovanych vedeckych zaverov, signatari tvrdia, ,&im brutalnej$ie su hry,..., tym horsie st ich vysledky
v Skole.” Vzrastajuca brutalita mladych fudi znepokojuje mnohych rodi¢ov, ale aj pedagdgov nielen v
Nemecku.

Dalej uvadzaju, ze vrazedné hry st aktivnym vojnovym tréningom. Vznikli pre profesionalny
tréningovy program Americkej armady. Ucia ich technike strelby na protivnika, presnosti mierit na ciel,
.Spravne“ reagovat. Vojakov desenzibiluju a pripravuju na stretnutie so smrtou. Deti a mladez ziskavaju
8pecialne znalosti o zbraniach a vojenskej taktike. V skutoCnosti ,hry“ su simulaciou vojnovej reality.
Podnecuju strach a stres, zabrariuju vzniku kritického odstupu od zobrazovaného a sdcitu.

Poukazuju, kto ztychto vojen v hlavach profituje. Spolognosti, ktoré produkuju pocitacové hry
dosahuju ro€ne obrovské zisky, az 30 miliard euro, pritom hry su drahé, aj pri nizkych investiciach.
Signatarov znepokojuje, zZe tento prudko rastluci trh v Nemecku dokonca podporuje S§tat. Podla
www.americansarmy.com Ameri¢ania pouzivaju pocitacové hry na nabor vojakov. ,Tieto hry si masivnym

Utokom na ludské prava, prava narodov a Ustavu“. Pytaju sa pre€o sa voci nim ni¢ nepodnika. Pretoze maju
komplicov, spolupracovnikov a profitujucich z vrazedného priemyslu (Killer-Industrie). Medzi vedcami
a vysokymi Skolami, ktoré orientuju Studijné plany aj na ,Games-Industrie“. Pseudovedecky sa navrava, ze

7 Slavenka Drakuli¢: V Chorvétsku st gangstri smotankou spoloénosti. Popieranie pravdy je na Balkéne stéle bezné.
Sme, 13.decembra 2008, s.10.

80 Zeit-Fragen. Wochenzeitung fiir freie Meinungsbilding, Ethik und Verantwortung fiir die Bekréftigung und
Einhaltung des Volkerrechts, der Meschenrechte und des Humanitéren Volkerrechts: Wie kommt der Krieg in die
Kopfe — und in die Herzen? Kolner Anruf gegen Computergewalt. 50/8.december 2008, r.16, s.1.

Vid aj: www.zeit-fragen.ch
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vrazedné hry nespbsobuju na detoch amladezi duSevné a fyzické poskodenia. Dokonca kritikov
pocitaCovych hier verejne znemozfuju. Pritom aZz 3500 empirickych vyskumov dokazuje zavislost medzi
konzumom medialneho nasilia a stdpajucou agresivitou v spolo¢nosti. Signatari tvrdia, Ze viaceri vedci
priamo klamu, lebo profituji z priemyslu hier. Vysoké Skoly su ¢oraz viac, myslia zrejme predovSetkym na
nemecké, slizkami priemyslu. Rozmaha sa vedecka korupcia (wissenschaftliche Korruption) a podnecuje
zavislost hospodarstva od vojenstva (Militér). Dokonca politici v Bundestagu chclu presadit navrh, ze
pocitaové hry su kultirnym dobrom (Kulturgut). Kriticky sa vyjadruju o §tatnej vzdelavacej institacii
Bundeszentrale fir politische Bildung, kde takmer vyluéne sa prezentuju a publikuju ,medialni pedagdgovia“,
ktori su blizki priemyslu hier a ich texty podporuju nasilné hry (Gewaltspiele). ,Obcania tak svojimi dafami
podporuju produkciu vlastnych dezinformacii“. Podla signatarov vyzvy zodpovedni nie su rodicia
a pedagogovia, ktorym sa podkladaju az désledky dopadov vrazednych hier. Zodpovedni su predovSetkym
vyrobcovia a vojnovy priemysel (Kriegsindustrie), ti ktori to politicky umoznuja, vratane spolupracujdcich
vedcov a médii. Deti a mladez nepotrebuju medidlnu kompetenciu (Medienkompetenz), ale citlivé medialne
vzdelavanie (Medienbildung), ktoré ich zmysluplne a solidarne fudsky (sinnvoll und mitmenschlich) pripravi
na realne Ulohy dneska a za to musia prevziat a presadit’ aj pravne zodpovednost rodi€ia, ucitelia a ob&ania,
tvrdia v zavere Kolinskej vyzvy. Medzi nimi napriklad su i ¢lenovia Arbeiterfotografie Forum flr engagierte
Fotografie, Kolin nad Rynom; Christoph Hirte, Aktiv gegen Mediensucht e.V.,(Aktiv proti medialnej zavislosti),
Mnichov; profesor Hans-Jérg Kreowski z Univerzity v Brémach, predseda Forum Informatikerlnnen fir
Frieden u. gesselschaftliche Verantwortung e. V. (Forum informatikov za mier a spolo€ensku zodpovednost);
Sabine Schiffer, Institut fir Medienverantwortung (In&titut pre medidlnu zodpovednost), Erlangen; Otmar
Steinbicker, predseda Aachener Fredenspreis e.V. (Aachenskd mierova spolo¢nost); Rudolf H. Weiss,
medialny psycholdg a jedna z hlavnych iniciatoriek, profesorka Maria Mies z Kolina nad Rynom. Celkove
k 6.12. 2008 bolo 142 nemeckych signatarov a dalSich prvych 175 vplyvnych vedeckych, pedagogickych
a obgianskych podporovatelov vyzvy.®’
Signatari vyzvy sa v8ak neuspokojili iba s puhymi varovnymi konstatovaniami. Principidlne

vyhlasuju, Ze nedovolime (wir lassen nicht zu):

aby hlavy a srdcia naSich deti boli dalej zanaSané jedom vrazednych hier s vojnou a nasilim, aby
sa zriadovali smrtiace stroje na virtualnych a realnych vojnovych poliach, aby sa vytvarali nové obrazy
nepriatelov (Feindbilder) a rozSirovalo nepriatelstvo vo&i inym acudzim (Fremdenfeindlichkeit), aby
normalitou sa stala vojna a zrutili sa zaklady na mierovych principoch vybudovanej spolo¢nosti, aby ludské
prava, Ustava a prava narodov podkopavali nasilné hry.

Dalej tvrdia, Ze poZadujeme (wir fordern):

81 Zrejme medzi prvymi mimo Nemecka Kolinsku v§zvu podporil aj autor tejto $tidie na mailovej adrese signatdrov:
koelner.aufruf @ gms.de. Tam je mozZné ziskat’ celd vyzvu aj s podpisovymi harkami.
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aby vyroba arozSirovanie vojnu a nasilie podnecujucich pocitatovych hier bola zakdzana
(verboten), pretoze vojna Skodi nielen detom, ale aj rodiCom, aby sa informovalo o skutoénom stave
vyskumu redlnych dopadov v tejto oblasti, aby sa prestal podporovat vyskum v oblasti vojnovych hier, tob6z
nie Statna a politick& podpora, aby sa medialne vzdelavanie uplatfiovalo s jasnym vedomim Gcinkov predstav
nasilia a predovsetkym k mieru (zum Frieden) medzi fudmi a narodmi, aby politici, vedci a medialni

zastupcovia sluzili mieru, ako im ukladaju zadkony, inak musia odstupit (abtreten).

POZNAMKY:

Pravne a sudne doSetrenie jej pripadu, ktoré vzbudilo mimoriadny rozruch, politické a medialne polemiky,
v ¢ase odovzdavania textu v januari 2009 nebolo este ukoncené.
www. conservativinstitut.sk: Konzervativny intitat M.R. Stefanika 9.12.2009

www.kuruc.info: Hungarian Minority Rights in Slovakia (video)

Mayers grosses Landerlexikon. Alle Lander der Erde kennen, erleben, verstehen. Bibliographisches Institut
& F.A.Brockhaus AG, Mannheim, 2009 EDCBA. Printed in Spain.

www.mayers.de

Bibiografické data detailne: http://dnb.ddb.de

Tamze.

www.kuruc.info Popis Uvodnej stranky a odkazov z 9.12.2008:

www.kultura.jobbik.hu, www.turulbolt.hu

www.wikinews.org : Why is Obama goog for our Movement

Stephan Ozsvath: Ungarns Anti-Roma-Hetzer. Die ,Ungarische Garde“ fordert ein Gross-Ungarn, wettert
gegen Roma und andere Minderheiten — und ihre Hetze féllt auf fruchtbaren Boden. Die Furche, Die
Osterreichische Wochenzeitung 40/2.oktéber 2008, r. 64 , s. 26.

Viliam Jablonicky: Varovanie z Rakuska: Iredentizmus, rasizmus anacizmus v Madarsku ohrozuje
civilizovanu Eurépu, nepublikovany rukopis.

Tamze.

Stephan Ozsvath, tamze.

Viliam Jablonicky, tamze.

Slavenka Drakuli¢: V Chorvatsku su gangstri smotankou spolo¢nosti. Popieranie pravdy je na Balkane stale
bezné. Sme, 13.decembra 2008, s.10.
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Zeit-Fragen. Wochenzeitung fur freie Meinungsbilding, Ethik und Verantwortung fur die Bekréaftigung und
Einhaltung des Vélkerrechts, der Meschenrechte und des Humanitaren Vélkerrechts: Wie kommt der Krieg in
die Képfe — und in die Herzen? Kélner Anruf gegen Computergewalt. 50/8.december 2008, r. 16, s. 1.

Vid aj: www.zeit-fragen.ch

Zrejme medzi prvymi mimo Nemecka Kolinsku vyzvu podporil aj autor tejto Studie na mailovej adrese
signatérov: koelner.aufruf@gms.de. Tam je mozné ziskat' cell vyzvu aj s podpisovymi harkami.
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POLITICKA KOMUNIKACIA NA INTERNETE
MGR. ANDREA CHLEBCOVA HECKOVA

DOKTORANDKA KATEDRY ZURNALISTIKY FF UKF, NITRA

Nadeje na zmenu politiky.

Uz nemecky spisovatel a dramatik Bertolt Brecht tuzil po vyuZziti modernych médii na demokratizaciu
spolo¢nosti. Vo svojej praci z roku 1932 ,Rozhlas ako komunika¢ny aparat® snival o radiu, ktoré ,by bolo
schopné nielen vysielat, ale aj prijimat, posluchacovi umoznit nielen po¢uvat, ale aj priamo hovorit, a tak ho
neizolovat, ale zapojit do vztahov.” &

Jeho tuzbu po skutoéne interaktivnom médiu naplnil az internet. Struktira, ktora bola povodne
vyvinuta pre potreby vedenia vojny, a dnes, paradoxne, slizi ¢astejSie na kritiku vojen. Médium, ktoré este
v zaciatkoch devétdesiatych rokov prirovnavali k miestu ,znovuozivenia gréckej Agory (Howard Rheingold,
1993), alebo ,znovuzrodenia aténskej demokracie® (Al-Gore, 1995). ® Kde sa méze ktokolvek vyjadrit na
akukolvek tému, a kde ho vypocuju. Miestom volnej, elitami a mocou neovlddanej komunikacie medzi jednot-
livcami i skupinami. Kde by sa vd'aka silnejuce;j sile pisaného slova mas mala zmenit’ aj politika.

Minimalne tak, ako ju ovplyvnilo vyndjdenie knihtlace. Ta, podfa prof. Reinera Kuhlena: ,sice priamo
nepodnietila vznik protestantizmu, ale pripravila prostredie, v ktorom sa mohol rozvijat*.

Skutoénost’ - roz€arovanie.

Uz o par rokov neskor vSak museli konstatovat, ze ,velké nadeje na kvalitativny skok od divackej
k spolupodiefajiicej sa demokracii boli prehnané“ (Claus Leggewie, 2000). ¥ Ze internet sa nevyvinul ,k
samostatnému politickému priestoru, a neviedol k presadeniu fundamentalnych politickych hodnét,”
(Alexander Siedschlag, 2005) ¥ a ,vysledkom anonymity st famy, klebety, politické atoky.“ (Eli M. Noam,
2000). ¥

Internet nie je, a nemdze byt prirodzene demokraticky. Vyuzivaji ho, napifiaju a riadia ludia. Parafra-
zujuc nemeckého politika Joachima Schmillena, moderné informaéné technoldgie su sice neuveritelne
rychle, ale vytvaranie skutoénej demokratickej vole a demokratického povedomia extrémne pomalé. (1997) &

82 Kuhlen, R.: Mondlandung des Internet: Elektronische Komunikationforen im Bundeswahlkamf 98, Kostanz, Oktober 1998., str.
22 In.: http://www.inf-wiss.uni-konstanz.de/People/RK/Publikationen 1995-2000/mondlandung-des-internet. pdf

83 Wenzel, S.: Die demokratische Geselschaft der Zukunft. In.: http://politik-digital.de/archiv/hintergrund/zukunft.shtml, 1.11.1999
8 Kuhlen, R.: Mondlandung des Internet:... str. 25

85 | eggewie, C.: Demokratie auf der Datenautobahn: politik-digital.de/archiv/forschung/datenautobahn.shtml, 1.1.2000

8 Siedschlag, A.: Das internet als Kanal fiir demokratiekultur: http://politik-digital.de/studie/tabsummary/sied-
schlagsummary051006.shtml, 5.10.2005

87 Noam, E M..: Digittaler Schwindel: politik-digital.de/archiv/forschung/digitalerschwindel.shtml, 1.1.2000

88 Schmillen, J.: Stau auf dem Datenhighway. In.: Blétter fiir deutsche und internationale Politik, Juni 1997, str. 673 — 677.
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Sam o sebe nemdzZe fudi viest ku kritickému postoju k ,vlastnym“ nazorom, k zaujmu diskutovat,
vypocut’ si druhu stranu, k vac¢sej rozhladenosti, pripadne schopnosti prehliadnut’ vykonstruované, imyselne
nafuknuté a efektne spracované informacie.

Skutocnost, ze ide 0 masové médium dokazuju pocty internetovych stranok. Z priblizne 19-tisic v lete
1995, vzrastli do konca roku 2006, a za posledné dva roky o dal§ich 85-miliénov stranok. ® Informaé&na
explézia, ktort lTudsky mozog neméze spracovat. Odbornici hovoria o informaénom pretazeni a informa¢nom
strese, ktoré ,spdsobuju, Zze Cast informacii musi byt ignorovana, ¢ast zabudnuta, ¢ast skomolena ¢i inak

41

stratend” (Pavol Rankov, 2000). ® V zaplave sprav, ktoré prechadzaju sietou, sa tak ,nepresadi
najdélezitejSia politicka téma, ale obyc¢ajne iba najlepSie vyprodukované, najrafinovanejSie a najsilnejSie
propagované spravy,“ a politicka informéacia sa v iom stava ostrou, deformovanou a zjednodusenou. (Eli M.
Noam, 2000). *'

Aj vysledky vyskumu prof. Dietera Ruchta z roku 2005 dokazuju, Zze na internete sa prezentuju ,skér
stranicki aktéri sich vlastnou poziciou” a internet je ,médiom pre sebaprezentaciu agitatorskymi textami...
&im pravdepodobne zosilfiuje delenie politickej verejnosti do velkého poé&tu komunit.“ * Tie maji vassi sklon
zameriavat sa na spolo¢né témy, zuZzovat svoj rozhlad a stavat sa extrémnejSimi: ,nakolko [udia
s rovnakymi myslienkami svoje nazory vzajomne posilfiuja,” a maju sklon inak zmyslajacich zosmiesnovat,
napadat, a na svojich strankach cenzirovat' a vyhadzovat (Eli M. Noam, 2000). *

Moznosti zlepSenia.

Internet v8ak ponuka aj moZnosti takto fragmentovanu verejnost opét spojit organizaciou tzv.
»electronic townhall meeting,” ktoré by mohli byt verejnym priestorom pre informaciu a diskusiu na politické
témy, a mali by byt akymsi vyvazenim silnejuceho tvorenia ,komunit, ktoré sa v nich opat’ spoja“ (Martin
Hagen, 1997). * V budicnosti mdze byt siet, organizovanim spominanych virtualnych obgianskych konfe-
rencii, médiom ,Strukturovanej a modernej debaty dobre informovanych obcéanov“, kde ,sa ocakava
komunikacia elit, nezamenitelna s povrchnou komunikaciou samozvanych ,infoelit“, alebo vyhradenych
elitnych diskusii expertov a funkcionalistov.” (Claus Legewwie, 2005). %

Dalsim, na organizaciu menej naroénym spdsobom, je diskusia regionalnych politikov s voliémi na ich
internetovych strankach. Primatori a starostovia na strdnkach obci, miest m6zu otvorene odpovedat na

otazky verejnosti, atieto uverejnia. Pripadne zorganizuju diskusiu pri schvalovani zavaznych rozhodnuti,

8 news.netcraft.com

% Rankov, P.: Informa&n4 spolo¢nost’. Perspektivy, problémy, paradoxy. Vydavatel'stvo LCA, Bratislava, 2006, s. 134

ol Noam, E M..: Digittaler Schwindel ...

%2 Rucht D.: Besonderheiten der Online=Kommunikation: politik-digital.de/studie/tabsummary/ruchtsummary0351006.shtml,
5.10.2005

%3 Noam, E M..: Digittaler Schwindel ...

%4 Westermayer, T.: Politik im Internet. Ahnen, Projekte und Chancen. In.: http://www.westermayer.de/till/uni/sin-ha.htm,
29.3.1998

% Leggewie, C.: Deliberative Demokratie: politik-digital.de/studie/tabsummary/leggewiesummary051006.shtml, 5.10.2005
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a podobne. Takto by sa im mozno podarilo spojit’ to, ¢o internet rozdeluje. ,Demokracia zavisi uz roky na
spolo€nostiach v jasne ohrani€enych oblastiach ako su volebné obvody, mesta a Staty. Pokial internet spéja
s novymi, vzdialenymi fudmi, zmen$uje vztahy k susedom. (Eli M. Noam) %

Pozitiva i negativa.

Byvaly politik a sociolég Fedor Gal nazval spominanu internetovu komunitu ,,e-davom®, ktory je podla
neho ,nebezpecny. Najprv iba pluje, potom zastraSuje, a ked bude mat pocit beztrestnosti, zautoc€i, ublizi,
okradne... zabije.“. ¥

V trochu prisilnej reakcii, pisanej mozno v strachu o vlastni pravdu, poukdzal na internetovl
anarchiu. Kde sa, ¢astejSie ako inde, vyskytuju konspira¢né tedrie, dohady, polopravdy (vela krat podpisané
pseudonymami), na ktoré sa pre rychlost, s akou internet pracuje, neda Casto s rovnakou intenzitou
reagovat, povodna myslienka sa stava hmlistou, a percipient sa zamotava do zbyto¢nych internetovych ha-
dok, bitiek, manipulacii.

Napriek tomu dava internet, slovami nemeckého spisovatela Detlefa Drewsa, ,kazdému spdsobu
politickej opozicie, ktora ma byt, s pouzitim demokratickych muciacich pristrojov ako je cenzuira a Statny tlak,
uml&ana, moznost, aka tu este nebola“. *® ,Moderna informaéna technolégia méze stat véade tam, kde moze
pomdct odhalovaniu tajomstiev a hfadaniu pravdy. (Joachim Schmillen). *® Umozni prejavit sa odbornikom,
ktori sa, z akychkolvek pri¢in, nemézu dostat do klasickych médii. Da hlas pochybnostiam, neistote, ktoru si
novinari neradi pripustaju, a, s rizikom politickych atokov, manipulacii, moznost’ nevyhnutnej diskusie.

Ale iba tam, kde si Statna moc nedovoli siahnut na slobodu slova.

V Cine, ktor4 pre svoj ekonomicky potencial podporuje internetizaciu spolognosti, zatvaraju
internetové kaviarne, blogerov obvinuju z ohrozovania Statnej moci. Ich zasahy presahuju hranice Statu
a ovplyviuju spravanie sa organizacii v tzv. demokratickom svete. Microsoft odstranila zo svojich stranok
blog opoziéného Einskeho novinara, spolo¢nost Yahoo poskytla ¢inskym vySetrovatelom identifikaéné Gdaje
¢loveka, ktory jej prostrednictvom varoval disidentov pred policajnym zakrokom, ¢inska verzia prehliadaca
Google neumozfiuje vyhladavat informécie podia slov ,Falun Gong*, alebo ,fudské prava“. '® On-line
cenzlra je zavedena v 37 krajinach. Na svete zablokovali, zrusili alebo pozastavili ¢innost' 1 740 webstranok
a v mnohych krajinach monitoruje pouzivanie internetu policia. '

Takze, aj ked nerada, musim suhlasit s nazorom amerického internetového skeptika Eliho M. Noama
e ,internet demokraciu ohrozuje“. % Méze.

% Noam, E M..: Digittaler Schwindel ...

o7 Gdl, F.: Kde st hranice toleracncie? In: Tyzden 49/2008. Vydavatel'stvo W Press, Bratislava, 1. 12. 2008, s. 81

%8 Winkel, B.: Internet und Demokratie — ein Uberblick. www.proscientia.at/files/2006/Birgit_Winkel__Internet_und_Demo-
kratie.pdf

% Schmillen, J.: Stau auf dem Datenhighway...

100 Rankov, P.: Informac¢na spolo¢nost’... s. 13 — 14.

191 Krasko, L.: Smrt striehne aj na blogerov. 2. Janudra 2009. In: http://medialne.etrend.sk/televizia/sprava.php?sprava=9847

102 Noam, E M..: Digittaler Schwindel ...
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Silnejuci vplyv internetu.

Napriek vSetkym skeptickym ndzorom je v8ak internet pre politiku délezity. Podla vyskumu Institatu
pre politiku, demokraciu a internet Washingtonskej univerzity v roku 2004 su ,politicky angazovani uZivatelia
internetu maju velky vplyv na ostatnych.” ,Pravdepodobnost, Ze funguju ako vodcovia mienky v rodinach,
medzi priatelmi a kolegami je az sedemnasobne vysSia ako u ostatnej verejnosti... 68 percent z nich (oproti
14 percentam ostatnej verejnosti) politickému kandidatovi napisalo, zavolalo, a az 48 percent sa zucastnilo
politickej demonétracie, poduvali prejav, alebo sami zorganizovali protest (6 percent).* ' Silnejdci vplyv
internetu sa ukazal uz v spominanych americkych volbach v roku 2004, kde za svoj najcastejSi zdroj infor-
maécii uviedlo internet az 17 percent. '

Na Slovensku vyuzivalo, podla Instititu pre verejné otazky, minuly rok internet na rézne aktivity 28
percent respondentov. Z nich diskusné skupiny a féra vyuzilo 18, blogy 17 a online rozhovory 13 percent.
Jakmer kazdy desiaty obCan sa za posledny rok zapojil aj do réznych ankiet, dotaznikov a hlasovani
o spolocensko-politickych otazkach.” (Marian VelSic) Viac ako $tvrtina respondentov - 26 percent znie trosku
optimistickejSie — sleduje politické dianie na internete. A aj ked je, aspon u nas, stale vacsina, ktora internet
na zapdjanie sa do politickej komunikécie, zatial nevyuZziva (Institat pre verejné otazky hovori o 72 percen-
tach najma Zien, starsich ludi, s niz&im vzdelanim), percenta budu urgite stapat. '%°

Podla Eurdpskej komisie totiz internet pouziva pravidelne az 85 percent dvanast az trinastroénych
eurépskych deti (2008). '° Vysledky merania Asociacie internetovych médii hovoria o takmer 72 percentach
mladych fudi vo veku 15 az 24 rokov, t.j. su€asnych a buducich voli€ov, moznych politicky angaZzovanych
ob&anov. '’

Zaver.

Internet sa, zatial, nestal priestorom na zmenu politickej komunikacie, aj ked mu uz politici Coraz viac
prichadzaji na chut. Viac ako na komunikaciu so svojimi ob&anmi ho vSak pouzivaji na
propagaciu, presvied¢anie, manipulaciu. Verejnost vyuziva moznosti nekontrolovaného publikovania,
komunikuje (aj ked zatial bez U&asti vrchnosti), hfad4, spolCuje sa — tak ako vrealnom Zivote. DélezZité
politické témy v nom miznu podobne, ako sa vytracaju z klasickych médii, a zo Zivota ludi.

Napriek vSetkym negativnym skusenostiam v8ak verim, ze v buducnosti méze napoméct k lepSej,

demokratickejSej komunikacii medzi politikmi a politicky angazovanymi percipientmi.

19 Instuitute for Politics, democracy, & the Internet (2004): Political Influentials Online in the 2004 Presidential campaign.
Woshington D.c.: The George Washington University. October 15,2005: ipdi.org/uploadetFiles/political%20inflientials.pdf
104 Heimann, U.: Internet war Informationsquelle Nr. 1 bei US-Wahlen. In.: http://politik-digital.de/metablocker/archives/302-
Internet-war-Informationsquelle-Nr.1-bei-US-Wahlen.html, 30.8.2005

105 Velsic, M.: e-demokracia na Slovensku, Sprava z vyskumu. Inititit pre verejné otdzky, Bratislava 2008., s. 3.

106 1 ehrer sollen Kinder vor Gefahren im Internet schiitzen: euractiv.com/de/informationsgesellschaft/lehrer-kinder-gefahren-
internet-schutzen/aticle-171883, 24.4.2008

197 Ak je frekvencia pouZivania internetu a aké je zastipenie v jednotlivych vekovych kategriach. In:
http://www.aimsr.sk/uploads/media/TS _Frekvencia pouzivania_internetu.doc, februdr 2007
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RETORIKA, MEDIA A IDEOVE POSOLSTVO
BARACKA HUSSEINA OBAMU
V PREDVOLEBNEJ KAMPANI
NA POST PREZIDENTA SPOJENYCH STATOV AMERICKYCH

DOC. PHDR. DRAHOMIRA ONDROVA, CSC.

KATEDRA CJ A MEDZ’INARO]?NEJ KOMUNIKACIE, FAKULTA POLITICKYCH
VIED A MEDZINARODNYCH VZTAHOV, UMB, BANSKA BYSTRICA

Americké prezidentské volby, ktoré maju délezity a dalekosiahly vplyv na vyvoj vo svete patria
politickych aktivistov, odbornikov na medzinarodné vztahy, ale aj pre lingvistov a odbornikov na neverbalnu
komunikaciu.

V poslednych prezidentskych volbach aj vdaka netradi¢nej volebnej kampani a netradi¢énym
volebnym postupom zvitazil vyraznym rozdielom charizmaticky kandidat Barack Hussein Obama.

Novy styl predvolebnej kampane B. H.Obamu

Komunikacia demokratického kandidata B.Obamu s verejnostou a médiami, vratane internetu
a mobilného marketingu, bola velmi starostlivo premyslenou a kontrolovanou zalezitostou od samotného
zagiatku prezidentskej kampane. Obamovmu volebnému timu sa velmi §tastne podarilo skibit v predvolebnej
kampani kombin&ciu:
1.aktualneho a diho o¢akavaného nového posolstva pre USA , ktoré slubovalo
» Zmenu — nadej — jednotu” s privlastkom medialnych expertov ,, an actual
message strategy”
2. inovativne a kreativne vyuZitie novych komunika&nych prostriedkov internetu a
mobilného marketingu Nenasilnym spdsobom priamo vyzyva ob&ana k osobnej
zaangazovanosti, spoluti€asti, ako aj k donorskému prispevku a rozsirovaniu
netovej online siete.
3. inteligentné a premyslené vyuzitie tradi€nych médii, akym je, napr. televizia,
televizna reklama, televizne a rozhlasové vystlpenia a debaty
4. v neposlednom rade v predvolebnom boji nemalu, ba priam kfu¢ovu tlohu zo-
hraval jazykovy prejav B. Obamu, jeho rétoricko — komunikativny Styl, ktory je
mnohymi odbornikmi ozna¢ovany za novy $tyl volebnej kampane

5. je to aj celkovy charizmaticky a pozitivny imidz Baracka Obamu, schopnost byt
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lepsi ako ti druhi, celkovy osobnostny vzhlad, vystupovanie, drzanie a rec tela,
oblecenie, presvedcivost, kultivovanost a kultdra prejavu spojena s Uprimnostou
a bezprostrednostou

Podla predsedu a vykonného riaditefa Ogilvy One Worldwide, kampar Baracka Obamu bola vo
svojej podstate priatelsky pozyvajuca , in a very invitational style“ a nie mentorsky nariadujuca a poucujuca
¢o je spravne a ¢o nie.( B. Fetherstonhaugh,1,2008)

Uprimnost a priatelskost zaznieva v Obamovom slovniku, nabada k spolupréci so zdorazfiovanim
obcanovej U¢asti na rozhodovacich procesoch a veciach verejnych. Dava Ameri¢anom nadej a pocit, Zze moc
a rozhodovanie sa vracia spat do ruk fudi, , to ste vy, kto prinesie vytizenld zmenu“, , len s Vami to
dokazem®, ,verim vo Vase schopnosti“, zaznieva na Obamovych predvolebnych mitingoch a vystupeniach.

Prostrednictvom webovej stranky, mobilného telefénu a dobrovolnikov — agitatorov s ismevom
a priatelsky podava ruku k vzajomnej spolupraci. Jedna s obéanmi ako so seberovnymi a plnohodnotnymi,
vytvara im dostato¢ny priestor pre vyjadrenie vlastnych pocitov a predstav. P6sobi pred verejnostou ako
bezny obc&an, €o je v americkom prostredi velmi dolezité.

Tento novy pristup a novy &tyl Obamovej predvolebnej kampane je v ostrom kontraste s tradi¢nymi
metddami, ktoré pouzivala Hillary Clintonova. Jej mentorsky a poucujuci pristup k ob&anovi s priliSnou
koncentraciou na vlastnd osobu, ¢asté pouzivanie 10s. jednotného cisla v kombin&cii so strojenym
spolo¢enskym usmevom vzbudzovalo viac ned6veru nez sympatie.

Jej kampan sa niesla pod skrytym sloganom ,, | am more experienced, so you should vote for me
and give me your money.” Rozdiel je evidentny v porovnani so sympatickymi a odusevnenymi vyzvami B.
Obamu; ,, Join me*, ,You are going to make the difference®, , It is more important that you have confidence
in your abilities than even in my abilities to lead this new thing.*

Dominantnym posolstvom Obamovej kampane je , zmena — nadej — jednota “, posolstvo, ktoré
v jeho prejavoch a vystlupeniach postupne a cielene graduje od , zmeny, v ktora verime, k zmene, ktoru
potrebujeme az k zmene, ktora dosiahneme...” Jeho posolstvo je optimistické, plné nadeje a viery v jednotu
amerického naroda. Je pozitivne, dynamicky graduje a v kone€nom désledku je razantné a uderné.

McCainove posolstvo nena$lo velki odozvu u amerického obc¢ana, napriek neocenitelnym
zivotnym skusenostiam a spolahlivosti, ktord sa snazil vzbudzovat. Pouzival kratke, aktivne slovesa, ktoré
evokuju silu avecny politicky jazyk s intuitivnym napojenim sa na obecenstvo. AvSak v mnohych
rozhodujucich a kritickych momentoch pbsobil zmatene aroztrzito, s instinktami bojového pilota,
pripraveného zlikvidovat oponenta a ochotne to riskovat. John M.Broder a Katherine Seeley z New York
Times ho charakterizuju ako agresivneho konkurenta, ktory nadava oponentom, uskfha sa, ked nadavaju
jemu a obratne pouziva jazyk ako zbran. On sdm sa prezentoval ako velmi skuseny arozvazny politik ,,

experienced “ v porovnani s neskusenymi protivnikmi. No jeho skusenosti v medialnej oblasti sa ukazali ako
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velmi chabé a do znacnej miery rozhodli o jeho pordZzke na prezidentsky post USA. Bol pomaly vo svojich
vystUpeniach a diskusiach, ¢asto sa snazil natahovat ¢as a menit skorSie odpovede, neskoro sa napojil na
internet, zatial €¢o B. Obama pouzival internet od samotného zaciatku prezidentskej kampane.

Jeden z hlavnych architektov, poradcov a tvorcov internetovej stranky ,my barackobama.com”,
ktory je znamym zakladatelom Facebooku, Chris Hughes sa dobrovolne uvolnil zo svojho zamestnania
a bez néaroku na nejaku finanéni odmenu ponukol svoje sluzby a schopnosti B.Obamovi.

Internet pomohol Obamovi ziskat nielen popularitu, ale aj nezanedbatelnd sumu penazi, podra
odbornikov asi 200 mil. dolarov. Brian Fetherstonhaugh charakterizuje tento novy prvok v Obamovej
kampani nasledovne: ,lt is truly a fascinating story. | only look at it from the standpoint of a marketing and
communications observer... ... and | am not looking at it from a political standpoint, but it is truly a fascinating
story of ideas and marketing channels...”(B.Fetherstonhaugh,2,2008)

Dalsim délezitym anovym prvkom v Obamovej prezidentskej kampani bola &iroka uGgast
nespocetného mnozstva dobrovorlnikov — agitatorov, ktori bez naroku na odmenu slobodne a z vlastnej vole
sa zapdjali do Obamovej kampane. Ich pocet narastal zo dna na deri geometrickym radom, aj takymto
sp6sobom sa novému americkému prezidentovi podarilo ziskat velké mnoZstvo novych privrzencov
a perspektivnych voli¢ov, spolu s nemalou sumou penazi.

Obama ako Uspesny a charizmaticky komunikator so schopnostou byt lepsi ako su ti druhi,
ponuka ob&anovi volnu ruku slobodného rozhodnutia a priestor pre vlastnu iniciativu, z ktorej v kone€nom
dosledku sam profituje.

Vo svojich stratégiach sa opiera o silny persuasivny rétoricky prejav a emotivny Otok na
posluchaga, ¢o dodava jeho prejavu nadych Uprimnosti a osobnej zaangazovanosti. Obratne prezentuje
pozitivny imidz politika s vyuzitim tzv. ,community — based strategy “, ktora sa opiera o potreby spolo¢nosti
s deklarovanim tych cielov a predstav, ktoré ob&an — poslucha¢ chce pocut. Hlasanim nového pristupu
k ob&anovi, so zdéraznenim jeho Ucasti na rozhodovacich procesoch a veciach verejnych budi u ob&anov
predstavu, ze moc a rozhodovanie sa opat vracia do ruk fudi.

Jazykovy prejav a komunikativny styl B.Obamu

V predvolebnom boji nemall, ba priam kfG€ovd Ulohu zohraval jazykovy prejav a celkovy
komunikativny Styl suc¢asného novozvoleného amerického prezidenta B.Obamu.. Logika, argumentacia,
mimika a gesta, zmysel pre humor, to vSetko mbéze pomoct alebo uskodit v predvolebnych vystlipeniach
kandidatov, ktoré v znacnej miere mozu rozhodnut o volebnom vysledku. Na volicov zapbsobi kazda |,
spravna” odpoved a ublizit méze kazdé prerieknutie.

Senator B.Obama sa prejavil ako velky re¢nik, k jeho najsilnej§im strankam patrila zruénost so
slovami, sarkasticka nestrannost, schopnost argumentovat a mladicky nadhlad.
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Demokraticky kandidat nevahal pouzit sarkasticky a ostry jazyk ako zbran proti Sarah Palinovej,
ked na jej adresu v predvolebnom mitingu v mestecku Lebanon v tate Virginia vyhlasil , Narldzované prasa
je stale len prasa”. Narazal tak na Palinovej vyhlasenie z republikanskeho narodného konventu, na fiom
Palinova povedala, ze jediny rozdiel medzi fiou a pitbulom je rdz, zaroven sa tymto vyhlasenim snazil B.
Obama vysvetlit, Ze politika jeho protikandidata Johna McCaina a jeho viceprezidentky neprinesie ziadnu
zmenu.

Niektori komentatori a analytici vytykaju jazykovému prejavu B. Obamu niektoré slabsie stranky,
ku ktorym podra nich patrili zdihavé a obsirne odpovede na zakerné otazky, prehnané intelektuélnost a silny
sklon k vaznosti a nedostatok humoru, zatial ¢o pre McCaina boli typické zemité anekdoty, trefnost odpovedi
a vacsi zmysel pre humor.

Jazyk a hudba v predvolebnej kampani B. Obamu

K pozitivam Obamovej slovnej zasoby vo velkej miere prispela jeho koncentrovanost na pouzivanie
1.0soby mnozného Cisla , we, our, us “hlavne vtedy, ked sa vo svojich predvolebnych vystupeniach
zameriava na vizie a zmenu do buducnosti. Henry Jenkins, jeden zo spoluzakladatelov MIT Comparative
Media Studies Program, oznacuje Obamu za jedného z hlavnych pokracovatelov, tzv. generacie my , We
Generation”, ktora kra€a v duchu a tradiciach Abrahama Linkolna, Walta Whitmana a Martina L. Kinga.
V Obamovom vystupeni v Berline zneju slova, ktoré uchvatili nielen Spojené staty, ale aj Eurdpu ,, This is the
moment when we must come together to save this planet. Let us resolve that we will not leave our children a
world where the oceans rise and famine spreads and terrible storms devastate our lands.. This is the
moment to give our children back their future. This is the moment to stand as one...”( Obama, august 2008 )
Prva osoba mnozného Cisla ,we”znie v plnej sile, v dnes uz znamom popularnom songu ,Yes, We Can” ktory
sa stal hitom a Ustrednym sloganom Obamovej predvolebnej kampane rezonujuc naprie€ celymi Spojenymi
Statmi. .Barack Obama nevahal spievat s publikom, ¢o eSte viac posilfiovalo jeho bezprostrednost,
otvorenost a tesnu spatost' s oby€ajnymi fudmi.

B.Obama je vynikajucim oratorom, dokaze majstrovsky vyuZzit reénicku pauzu ako kli¢ovy moment,
ktory este viac dramatizuje dopad jeho slov na masy; ,....I will never forget who this victory truly belongs to —
pauza — it belongs to you — pauza. ( Obama, november 2008

V rétorike Baracka Obamu sa ¢asto vyskytuju biblické citaty, ktorymi teraj§i prezident USA
demonstroval jednak svoj postoj ku krestanstvu, rodine a spolo¢nosti vébec, zaroven tym daval najavo, ze
ho ni¢ nespéaja s moslimskym fundamentalizmom, z ktorého bol ¢asto obvifiovany.

Biblické citaty v jeho prejavoch maju aj tesnu kultirnu aideovl prepojenost na afroamerické
tradicie, ktoré takymto spbésobom vyjadrovali odveku tuZzbu a nadeje Afro — Amerianov po slobode
arovnosti, aktoré svoj najadekvéatnejSi spdsob vyjadrenia nadli prave v afroamerickej dzezovej hudbe,

v spiritudloch a v blues. Obama verny tymto tradiciam, ktoré su prirodzenou a neoddelitelnou sucastou aj
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jeho vlastného vnuatorného sveta acelej jeho bytosti, dokazal vhodne a nenasilne vyuZit vo svojej
predvolebnej kampani. Dal jej tym novy rozmer a &tyl. Jeho kampan sa stala dynamickou, Zivou, so silnym
emocionalnym nabojom, plnou elektrizujuceho dzezového rytmu, blizkou mysleniu, citeniu a filozofickému
nadhladu tak pre Afro-Ameri¢anov, ako aj pre Siroké masy inych komunit, rovnako pre oby&ajnych fudi ako aj
pre intelektudlov, pre starSich ako aj pre mladu generaciu.

V rozhovoroch s novinarmi ¢asto pouziva slova a vyrazy zmyslového vnimania, ako vidiet, citit
a pocut, ktoré u posluchacov vzbudzuju pocit, Ze on sam, Barack Obama, nie je ni¢&im vynimo¢nym, ale
ludskou bytostou, ktora je jednym z nich. Takyto pristup k oby¢ajnym fudom ostro kontrastoval s pristupom
jeho rivalky z demokratického tabora Hillary Clintonovej. Svojou neprirodzenou strojenostou a chladom si
drzala znacny odstup, vzdalovala sa od svojich posluchacov ¢im dalej tym viac a tym aj od moznosti byt
zvolena na post prezidenta USA.

Neverbalna komunikacia Baracka Obamu

Pozitivne emdcie u voliCov vyvolavala jednoznacne aj neverbalna komunikacia B.Obamu, bol to
predovsetkym jeho Siroky a Uprimny Usmev a smiech. Jeho Usmev pritom nezostaval len na perach, mal ho
aj v o¢iach. Na rozdiel od ostatnych kandidatov Obama na pédiu pred masami €asto tlieska a namiesto
rozSireného ukazovania prstom do publika, pozdravuje publikum mavanim.

Podra Specialistov na rec¢ tela, posobia jeho pohyby velmi elegantne, i ked ob¢as bolo mozné
u neho pozorovat hnev, podla silne stisnutych pier, bolo to vSak menej ¢asté nez u ostatnych kandidatov.
Obama vyrazne zapajal do gestikulacie i ruky, ma tendenciu pouzivat kruhové gesta, ¢o Udajne vytvara
dojem zmierenia a vyrovnanosti, na rozdiel, napr. od ostrych a strojenych pohybov Hillary Clintonovej.
Byvala prva dama za Obamom zaostavala prave v miere srde€nosti a svojou mimikou spomedzi vSetkych
kandidatov najviac pripominala Georgeho W. Busha, ato svojou sebaistotou, ob&asnou arogantnostou
a netrpezlivostou.

V porovnani s McCainom B. Obama vyzera ako mlady atlét, piny Zivota, sily a zdravia, ¢o vyvolalo
velké sympatie hlavne u mladych ludi. Podla ndzoru mnohych Ameri¢anov je McCain stary, s krehkym
zdravim, najviac neprichadza s novymi myslienkami a predstavami ako dalej viest krajinu.

Zaver

Najvhodnejsi sposob ako ukonéit’ sondu do predvolebnej kampane na prezidentsky post
Spojenych statov americkych poskytuju Uryvky z prejavov samotného uspesného demokratického
kandidata Baracka Obamu. V nich je ukryté posolstvo celej jeho predvolebnej kampane, nadej — zmena —
narod —jednota. S pravidelnostou bluesového refrénu zneju tieto slova vo vSetkych jeho predvolebnych
vystUpeniach, postavené na ideovom odkaze Martina L.Kinga; ,Unity is the great need of the hour” is what
King said. Unity is how we shall overcome ... And if enough Americans were awakened to the injustice, if
they joined together North and South, rich and poor, Christian and Jew, then perhaps that wall would come
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tumbling down, and justice would flow like water, and righteousness like a mighty stream... Unity is the great
need of the hour - the great need of this hour...”(Obama, Atlanta 2008)

Obama dava svojim voli€om, ako aj celej krajine prisfub naplnit tento odveky americky sen, sen
o jednote asile naroda,...the dreams that we are not divided...,that we are one people, we are one
nation...”(Obama, New Hampshire Primary Speech 2008). V duchu ideového poetického odkazu Walta
Whitmana, ktoré vyjadril v , Steblach travy”, aj Obama vola po jednote naroda bez rozdielu rasovej
a politickej prislusnosti, bez rozdielu pohlavia, veku a sexualnej orientacie, veri v jeden spolo¢ny narod,
narod Spojenych §tatov americkych,young and old, rich and poor, Democrat and Republican, black, white,
Native American, gay, straight, disabled and not disabled - Americans who to the world that we have never
been a collection of Red States and Blue States and always will be the United States of America...”(Obama,
nov.2008).
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MOC, MEDIA A POLITIKA
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Prehibenie diferenciacie socidlnej Struktiry spolognosti, hladanie novych hodnét v &innosti
politickych stran a zdanlivd strata ich identifikdcie, neochota obyvatelov sa priamo podielat na c&innosti
politickych strdn, zanik moznosti priamej komunikacie politickych strdn s verejnostou prostrednictvom
predchadzajucich vlastnych foriem masovej komunikacie ako boli ich viastné noviny a ¢asopisy, prevzatie
urcitych atribatov politickych stran elektronickymi médiami, ako aj mnohé iné otazky, skomplikovali a zastreli
postavenie a ulohu politickych strdn v spolo€nosti a ich Usilie byt pri moci a realizovat svoj program formou
vladnutia. V rdmci es$te trvajuceho unipolarneho sveta vSak otdzka moci zostava ustrednym pilierom
v ¢innosti politickych stran. Jej presun v rieSeni samotnymi aktérmi politickej €innosti vo vnutri i smerom
k vonkajSiemu svetu je mozné rozpracovat i na priklade dlh§i ¢as existujucich demokracii, ako je napriklad
v Eurépe Spolkova republika Nemecko.

Moc a politické strany

Skutocnost, ze politické strany v SRN neostavaju v pozadi verejného a tym i politického diania
v spolo¢nosti, hovoria ich webové stranky, ako jedna ztak zvanych poslednych moznych foriem
komunikacie politickych stran priamo s verejnostou, a teda so svojimi voli€émi. Ich precizne vypracovanie,
neustala reakcia na délezité otazky vnutornej i zahrani¢nej politiky, predstavenie veducich politikov formou
najnovéej videotechniky, uverejnenie svojich historickych dokumentov, ako su zakladné ¢i volebné programy,
¢i vybudované stranicke centraly sich tlaCovymi odbormi poskytujucimi propagacny material strany
i prinla8ky k vstupu do strany. Internet ako vyrazné informa¢né médium najma& pre mladd generaciu
poskytuje tak moznost vidiet danu politick( stranu , ktora posobi v rovine vladnutia — bud sama alebo v
koalicii s inou politickou stranou, jej vlastné pozicie ako politickej strany, popripade jej pozicie ako strany
podsobiacej v opozicii. Celé toto Usilie je zamerané k jednému cielu: Byt pri moci, ¢i podielat sa na moci.
Mézeme suhlasit s D. W. Dyllou, Z2e ,cielom rozhodovania politickych nositefov moci v demokratickych
krajinach je maximalizacia hlasov® (Dylla, Daria W., s.3). Suc¢asne je vSak potrebné i uviest Usilie kazdej
politickej strany, schopnej podielat sa na moci, obmedzit vplyv svojho slpera na verejnost.

Kazda relevantna politicka strana sa snazi ktomuto UCelu vyuzit vSetky dalSie dostupné
masmediélne prostriedky, ktoré by zvyraznili dana politicku stranu vo verejnosti. Vyskumy odbornikov, ktoré
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smeruju Kk rozpracovaniu otazok prave tejto politickej komunikacie, sa snazia po priklade USA zvyraznit
dominanciu televizie ako ,centralneho” média politickej komunikacie.'® ,Centralne“ médium v tomto pripade
znamend mienkotvorné, ktoré vzhladom k predchadzajlcej svojej praci si vytvorilo vaznost novinarskej obce
a mnohi novinari pri preberani nazorov a tém sa odvolavaju prave na takéto médium. Mdze to byt i televizia(
Das Erste, ZDF), ale aj tlag."® Z pohladu strategického rozvoja je v SRN v&&si vyznam prave pripisovany
tlagi, ktora vystupuje ako dominantné férum politickej vymeny nazorov. K nim patria tak zvané nadregionalne
noviny a Casopisy — FAZ, Welt, taz, Suddeutsche Zeitung ainé — ktoré su chapané ako veduce meédia.
Samotné politické strany, pokial su vo vlade, mdze takyto imidz média vytvarat tym, ze komunikuju s takymi
médiami od ktorych sa da ocakavat pozitivha prezentacia postojov strany a vlady. Ako typicky priklad sa
zvykne uvadzat obdobie vlady H. Kohla.

| ked u politikov sa vSeobecne priplsta snaha oistd manipulaciu s verejnou mienkou
prostrednictvom médii, predsa vidime v mnoho rozvrstvenom systéme informovania verejnosti menSie
moznosti pre tato manipulaciu, najma ked systém politickych stran spociva na porovnatelnej sile tychto
stran. Ktomu pristupuju  uz vybudované inétiticie zamerané na vyskum médii, & spoloCenského Zivota.
V SRN vyznamnu Ulohu plni napriklad iBundeszentrale fiir politische Bildung, ktora v spolupraci s
vydavatelstvami novin vytvara pre rok 2009 rozsiahly program v spolupraci s medzindrodnymi expertmi z
novinarskej praxe, vedy a politiky. Politické strany pripisuju zvlastny vyznam ilokdlnym a regionalnym
médiam pri vytvarani verejnej mienky. Priemerny ob&an zvy€ajne o€akava orientaciu v politickych nazoroch
prave tymito médiami a dOveruje i ich spravodajstvu.

Vo viacerych $tudiach venovanych vyskumu c¢&innosti politickych stran sa spaja takéto usilie
politickych strdn s volebnym zdpasom a v kone¢nom désledku so samotnymi volbami. Kazdej politickej
strane v boji 0 moc ide teda o schopnost: vytvorit vladu samostatne, popripade spolu s inymi stranami
(stranou) vytvorit koaliciu, alebo v poslednom pripade dostat sa ako opozi¢na strana do parlamentu. Sua to
prave volby, ktoré rozhoduju o tom, ¢&i a kolko ministerskych postov dostane politicka strana. V pripade SRN
boj o hlas volicov je dvojnasobne délezity, pretoZze rozlozenie politickej moci sa neuskutoCriuje len na
spolkovej, ale aj krajinskej a miestnej drovni. Neda sa v8ak jednoznacne prijat v8eobecna téza o usili
politickych stran prijat politické rozhodnutia len na zaklade o€akavaného volebného spravania sa ob&anov,
moze v8ak posluzit ako zaciatok analyzy politického konania.

1% v Nemecku hré svoju tlohu nad’alej rozdelenie medzi verejno-pravnou televiziou a sikromnymi kanalmi, pretoZe
s tym su spojené rdzne moznosti kontroly, kvalita zloZenia spravodajstva, ako aj jeho spolocenské vnimanie.
VSeobecne sa pripista i nazor o ideologickej pozicii istych médii, ktora vznikla v ddsledku mnohych kontaktov medzi
politickymi hovorcami a novindrmi.

1991 ked komeréné televizne stanice — RTL, RTL II, Super RTL, SAT a iné vystupuji skor z pozicie zdbavy a tym i
zisku pri deleni reklamného kolaca, predsa sa vo vztahu k politike snaZia v televiznom spravodajstve prezentovat’
aspon dvomi spravami z domécej ¢i zahrani¢nej politiky a tym vystupovat’ i voéi verejnosti ako seriézne médium.

120



121

Agendu politického konania je mozné chapat ako urcitd sumu spornych otazok, ktoré dominuju
vistom casovom Useku v politickych sporoch. Tento suhrn politickej agendy vyplyva z uvedomelého
politizovania prostrednictvom politickych elit. Vyberu jednotlivych tém agendy je v SRN politickymi stranami
doésledne venovana pozornost tak, aby ich zostavenie vzbudilo zaujem masovych médii a tym i volicov.
Pritom je potrebné vidiet riadenie tejto pozornosti na konkrétnu oblast, €o v kone¢nom désledku smeruje
k ovplyvneniu postoja voliCov.

Stanoviskd politickych strdn k jednotlivym predkladanym otazkam do verejnej diskusie boli
v predchadzajdcich rokoch uréované dlhodobo spojenou ¢&lenskou zakladfou. Podobne ipre voli¢sku
zakladnu jednotlivych politickych stran bolo jednoduchsie zostat’ trvalo spojeny so stanoviskami preferovanej
strany. Tieto postoje Clenskej i voli¢skej zakladne boli determinované stabilitou hospodarstva i spolo¢nosti.
Diferenciacia socialnej Struktliry spolo¢nosti v poslednych rokoch, ale ivplyv medzinarodnej situacie na

vnutornu politiku spdsobili ,nevypoditatelnost™ voli¢a. ,Meniaci“ sa voli¢ sa spravidla rozhoduje pred volbami.
Z tohto pohladu je preto délezité pre politické strany predloZit len jednotlivé otazky voli¢om, ktoré vzbudia
ich zaujem. Prevlada nézor, Ze ,, priemerny voli€ je politicky neinformovany a je ho mozné pri jeho politickych

postojoch rozsiahle manipulovat®(Dylla, s.60.

Politicka komunikacia a politicka manipulacia

Pri analyze politickej komunikécie a tym i politickej manipulacie je mozné vychadzat zo zdanlivého
obrazu, ktory je viditelny priemernému obc¢anovi. V elektronickych médiach sleduje ob&an udalosti, ktoré
tvoria predmet spravodajstva o aktualnom diani, pricom sucasne sa vytvara podnet predstavy o ich zakulisi
a suvislostiach. Nasledne v spolo¢nosti vznikaju predstavy anazory  obyvatefov k udalostiam, ale
i k politickym aktérom. Mal by sa tak vytvarat prvy zaklad volebného spravania ob¢anov. Syntéza takto
postavenej koncepcie v praxi by znamenala: vychodiska volebného spravania sa obc&anov urCuju zloZenie
parlamentu a z jeho zloZenia i novu vladu. Z tejto tézy tak vyplyva prioritné postavenie médii a novinarov,
respektive moderatorov a komentatorov. Nie je to celkom tak, hoci by sa zdalo, ze politické rozhodnutia
v dbsledku réznych interpretacii a modifikacii sa nachadzaju az na konci tejto retaze. Skutoény model
informécie o politickom diani v8ak vyzera mnohokrat inak: Udalosti o ktorych informuju média su €asto len
nasledkom radu predchadzajucich medidlnych sprav. Podstatna ¢ast informacie o politickych udalostiach by
sa neodohrala tak, ako sa odohrala, keby aktéri politickych zoskupeni neoCakéavali pozitivny medialnych
ohlas. Zaver z tejto skutoCnosti je potom nasledovny: politici nestoja na konci tejto dlhej a zloZitej cesty
pdsobenia, ale na jej zaciatku, priamo ovplyvhuju vysledok svojich predchadzajicich politickych rozhodnuti
smerom k verejnosti.
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Primarne postavenie hovorcov politickych stran — politickych elit, méze byt na z&klade
nasledujuceho modelu Uplne iné. Politik, politici sa stavaju predmetom medialnych sprav, su predstaveni
v elektronickych médiach priamo — to znamena v obraze, ich nazory a €iny su komentované, kritizované atd.
Politici nemusia byt dokonca ani menovani, pretoze zo spravodajstva je zrejmé o ktor( politickd stranu ide,
popripade o sporné otazky, ktorymi sa politik ¢asto zaobera. Politici — protagonisti su tak silne vtiahnuti do
komentovanych udalosti a z takto komentovanych sprav vyplyvaju ipre nich samotnych isté désledky,
pretoze ohlas takto podanej informacie verejnosti méze byt znacny. V demokratickych krajindch — akou je
napriklad i SRN — nikto z vedudcich politikov si nedovoli ignorovat ,hlas verejnosti“ sformovany v podobe
wobcianskej spolo¢nosti“. Analyza vedlceho politika zahrnutého do politického spravodajstva v médiach
obsahuje také doblezité aspekty, akymi su napriklad: bola prezentacia politika v spravodajstve pozitivna &i
negativna (vratane seba hodnotenia u politika), ¢o sa z pohladu politickej strany vlastne stalo a ¢o tvorilo
predmet spravodajstva. Vyznamnou skutoénostou analyzy politického spravodajstva samotnymi stranami je
i vyber faktov médiami a predpoklad moznych naslednych informacii. Nezanedbatefnym faktom je i skimanie
prijatia medidlnej informécie u inych politickych subjektov a vo verejnosti, ¢i tieto subjekty politického Zivota
schvaluju alebo neschvaluju spravanie sa politika alebo predstavenud informéciu.

Menované modely Usilia 0 moc a jej uskutochovanie z pohladu politickych protagonistov a médii nie
vzdy v8ak zavisia od tém, ktoré boli stanovené ako politické problémy, pretoze verejnost mdze obidva
koncepty odmietnut’ a nepovazovat ich za problémy potrebné riesit. Vytvorenie problému, ktory by mohol
politickej strane pomdct zvySit politické preferencie v spolo¢nosti, Uzko slvisi iistymi objektivnymi
danostami, ktoré ovplyvhuju isty ¢asovy Usek. Prvym je vytvorenie  vhodnej politickej agendy, ktora by
prave vdanej dobe ovplyvnila rozhodujucu ¢&ast verejnosti ateda ivoliéskej zakladne adruhym je
sprostredkovanie tejto agendy politickymi lidrami jednotlivych stran. Tato skuto¢nost v praxi znamena, ze nie
kazdé rozhodnutie politického predstavenstva politickej strany, ako ovplyvnit verejnost cez média, nie je
Gcinné. Su si toho vedomi novinari i politici. Délezitymi podmienkami su aj urcité aspekty spravodajstva
a pramene spravodajstva. V SRN, podobne ako i v inych krajinach, sa za dblezité podmienky spravodajstva
povazuju také témy, ktoré signalizuju konflikty a ktoré v sebe zahrnuju istu exkluzivnost informéacie. Su to
teda informécie zo ,zakulisia“, ktorym méze byt napriklad aparat strany, vlady alebo stranicke informacie
z nizsich organov strany''°.

NizSie organy politickych stran reflektuju Gzemno-statne usporiadanie Spolkovej republiky Nemecka.
Su zékladriou pripravy politickych kadrov pre ich €innost na spolkovej arovni. Ich overenie & odchod uz na
krajinskej Urovni vytvara predpoklady pre uspesnost ich kariéry, k Comu napomahaju aj regiondlne televizne
stanice. Ako dokazali i posledné krajinské volby v Hessensku (januar 2009) lokélne televizne stanice mali

10 Severorynsko-vestfalsky predseda vlady Peer Steinbriick pri kritike medidlneho spravodajstva na konferencii
v Mainzi v roku 2004 napriklad uviedol, Ze ,,toto spravodajstvo v politike sa ¢im d’alej tym viac priklana
k zjednodusSovaniu a perzonalizacii®. Pozri: http: //www. 3sat.de/kulturzeit/news/65393/
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vplyv na overenie pravdivosti slubov miestnych politikov s dopadom pre celostatnu uroven. Politické strany
povazuju tieto regionalne vysielania za délezité zdroje informécii, aby oslovili miestne publikum. Dékazom je
i uast vrcholnych predstavitelov jednotlivych politickych strdn pri  hodnoteni vysledkov volieb.
Nezanedbatelnou sucastou komunikacnej politiky viady vo vztahu kregionalnym televiziam je
i sprostredkovanie nazorov Washingtonu, ako aj veducich americkych novin: Washington Post, New York
Times, Wollstreet Journal a die Los Angeles Times.

Verejnd komunikécia hovorcov politickych stran v masovokomunika&nych prostriedkoch podlieha tak
nielen odbornej priprave tychto kadrov, ale iich verbalnej a neverbalnej komunikécii. Je vhodné ak politik
udrziava dobré styky s novinarmi, ¢im sa méze vyhnut v komentaroch negativnych privlastkov k jeho

" Ak ide osporné témy, mnohokrat sa stretavame

slovam, namiesto hladania neutradlnych synonym.
s rozdielnymi terminmi ich vyjadrenia. U ob&anov je tato skuto¢nost vnimana ako stranicka zalezitost
a manipulécia. Jazyk politika voCi verejnosti sa prejavuje zjemnenim, ozdobuje ju rétorickymi figurami
a niekedy klesne dokonca na nizku uroven. Praca politika si tak vyzaduje ovladat rozdielne jazykové Styly. Je
rozdiel, ¢i politik hovori pre spravodajstvo vazenej televizne stanice (Das Erste, ZDF, reprezentativne noviny
a Casopisy) alebo pre istu ¢ast’ obyvatelstva, ¢i zaujmovu skupinu. V podstate mézeme povedat, Ze je jedno,
aky jazykovy nastroj vyuzije politické vedenie strany, slova a vety takéhoto jazyka interpretuju skuto€nost
subjektivne. Nekonkrétnost obsahu slov politikov sa mnohokrat na verejnosti prejavuje ako istou formou
modlenia sa, ¢o sa v nemeckych odbornych kruhoch vytyka hlavne CSU. Obsah napriklad volebného
programu u liberdlov sa zvykne hodnotit pozitivnejSie, zatial ¢o u ,zelenych na perzonalizaciu veducich

112

osobnosti. SPD sa snaZzi z pozicie i vladnucej strany i z pohfadu zloZenia svojho poslaneckého klubu

vystupovat k otdzkam jazykového prejavu ako moderny politicky subjekt vedomy si svojej zodpovednosti
v spolognosti.'"

Zaver:

Zmeny spolo¢nosti v obdobi globalizacie prinasaju i nové postavenie médii a politiky pri stanoveni
jej dalsieho rozvoja. Aj napriek masivnemu vplyvu médii na Cloveka — televizie, rozhlasu, tlace —
prichadzame k zaveru, Ze su to nadalej politické subjekty, ktoré su ur€ujucimi aktérmi v dalSom vyvoiji. | ked
mnohokrat sa zda, Ze ide o vzajomné superenie dvoch sucasti politického systému, predsa prvenstvo politiky

ostava nezmenené.

" Nie vzdy je vhodné, ak sa na verejnosti prezentuji viaceré koncepcie, &i nazory politickej strany. MoZe to vo
verejnosti zbudit’ neddveru a v medidlnych prostriedkoch podozrenie o rozkole. Znamy je priklad z roku 2007, ked’
v SPD prebiehal zdpas o vedicu poziciu v strane. Komentator rozhlasu ,,Deutschlandfunk® v rozhovore s vtedajsim
predsedom strany Kurtom Beckom zvyraznil tento zapas a nejednotu v strane hned’ v ivodnom slove terminmi ako:
~-mnohi kolegovia v novinach®, ,,mocensky zapas*, ,,spor v SPD*, “Pyrrhovo vitazstvo* a pod. Pozri blizsie: Kurt

/////

12 pozri blizsie: http: www.focus.de/wissen/bildung/politikersprache_aid_99043.html

13 Cheem v tejto siivislosti uviest’ mnohé zésadné vyjadrenia vediicich osobnosti SPD napriklad k pouZivaniu
anglicizmov v nemeckom jazyku, ¢i usporiadanie tematickych besied k problematike jazyka.
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MEDIA A OTAZKA SUVERENITY.
MGR. IVAR STAFA, PHD.

USTAV POLITICKYCH VIED SAV

Média su produktom dlhodobej civilizacnej Cinnosti ¢loveka. Sucasné elekironické média tak maju
svoj zdklad vo vyndjdeni knihtlace v 15. storo¢i Johannesom Gutenbergom, pripadne uz v 9. storoci, ked sa
v Cine pomocou drevenych $tockov s reliéfne vyrezanym textom tlagili prvé knihy. Vynalez telegrafu
atelefonu v 19. storo€i predstavoval porovnatefné zrychlenie, ako dnedny vyvoj pocitatovej siete. ,Dva
televizory a dve autad v jednej rodine su dnes skoro takou samozrejmostou, ako tri radia ¢&i tri mobilné
telefony”, piSe riaditel Instititu pre medziodborovi gerontoldégiu a aplikovanu socialnu etiku v Marburgu
v knihe s ndzvom Virus éasu.'" MbéZeme preto povedat, Ze civilizadna &innost &loveka ma za nasledok
neustaly rast Zivotného tempa a taktiez, Ze tento trend je do velkej miery spojeny prave s pdsobenim médii.

Pojmy internacionalizacia, globalizacia a medializacia spolu Uzko suvisia a spoloéne sa navzajom
podmienuju. Tieto procesy zaroven nutia vSetkych zu¢astnenych, aby sa imperativu zrychlovania podriadili.
Zvolit' si nelcast sa pritom stava ¢oraz tazsim. Globalizacia je nezvratitelny proces, ktory sa v ré6znych
oblastiach dotyka, alebo dotkne kaZdého z néas, piSe Martin EhL.'"® Jej procesy rovnako ovplyvriuji
bankového dradnika v Japonsku, predava¢a hamburgerov v New Yorku, ako aj masajského pastiera krav,

alebo lovca a zberada z bolivijského pralesa, dodava Ivan Dubnigka.'"®

George Soros prirovnava globalny
kapitalisticky systém k abstraktnej risi, ktora je svojim pokrytim globalnejSia ako ktorakolvek predchadzajica
riSa. Chyba jej sice suverenita a pretoze nema ziadnu formalnu Struktiru je takmer neviditelna. Analégia riSe
je v8ak opodstatnena, pretoze riadi tych, ktori do neho patria, nie je fahké zvolit si neu€ast a zaroven je
namiesto hladania rovnovahy zamerany na expanziu vplyvu na Zivot [udi.'"” Rovnaky nézor na
nerovnovaznu rozpinavost tohto fenoménu najdeme aj usucasného premiéra: ,V désledku procesov
globalizacie prekracuju socialne, politické aekonomické vézby hranice jednotlivych S&tatov, regiénov
a zasadnym spdsobom ovplyviiuji osud ich obyvatelov.“'"® Tento proces vtlaéa svoj punc tak do kultiry
materialnej, ako aj do kultury duchovnej a preto zasahuje nielen objektivny svet prirody, ale aj subjektivny

svet Cloveka. Globalizacia jednoducho nepredstavuje to, €o chceme, odmietame alebo v ¢o dufame, ale to,

14 BORSCHEID, Peter: Virus ¢asu. Praha: Mlada fronta, 2007, s. 374.

S BHL., Martin: Globalizace pro a proti. Praha: Academia, 2001, s. 33.

116 DUBNICKA, Ivan: Kultdrny fatalizmus a média v procese globalizécie. In: MATUS, Jozef — PRAVDOVA, Hana:
Média na prahu tretieho tisicrocia. Sucasny stav medidlnej kultiry. Trnava: Fakulta masmedidlnej komunikacie
Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2006, s. 42.

"7 SOROS, George: Kriza globdlneho kapitalizmu [Otvorena spolo&nost’ v ohrozeni]. Bratislava: Kalligram, 1999, s.
115.

18 Vystipenie predsedu vlady SR na rokovani Rady predsedov odborovych zvizov KOZ SR dia 13. 8. 2008.
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¢o sa nam vsetkym deje, €o sa nés vSetkych tyka, bez ohladu na to, &i si to Zelame, alebo nie, uzatvara
Michal Hvorecky.""®

Z&kladom globalizacie je teda komunikacia. Elektronické média dnes Siria informacie naprie¢ narodmi
po celej zemi. Vymena informécii sa preto neustale zrychluje a zarover sa zvySuje mnozstvo ich prenosu.
Globalizacia spolo¢enskej komunikacie zaroven utvara tzv. mediélne spolocenstvo, v ktorom chapanie reality
do znacénej miery zavisi od toho, ako ju vysvetluji médid. Snom postavy z polského filmu Edi je mat vlastny
televizor preto, aby mohol vidiet ako Ziju skutoéni ludia."® Masovéa informovanost méa za nasledok vznik
synkretizmu a uniformity nazorov vo vSetkych oblastiach ludskej ¢innosti, od politiky, cez ekonomiku az po
kultaru.'®' V désledku rozmachu dopravnych, informaénych a komunikaénych technolégii prestavaju mat ale
Staty absolutnu kontrolu nad vlastnym suverénnym UGzemim. Soros preto suverenitu povazuje za
anachronickd koncepciu. '??

Masové média predstavuju hrozbu pre stratu suverenity moderného narodného $tatu, ktory sa ako
doterajSi najdblezitejSi faktor pre konStrukciu socialnej a politickej identity ob&ana, musi &asti svojej
suverenity vzdat prave vich prospech. Tendencia spajat ¢i réznym spdésobom prepdjat’ firmy, ktord sa
objavila v 80. rokoch, mala za nasledok vznik niekofkych medialnych gigantov. Sest najvéaésich spolo&nosti
(Viacom, Vivendi Universal, Bertelsmann, News Corporation, AOL Time Warner, Walt Disney) sa
rozprestiera po celom svete a ovlada SirokU Ské&lu oznamovacich prostriedkov: vydavanie knih, hudobny
priemysel atelevizne vysielanie.”® Podla Zbigniewa Brzezinskeho sa ani éra vynitenej naboZenskej
ortodoxie, alebo obdobie totalitnej indoktrinacie, nevyrovnaju kultdrnemu a filozofickému vplyvu, ktory ma
televizia na stale viac divakov, prikovanych k obrazovkdm po celom svete.'®* Spochybnenie suverénnych
uloh narodného Statu preto so sebou prinieslo aj spochybnenie identity jednotlivca voc¢i komunite, s ktorou sa
predtym v ramci obcianskej spolo¢nosti teritorialne identifikoval.

V Eurdpskom civilizatnom priestore ana Slovensku obzvlast predstavovalo zéklad kultarnej
a teritorialnej identifikacie jednotlivcov voéi komunite krestanské nabozenstvo. Toto naboZenstvo dnes
ziskalo novl moc prave vdaka tele-technovede, ktorej vdak, podla Jacquesa Derridu, zaroven vyhlasuje
vojnu.'®® Ad urbi et orbi sa dnes skutoéne do celého sveta dostane len vdaka televizii. T4 ist4 televizia sa
v8ak v suOCasnejinformacnej spolo¢nosti zaroven stala najdblezitej§im prostriedkom socializacie

" HVORECKY, Michal: Lovci & zbera¢i. Bratislava: Albert Maren¢in Vydavatel'stvo PT, 2006, s. 193.

20 Edi: rézia Piotr Trzaskalski, Pol’sko, 2002.

121 GALIK, Slavomir: Kultira, globalizdcia a média. In: MATUS, Jozef - PRAVDOVA, Hana: Médi4 na prahu
tretieho tisicrocia. Sti€asny stav medidlnej kultiry. Trnava: Fakulta masmedidlnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila
a Metoda v Trnave, 2006, s. 39.

122 SOROS, George: O globalizacii [Ako funguje globélny kapitalizmus a ako ho zlepsit’]. Bratislava: Kalligram,
2002, s. 118.

123 Kol. autorov: Almanach vedomosti. Bratislava: Reader’s Digest Vyber, 2003, s. 496.

124 BRZEZINSKI, Zbigniew: Bez kontroly. Praha: Victoria publishing, 1993, s. 5.

125 DERRIDA, Jacques: Vira a védéni. Praha: Mlada fronta, 2003, s. 67.

126



127

a vzdelavania. Casto tak prebera prave funkcie, ktoré predtym plnila rodina, $kola, cirkev a iné spologenské
indtitucie. ,Televizia denne vstupuje do rodin, v mnohych ma svoje ¢estné miesto v centre obyvacej izby
arodina pravidelne usada veder kjej sledovaniu.“'®® Podla profesora pastoralnej teoldgie: ,Masmédia
v dnesnej dobe determinuju a formuju takmer kazdu udalost naSej kultdry. Vplyvaju nielen na to, €o si
myslime a €o citime, ale aj na to, ako snivame a ako sa modlime. Inymi slovami: Formuju nase videnie sveta
anaSu predstavu Boha.'®” Tento posun medzi stéasnou a minulou kultdrou vystizne definuje Marilyn
Manson vetou: ,God is in the TV*.'?®

Technika, zalozena na neustale sa rozvijajucom vedeckom vyskume a sociologicko-ekonomickej
organizacii, prestupuje zivot §tatu a naroda. Vznika tak nova spolo¢nost, v ktorej verejna mienka uz
nevznika spontanne v zZivote jednotlivcov ¢i skupin, ale je ovplyviiovana prostrednictvom tlace,
spravodajskych institucii, rozhlasu, ¢i televizie. Tato nova podoba sveta znamena aj novu podobu
¢loveka.'”® Prepojeny systém moéze byt ovladany malym podtom vodcov, ktory sjeho pomocou mézu
ovladat celé spolognosti.'*® Podla Milana Kunderu ideoldgie prehrali, pretoZe boli slabsie ako skuto&nost.
Prekonala ich imagolégia.'’

Na vynalezy umoZiujuce zaznam zvuku a obrazu sa dlho pozeralo, ako na nepotrebné hracky. Dnes
nas sprevadzaju na kazdom kroku. V roku 1878 vynasiel Edison fonograf, umoznujuci nahrat a reprodukovat
zvuk. Jeho krajan Emile Berliner si o devat rokov neskér nechal patentovat gramofén, prehravajici zvukovy
zaznam z platni. Uz v devéatdesiatych rokoch devatnasteho storoCia boli zname principy elektrického
a magnetického zaznamenavania zvuku. V poslednej tretine devatnasteho storolia sa su€astou Zivota
pomerne $irokej vrstvy obyvatelstva stala fotografia.'®® Telegraficky prenos obrazku na fotografiu, ktory sa
v roku 1907 podaril Francuzovi Eduardovi Belinovi, znamenal prvy krok dejin televizie. 28. decembra 1895
ponukli vynalezcovia kinematografie, bratia Lumiérovci, Parizanom prvé verejné projekcie nemych, niekolko
sekund trvajucich filmov. RozSirenie modernych prostriedkov masovej kultiry na Slovensku nastalo
v medzivojnovom obdobi. ,Film sa velmi skoro stal zputovej atrakcie dbélezitym dokumentaénym
a informacnym prostriedkom. Po celom Slovensku sa roz§irila siet kin. Na sklonku prvej republiky ich bolo uz
vySe dvesto.“'®® Zdokonalenie elektronok viedlo v medzivojnovom obdobi k velkému rozvoju rozhlasu.
,Pravidelné rozhlasové vysielanie sa zacalo na Slovensku roku 1926. Velmi rychlo sa rozSirilo, k Gomu

"2 MELKUSOVA, Helena: Globalizicia a ideolégia konzumu. In: GBUROVA, Marcela (ed.): Ideolégie na prahu III.
tisicroCia. Presov: Filozoficka fakulta PreSovskej univerzity, 2001, s. 80.
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prispeli okrem bratislavského Studia aj Studia v KoSiciach (od roku 1927) a v Banskej Bystrici (od roku 1936).
Rozhlas rychlo prenikol do domé&cnosti a stal sa pravidelnym spolo&nikom slovenskej verejnosti.“'** Poznatky
z elektroniky umoznili aj rozvoj automatizacie. Uz pred druhou svetovou vojnou existovala predstava
o0 moznosti vyuzitia elektronickych zariadeni pri konstrukcii pocitacich strojov. V roku 1945 bol na Harvarde
dokonceny Mark 1 a vo Filadelfii o rok neskér ENIAC, vaziaci 30 ton. Tento prvy pocita¢ bol pravdepodobne
predlohou pre Vonnegutov EPICAC XIV, ktory vo fikcii o pretechnizovanom a odcudzenom svete budicnosti
rozhodoval o vSetkej priemyselnej vyrobe, obyvatelom diktoval spotrebu, aby tak S&tat uchranil od
ekonomickych vykyvov a stanovenim ich budiceho 1Q udrziaval rovnovahu medzi intelektualnou elitou
a potrebnou pracovnou silou.'®

Od patdesiatych rokov dvadsiateho storocia zacal stale intenzivnejSie divadlu a literatdre konkurovat
rozvoj filmovej produkcie. Koncom patdesiatych a v hlavne v Sestdesiatych rokoch zacala do domacnosti
prenikat farebna televizia. ,Masové rozSirenie televizie ovplyvnilo eurdpsku civilizaciu v miere, ktord doposial
nie je mozné dostatocne zmerat a ocenit. Ako prostriedok masovej komunikacie a informéacie ma televizia
nesporné prednosti, na druhej strane sa fahko stdva vynikajucim manipulaénym prostriedkom propagandy (Ci
uz politickej, alebo ekonomickej) a bezduchou masovou zabavou.“'*® Ako priklad zneuzitia filmu na politick(
manipulaciu stagi uviest propagacny dokument stranickych zjazdov NSDAP Triumph des Willens z roku
1936 v rézii Leni Riefenstahl. ,Prevaha citu nad rozumom bola vzdy znamkou fasistickych rezimov, ktoré
vyZaduju, aby sa Clovek bez diskusie a bez rozmysSlania hlésil k charizmatickym hodnotédm, alebo lidrom,
nehovoriac uz o Fihreroch. Rozum a kritické myslenie, ten odstup, ktory prave obraz neumozriuje, su ich
prirodzenymi nepriatelmi.“'®” Taktiez kvéli ideologickej propagande, zniili v prvych dhioch naletov na
Afganistan americké bombardéri lokalne rozhlasové vysielae a Radio Shari"ah nahradili americkym

138 Divadlo je formou hypnézy, rovnako ako filmy a televizia. ... Je to ale tieZ mocny nastroj na

vysielanim.
posilnenie pozicie kultiry a prave z tohto dévodu kultira presadzuje a cenzuruje filmy vo svoj prospech®,
napisal vo svojom zatial poslednom filozofickom romane americky prozaik Robert M. Pirsig.’*® Najsilnejsou
motivaciou akcionarov sukromnych médii je pritom samozrejme finanény zisk aten casto nesuvisi
s kategoriou, ktoru by sme mohli nazvat' verejnoprospeSnym informovanim verejnosti.

Nebezpecenstvo zneuzitia masovokomunikaénych prostriedkov na ciele propagandy je zvlast akutne
v globalnom svete, v ktorom nadnarodné medialne giganty, s vopred nejasnym cielom prekracuju suverenitu

statnych hranic. Co véak povazujem za omnoho nebezpeénejsie je fakt, Ze televizia méze prekradovat nielen

% Tamyze, s. 200.
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"7 FERRY, Luc: Clovek — Boh alebo Zmysel Zivota. Bratislava: AGORA, 2003, s. 141.
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suverenitu Statnych hranic, ale aj suverenitu nasho vnutorného sveta. Fikciu o nard$ani integrity osobnosti
velkym bratom v totalitnom rezime z Orwellovho romanu 71984, zopakoval Anton Hykisch metaforou
spolodenskej kontroly formou televiznych stien, ktoré sa nedaji vypnut, v romane Dobre utajeny mozog.'*°
Vzdy, ked vidim mega-board s reklamou Magio patri do rodiny, si na tieto knihy spomeniem.

140 HYKISCH, ANTON: Dobre utajeny mozog. Bratislava, Tatran, 1979, s. 16 a 32.
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KRITIKA MEDIALNE.I MANIPULACIE
Z0O STRANY RADIKALNE]J DAVICE

PHDR. LUBOS BLAHA, PHD.

USTAV POLITICKYCH VIED SAV, BRATISLAVA

V nasledovnej analyze si v stru€nosti predstavime zéakladné formy kritiky mediélnej manipulacie zo
strany radikalne lavicovych pridov. Medzi tieto pridy mdézeme zaradit komunistickd lavicu, anarchistickd
lavicu a alterglobalistickl lavicu. Prirodzene, v$etky spominané prudy sa vo viacerych ideovych
vychodiskach i zaveroch prelinaju, no tak ako aj v inych oblastiach, aj pri kritike médii mozno ngjst nuansy
ich argumentécie. Na nasledovnych riadkoch si v zakladnych konturach predstavime vSetky tri spominané
prudy radikélnej lavice. Budeme sa zaoberat predovSetkym filozofickymi a nie politickymi otazkami.
Filozofickl bazu komunistickej lavice si predstavime na teoretikoch marxizmu a neomarxizmu (kriticka tedria,
Strukturalisticky marxizmus, kultdrne $tudie), filozofickl bazu anarchistickej favice na nazoroch popredného
medidlneho analytika Noama Chomskeho a filozofickl bazu alterglobalistickej lavice si v struénosti
predstavime prostrednictvom diela Impérium od Michaela Hardta a Antonia Negriho, ktoré je povazované za
akusi ,bibliu alterglobalizmu*. Dodajme, Ze alterglobalisticka favica v sebe absorbovala tak anarchisticku, ako
aj neomarxisticka filozofiu. Najvacsi priestor budem venovat neomarxizmu, k Chomskemu, Hardtovi
a Negrimu sa vyjadrim pre nedostatok priestoru iba heslovito.

Antonio Gramcsi

Neomarxisticka kritika kapitalistickej manipulacie prameni z Marxovho konceptu ideol6gie.'
Pravda, ortodoxny marxizmus koncept ideologie zaradil do ramca politickej nadstavby, ktorej Gloha je
z hladiska deterministicky chapaného historického materializmu iba odvodena od ekonomickej zakladne.
IbaZze mnohi teoretici marxizmu sa nezmierili s prisnymi teoretickymi mantinelmi historického materializmu
a koncept ideoldgie sa pokusili vyslobodit z jeho subordinaéného postavenia voci ekonomickej zakladni.
Mnohi postavili ideologickl nadstavbu do centra svojich Gvah. Prvym takymto pokusom medzi klasikmi
marxizmu bolo Gramsciho presunutie obcianskej spolo¢nosti z ekonomickej zakladne do kultlrnej nadstavby.
To v Gramsciho tedrii implikuje prevratenie historického materializmu naruby: akoby kultdra a ideolégia bola

"1 Pre blizii vyklad Marxovho konceptu ideolégie pozri Marx, K., Engels, F.: Vybrané spisy sv. I, IL. Svoboda, Praha
1950; Peffer, R.G.: Marxism, Morality and Social Justice. Princeton University Press, New Jersey 1990; Miller, R.W.:
Analyzing Marx. Princeton University Press, New Jersey 1984; Elster, J.: Making Sense of Marx. Cambridge
University Press, New York 1991 a iné
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zakladriou, o ktord sa opiera ekonomicka a politicka nadstavba. Déraz je odrazu poloZeny na kulturnu
a ideologicku zakladiu, o ktor(i sa opiera ekonomické a politické panstvo.'*?

V koncepte hegemoénie sa Gramscimu podarilo zachytit nevyhnutné podoprenie donucujiuceho
aparatu Statu ideologickym presvedéenim poddanych (aj vykonavatelov), komunika¢ne vytvaranym vo sfére
kultdry. Svojim vulgarne materialistickym ,stdruhom* pripomenul, zZe socialny a politicky poriadok nestoji iba
na monopole pouzitia prostriedkov nasilia, ale v nemensej miere sa opiera aj o cirkev, rodinu, vzdelavaci
systém, média atd. Gramsci zd6razhuje najma S8kolu acirkev, ktoré su podla neho najvacsimi
indoktrinujacimi mechanizmami modernej kultiry, ale neponechava bokom ani oficialnych intelektualov
vlddnucej moci.'® K médiam sa blizsie vyjadrovali az jeho nasledovnici. Na Gramsciho nadviazali dalsi
neortodoxni teoretici marxizmu, ato predovSetkym v dvoch zékladnych pradoch. Jeden mozno deSifrovat
v tzv. kritickej tedrii, ktorl rozvinula Frankfurtska Skola politického myslenia. Druhy prad, ktory sa dostal ku
slovu po druhej svetovej vojne, mozno vystopovat v dielach neomarxistickych teoretikov Strukturalizmu. Na
marxisticky Strukturalizmus nadviazali aj britské kultirne Studie. VSetky tri prudy si v struénosti predstavime.

Kriticka tedria

Zacnime s kritickou tedriou, resp. s teoretikmi tzv. frankfurtskej Skoly. PoCas druhej svetovej vojny
napisali zakladatelia kritickej tedrie Max Horkheimer a Theodor Adorno prelomovl pracu o masovej
manipulacii v zapadnej spoloénosti s nazvom Dialektika osvietenstva. Pod hlavickou tzv. kultdrneho
priemyslu analyzovali systém kapitalistickej indoktrindcie, ktory produkuje masova kultdra. Zasadnu ulohu
v tomto procese podla nich hraju média. Ako tvrdia: ,Filmy, radio a ¢asopisy tvoria systém, ktory je uniformny
ako celok avkazdej svojej &asti.“" Konzumenti kultiry sa stali $tatistickymi &islami vo vyskumoch
sledovanosti. Divaci, posluchadi a Citatelia boli rozdeleni do réznych Statistickych skupin podfa technik
propagandy, aké na nich platia."® Ked v osemnastom storo&i definoval Kant osvietenstvo ako odvahu
samostatne mysliet (sapere aude), netusil, Ze vek osvietenstva prave v mene racionalizacie vytvori systém,
ktory samostatné myslenie poprie. Prave v tom spociva kritika osvietenstva zo strany Horkheimera a Adorna.
Akoby etapa osvietenstva bola iba podvodom na ludoch. Akoby autentické osvietenstvo este len ¢akalo na
svoj ¢as.

Dalsi predstavitel kritickej tedrie Herbert Marcuse nadviazal na Horkheimera a Adorna svojim
konceptom indoktrinacie. Individudlne myslenie je podla neho vstrebavané masovou komunikaciou

"2 Tento obrat viak Gramsci podkladd samotnym Marxom, ktory vo svojom Predslove ,,Ku kritike politickej
ekonémii* zvolil formuldciu, Ze ,,ludia si uvedomuju (konflikt medzi materidlnymi vyrobnymi silami) na ideologicke;j
pdde”. Tento motiv Gramsci néleZito rozpracoval vo svojom uceni o vyznamne nadstavieb. (Porovnaj Gramsci, A.:
Uvod do $tddia filozofie a historického materializmu. In: Gramsci, A.: Spoloénost’, politika, filozofia. Pravda,
Bratislava 1988, 5.80)

3 Pozri Gramsci, A.: Uvod do $tddia filozofie a historického materializmu. In: Gramsci, A.: Spolo¢nost’, politika,
filozofia. Pravda, Bratislava 1988, s.47

"“* Ibidem, s.120

' Ibidem, s.123
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a indoktrindciou v zaujme vytvorenia trhovej jednorozmernej spolo¢nosti. Spolo¢nost sa dostala pod
vSeobsiahlu socialnu kontrolu, ktord pomocou masmedii a marketingového teroru vnucuje spolo¢nosti
mohutnejucu potrebu vyroby a spotreby zbytoénych veci. Marcuse tvrdi, Ze ,masivna socializacia zacina
doma“ a brzdi vyvoj vedomia a svedomia. Pritom je podla neho o€ividné, ze ,socializaénu® funkciu, ktord
v tradiénych spolognostiach plnila rodina, stale viac preberaju vonkajsie skupiny a média."*® Podla Marcusa
sa teda prave média stali klu¢ové vo svojej funkcii udrzat systém. Raison d’étre tohto systému je produkcia
manipulaénych faloSnych potrieb; optimalnym prostriedkom s masmeédid. Modernd spolo¢nost uvaznila
jednotlivca do systému manipuldacie, v ktorej niet miesta pre skuto¢nu slobodu myslenia ani pre sebauréenie
¢loveka. Ako Marcuse tvrdi: ,Sebaurcenie bude realne v tej miere, v akej sa masy premenia v individua,
oslobodené od akejkolvek propagandy, indoktrinacie a manipulacie, schopné poznavat skuto¢nost, chapat
ju a hodnotit alternativy.“'*’

Podobne vnimal realitu modernej zapadnej spolo¢nosti aj Erich Fromm. Podobne ako Marcuse, aj
Fromm vidi zaklad moderného kapitalistického systému v produkcii faloSnych potrieb: ,moderny ¢lovek Zije
v iluzii, Ze vie, &o chce, zatial 8o v skuto&nosti chce to, o éom sa domnieva, ze chce.'*® Aj ked sa Fromm
zaobera predovsetkym socializacnymi a manipulaénymi mechanizmami v rdmci rodiny, vzdelavania a kultu
expertov, neponechava bokom ani média. Tvrdi, Zze jednym z délezitych spdsobov ako ochromit schopnost
ludi mysliet kriticky je rozbitie akéhokolvek usporiadaného obrazu o svete. Rozhlas, film a televizia pritom
podla Fromma maju na tejto ,devastacii“ myslenia nemaly podiel. Ako vysvetluje: ,Sprava o bombardovani
mesta a stovkach mftvych ludi je bezostySne preru$end alebo nasledovana reklamou na mydlo &i vino. Ten
isty hlasatel rovhakym sugestivnym, zavdacujacim sa a autoritativnym ténom, ktory prave pouzil, aby vo vas
vyvolal silny dojem z vaznej politickej situécie, vnucuje teraz svojmu posluchagstvu prednosti zvlastnej
znacky mydla, ktorého vyrobca si plati rozhlasovd reklamu. Filmové aktuality ukazuju banalne myslienky
alebo spravy o tom, €o je zvyknuta ranajkovat nejakd umeleckd debutantka a na tej istej strane nas s tou
istou vaznostou zoznamuju s dblezitymi vedeckymi a umeleckymi vysledkami. Preto sme prestali mat
ku vSetkému, €o pocujeme, naozajstny vztah. Uz prestavame byt vzruSeni, nase city a na$ kriticky Usudok
sa nam stali prekazkou a koniec koncov nas postoj k tomu, o €o vo svete ide, sa stencil a zmeravel. V mene
»Slobody" straca zivot kazdu Struktiru; je zlozeny z mnohych malych kuskov, oddelenych jeden od druhého
a postradajuci ako celok vobec nejaky zmysel.'*°

Spoloénym menovatefom kritickej tedrie vo vztahu k médiam sa, ako vidime, stala téma
manipulacie a indoktrinacie so zamerom vytvorit' jednorozmernu trhovu spoloénost’, atomizovanu
a zahmlenu socialnu realitu, vhodné konzumentské prostredie a politicky apaticku verejnost’. Na tento

16 Ibidem, .37

7 Ibidem, s.187

148 Fromm, E.: Strach ze svobody. Nase vojsko, Praha 1993, s.132-133
149 Fromm, E.: Strach ze svobody. Nase vojsko, Praha 1993, s.132
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rozmer kritiky nadviazal aj jeden z najmladSich predstavitelov frankfurtskej Skoly Jirgen Habermas vo svojej
praci Strukturalna premena verejnosti. Podla jeho analyzy, v 18. a 19. storoéi zaznamenala vzostup tzv.
verejna sféra, ktora dala vzniknut demokratickej diskusii. V 20. storo€i sa vSak verejnej sféry zmocnili obrie
korporacie a premenili ju z racionalnej debaty na manipulujicu spotrebu a pasivitu. Namiesto kritického
sthlasu sa tak dnes stretdvame s vykonStruovanym suhlasom. Média v tomto procese zohravaju kfucovu
tlohu.™°

Marxisticky Strukturalizmus

Prejdime teraz k marxistickému Strukturalizmu. Bez ohfadu na marxizmus je podla Strukturalistickej
politickej tedrie v oblasti komunikacie nevyhnutnou sucéastou fungovania kazdého politického systému
selektivita prijimanych informacii. Z tohto hladiska Strukturalisti a funkcionalisti otvaraju problém vyznamu
a funkcie ideoldgie v politike. Podla Karla Deutscha nemozno o€akavat, ze by mohol vébec vzniknut politicky
systém, ktory by nemal ziadnu ideolégiu a nepracoval by s hodnotovo selektivnymi vzorcami. Strata
rozpoznavajucich kritérii by pre systém bola jednoznaéne kriticka arovnala by sa prakticky jeho smrti
zahltenim nepodstatnymi informaciami.’

Vyznam ideoldgie je zddrazfiovany aj marxistickymi Strukturalistami, predovSetkym Louisom Althusserom.
Ten tvrdi, Ze podmienkou reprodukcie kapitalistického systému je produkcia atomizovanych jednotlivcov,
ktori potom mo6zu hladko fungovat ako pracovné sily v procesu kapitalistickej akumulacie. Produkcia takychto
subjektov neméze byt vykonavana ekonomickym systémom samotnym, ani ,represivnym aparatom statu® —
t.j. vladou, administraciou, armadou, policiou, sudmi, vazeniami atd., - ale tym, €o Althusser nazyva
Jdeologické aparaty Sstatu“. Knim radi cirkvi, rodinu, vychovné a vzdelavacie institicie, parlamentny
demokraticky systém s jeho stranami a hnutiami, odbory, umenie, $port a pravdaze — komunikaéné média.'*?
Ako dodava Nicos Poulantzas, medzi komunikacné média mozno zaradit' siet’ oficialnych informacii, radio,
televiziu a kultarny aparat."™® V stredoveku bola dominantnym ideologickym aparatom katolicka cirkev'**, no
v rozvinutej kapitalistickej formacii je par ,Cirkev-Rodina“ podra Althussera nahradeny parom ,Skola-Rodina®“.
Althusser si vS§ima predovsetkym Skolu, vyznam manipulativnej ideoldgie v ramci rodiny zaujal predov8etkym
vyskum feministickych autoriek.

Pozoruhodné na Althusserovej tedrii ideoldgie je predpoklad, Ze ideolégia nema primarne deskriptivnu,
ale naopak expresivnu funkciu. To znamend, ze nie je nespravnym, resp. faloSnym popisom reality, ale

159 pozri Harrington, A. akol.: Moderni socidlni teorie. Portdl, Praha 2006. Pozri tieZ Habermas, J.: Strukturalni
pfeména vetejnosti. Zkoumani jedné kategorie obCanské spolec¢nosti. FILOSOFIA, Praha 2000

"1 Pozri bliziie Richov4, B.: Piehled modernich politologickych teorii. Portal, Praha 2000, 5.92 a 5.86

132 Ako upozortiuje Miliband, Althusser k ideologickym aparitom radi aj odbory. (Porovnaj Miliband, R.: Marxism
and Politics. Oxford University Press 1977, s.54)

153 Pozri Poulantzas, N.: State, Power, Socialism. Verso, London 2000, s.28

13 Je pozoruhodné, e Chomsky sa k stredovekému panstvu Cirkvi v porovnani s manipulaénym dosahom moderne;j
ideoldgie vyjadruje relativne pozitivne. (Porovnaj Chomsky, N.: Chronicles of Dissent. Common Courage Press,
Monroe, Maine1992, s.78)
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vyrazom istého hodnotiaceho postoja k realite: ,nepopisuje realitu, ale vyjadruje véfu (konzervativnu,

konformistickd, reformistickd &i revoluénu), nadej & nostalgiu.'*°

Ideolégia teda nie je faloSnou predstavou,
ale falodnym zivotom. Ideolégia sa do hlav ludi nedostdva vedomou rozvahou, ale participaciou na
socialnych praktikach, ktoré formuiju ich Zivoty spésobom, ktory unika ich vedomym rozvaham a intenciam.'®
Podrla Althussera ludia ,ziju“ svoje ideolégie ako svoj ,svet* samotny. Ideolégia je zalezitostou prezivaného
vztahu medzi ¢lovekom a jeho svetom. Tento vztah, ktory sa iba javi ako oblast ,vedomia“, je v skutocnosti
oblastou ,nevedomia®“. Manipulaciu preto nikdy nemozno uchopit ako Cisto indtrumentalny vztah, rozvijany
vo vedomom zaujme ur€itych skupin udrzat systém nadvlady. Ideolégia, ako suc€ast Zivotnych prejavov
systému, pohlcuje v&etky subjekty svojej nadvlady."’

Ako upozornuje Nicos Poulantzas, za Althusserovym Strukturalistickym konceptom mozno vystopovat
Gramsciho tedriu. Dominantna ideoldgia spifia uréité funkcie, ato predovsetkym reprodukciu socialnych
tried, triednu nadvladu a socialnu delbu prace.”® Horkheimer a Adorno vychadzali z analyzy medialnych
technik, podfa ktorych sU subjekty indoktrindcie rozdelené na jednotlivé skupiny podfa spdsobov
manipulécie, aké na nich platia. Poulantzas suhlasi a dodava, Ze podstata spociva v tom, aby bol diskurz
vzdy poéuty a pochopeny, aj ked nemusi byt podany jednotne.' Podstatné ostava, ze zatial o Althusser
venoval zvy$enu pozornost najma Skolskému systému indoktrinacie, Poulantzas sa zameral na ideologicku
funkciu byrokracie.'®™ Analyze médii sa spomedzi marxistickych Strukturalistov priamo nevenoval Ziaden
z hlavnych predstavitelov tohto pradu. Z marxistickej kritiky ideolégie vS8ak mozno dedukovat aj vztah
neomarxizmu k medialnej manipul&cii.

Kulturne studie

Analyze médii sa priamo venovala ina 8kola, ktorej vznik bol silne ovplyvneny prave marxizmom.
Hovorime o tzv. britskych kultdrnych §tadiach. Prvi predstavitelia tohto pradu (Richard Hoggart, Raymond
Williams, E.P. Thompson) sa snazili uchranit kultaru robotnickej triedy pred naporom komercnej kultary.
Vich dielach dominuje kritika amerikanizmu a komercionalizmu. Druha vina kultdrnych $§tadii sa spaja
predovsetkym z Birminghamskou univerzitou, na ktorej posobil britsky teoretik jamajského pévodu Stuart
Hall. Ten vo svojej analyze dokazoval, Ze masovd konzumna kultdra zohrala vyznamnu dlohu pri integrécii
robotnickej triedy do kapitalizmu. Vo vztahu masovej kultire vS§ak Hall nezastaval také kritické stanoviska
ako frankfurtski teoretici a v§imal si aj pozitivne prejavy masovej kultiry (vznik réznych subkultir a pod.).

155 Althusser, L.: For Marx. Vintage Books, New York 1970, s.234

13 Pozri bliziie Barsa, P, Cisaf, O.: Levice v postrevoluéni dob&. CDK, Brno 2004, s.39-40
157 Pogri blizsie Althusser, L.: For Marx. Vintage Books, New York 1970, s.233-234

158
159
160

Pozri Poulantzas, N.: State, Power, Socialism. Verso, London 2000, s.28-29
Poulantzas, N.: State, Power, Socialism. Verso, London 2000, s.58
Pozri Miller, R.W.: Analyzing Marx. Princeton University Press, New Jersey 1984, s.129
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Vtom ho nasledovali aj daldi predstavitelia kultarnych §&tadii, o ktorych uz moézeme hovorit ako
o postmarxistoch.'®’

Hall vo vztahu k médiam vychadza z marxistického Strukturalizmu. Ako tvrdi, velké ideologické institlcie
disponuju svojou vlastnou autondémiou. Strety a konflikty medzi jednotlivymi sférami, napriklad medzi
novinarmi a politikmi, davaju vzniknut ildzii réznosti zaujmov, ale v skuto¢nosti iba zakryvaju konsenzus Ci
spojenie, ktorého ciefom je za kazdu cenu ochranit a reprodukovat’ typicky kapitalistické prvky existujuceho
spoloCenského poriadku. Toto spojenie Hall oznacuje terminom ,komplexna jednota“. Ako dodava, vzhfadom
k tomu, Ze institlcie, ako napriklad tla¢ a televizia, uplatfiuji pri svojej praci rutinné postupy zalozené na
odbornych a technickych kédoch a konvenciach, podielaji sa aj oni na reprodukcii zakladnych Struktir
kapitalistickej spolo¢nosti. Hall v tejto suvislosti podrobil konkrétnej analyze vysielanie televizie a dospel
k zaveru, Ze televizia sice nikdy neponuka iba jeden vyznam, no napriek tomu smeruje divaka
k preferovanému vyznamu. To, ze divak pochopi ponukané informacie Zziaducim spdsobom nie je vysledkom
priamej a otvorenej propagandy. Je vysledkom tvrdej prace tvorcov programov.

Na pripadovej Studii diskusnej reldcie BBC s nazvom Panorama Hall ukazuje, aka je moc redaktora
v televiznej diskusii a ako mozno vdaka nemu vmanipulovat verejnost k prijatiu ur¢itého nazoru. Prirodzene,
na rozdiel od slovenskych médii (za vSetky spomefime priklad politickych diskusii v relacii STV 2 Pod
Lampou, ktorG viedol vysoko neprofesionalnym spdsobom Stefan Hrib a zlozenim hosti a sugestivnymi
otdzkami priamo propagoval neokonzervativnu ideoldgiu) je proces manipulacie vBBC omnoho
sofistikovanej$i. Britsky divak by neprijal otvorené stranenie redaktora konkrétnemu nézoru, ¢i konkrétnemu
politikovi. Takato forma manipuléacie v BBC neprichadza do Uvahy. Existuju véak méksie formy manipulacie,
ktoré z hladiska sucasnej slovenskej praxe v oblasti medialnej kultiry mézu pdsobit paradoxne. Problémom
nie je, ze redaktor otvorene strani jednému politikovi, ale naopak, ze nazor politika, ktory chce propagovat,
oznaci paradoxne za ,dogmaticky*.

Aby sme si to objasnili: v konkrétnej diskusnej relacii o vyhodach a nevyhodach bipartizmu vo Velkej
Britanii sa redaktor BBC zdanlivo neutralne stavia voc¢i ndzorom diskutujicich politikov. Labouristicky politik
obhajuje bipartizmus, jeho konzervativny protivnik spochybhuje, €i je bipartizmus jedina vhodna forma
politického systému pre Britaniu. V ur€itej Casti diskusie sa redaktor na chvilu akoby pozabudne a vyjde zo
svojej Standardnej neutralnej pozicie (t& sa od neho vSeobecne ofakava) tym, ze nazor labouristického
politika oznaci za dogmaticky. Ako dokazuje Hall, to vS8ak neznamena, Ze chce labouristického politika
znemoznit. Naopak, vzhfadom na medialnu kultGru v Britanii ho okamzite dostava do zvyhodnenej pozicie,
pretoze politik je odrazu na koni, kedze v ociach verejnosti bojuje za svoj nazor aj proti redaktorovi, ktory
zjavne prekrocil svoje kompetencie, resp. svoj neutralny pohfad.

161 pozri Harrington, A. a kol.: Moderni socidlni teorie. Portél, Praha 2006
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Labouristicky politik od momentu, kedy bol jeho nazor nestastne oznaceny za dogmaticky (ucelovou
chybou redaktora), v diskusii prebera dominanciu (kedZze moOZe reagovat na nevidany Utok redaktora),
ziskava vacsi priestor na vysvetlenie svojho postoja (kedze jeho nazor bol neprofesionalne oznaceny za
dogmaticky), ma naklonenu verejnost (kedZe je v pozicii politika, ktorého si novinar dovolil napadnat
negativnym verbalnym oznacenim) a politickl diskusiu napokon vyhra. Ako tvrdi Hall, vyhral ju prave vdaka
.chybe" redaktora, ktora vSak demonstruje zaujem redaktora a BBC na presadeni labouristického nazoru,
podfa ktorého je bipartizmus v Britanii nie€im nespochybnitelnym. MozZno vidiet, Ze manipulaciu v médiach
mozno vystopovat u tych najjemnejSich nuans. Prirodzene, na Slovensku by naznacené konanie redaktora
nevyvolalo rovnaké reakcie ako v ramci britskej medialnej kultdry. Ukazuje sa, ze britska medialna kulttra je
nielen prinajmensom o stuper vysSie, ale Ze aj manipulacné metddy su ovela sofistikovanejSie, jemnejSie
a odohravaju sa v Gplne inom kontexte.'®

Noam Chomsky

Na rozne sofistikované formy medidlnej manipuldcie upozorfiuje aj Noam Chomsky, v si¢asnosti jeden
z najznédmejSich predstavitelov anarchistickej lavice. Chomsky, analogicky k Althusserovi, hovori o ,Statnych
propagandistickych aparatoch”, no podobne ako jeho franclizsky predchodca, ani on tym neméa na mysli, Ze
by tieto aparaty pochadzali od Statu. Podla Chomského zapadné spolo¢nosti nemaju Ziadne orwellovské
ministerstvo pravdy, produkujuce doktriny, ktorym sa kazdy ¢len spolo¢nosti musi podriadit. Takto to na
Zapade nefunguje. Zapadny systém funguje omnoho efektivnejSie. Je to privatizovany systém propagandy,
vratane médii, vyskumov verejnej mienky a pod. Tento systém vytvoril uréitd triedu ,komisarov®, ktorych
zakladnou funkciou je propagovat’ a tvorit systém doktrin a presvedceni, ktoré podlomia nezavislé myslenie,
¢im sa predide pochopeniu a analyze institucionalnych Struktar a ich funkcii. V tomto spoc€iva ich socialna
rola, ktorej si vS8ak tito ,komisari“ nie su vedomi. Naopak, Zziji v presvedcéeni, Zze uvazuji nezavisle
a slobodne. Do tejto triedy patri podla Chomského vacsina novinarov, vzdelancov a pracovnikov v kultdrnom
priemysle.

Ako upozoriuje Chomsky, zakladny fakt, od ktorého sa odvija konanie médii, je ekonomickej podstaty.
Ako pise: ,Informacny systém, teda aspori z ekonomického hladiska, to je v podstate systém korporécii,
kioré sa snazia predat svoj tovar relativne privilegovanej avplyvnej posluchacskej elite, tj. inym
korporaciam.“'®® Hlavné média st velké korporacie, vlastnené a prepojené na este vacsie kartely.'®* Tak ako
iné korporacie, aj ony predavaju svoj tovar na trhu. Ich trhom nie je verejnost, ale zadavatelia reklam, t.j.

' Pozri McRobbie, A.: Aktudln{ témata kulturlnich studif. Portdl, Praha 2006, s.27-34

163 Chomsky, N.: Pohl'ady zvniitra II. KUBKO GORAL, Bratislava 2001, s.25

14 Ako dokladd Chomsky, v 90.rokoch, vére megafizii korporacii, sa globdlnych médii zmocnilo devit
megakorpordcii: Time Warner (CNN), Disney (ABC(, Bertelsman, Viacom, News Corporation (FOX), TCI, General
Electric (NBC), Sony (Columbia Pictures) a Seagrams (Universal Studios). Ti isti vyznamni akciondri vystupuji vo
viacerych tychto medidlnych firmdach, ich vlastnictvo sa prekryva, pripadne sa prekryvajui ich riaditel'ské rady. (Pozri
Winston, M.: Chomsky. PT, Bratislava 2004, s.100)
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ostatné korporacie. Ich produktom je ich sledovanost, resp. ich auditérium. Preto sa nemozno &udovat, Ze
obraz sveta, ktory média ponukaju, reprezentuje Uzke zaujmy a hodnoty vlastnikov tychto médii
a odoberatelov ich reklamnych sluzieb.'®

Ak by sa média ndhodou chceli vzopriet konformnému presadzovaniu zaujmov privilegovanych vrstiev,
ktoré ich Zivia reklamami, okamzite by im bolo naznacené, Ze priliv finanénych tokov by sa im velmi rychlo
mohol zastavit a nemuseli by na trhu prezit. Pripad, Ze by sa média chceli vzopriet je vSak €iro hypoteticky,
pretoze tato moznost je v zasade vylu€ena. Vrcholovy manazment v médiach je obsadeny z vrstiev bohatych
profesionalov, ktori prirodzene inklinuju k pohfadu mocnych a privilegovanych, nehovoriac o tom, Ze na svoje
pozicie sa vy$vihli prave pre svoju lojalitu a efektivnost, s akou sluzZili potrebam dominantnych elit.'®® V tejto
suvislosti sa Ziada pripomenat myslienku francizskeho neomarxistu Ralpha Milibanda, ktory vtomto
kontexte tvrdi, Ze kapitalisti, Statni byrokrati, politicki vodcovia, ako aj ideologicki pracovnici, su spojeni
v jedini sudrznd skupinu, a to svojim rovnakym spolo¢enskym pdvodom, podobnym Zzivotnym Stylom,
hodnotami a existenciou Castych sieti a for, v ktorych sa vypracovavaju koordinované stratégie Statnej
politiky. V ideologickom aparate sa teda v drvivej vacsSine pripadov nachadzaju fudia zo spologenskych
vrstiev, u ktorych je mozné spolahlivo oCakavat, ze zaujmu prokapitalistické nazory v otdzkach ekonomiky
a priemyslu.'®’

Samotné média su vlastnené ekonomickymi elitami a je vylucené, aby si vlastnici a manazéri neustrazili
svoje pracovisko.'®® Ako pise velavravne dal$i neomarxista Richard Miller: ,Ak politici nie st priamo vlastneni
burzoaziou, masové média zarugené si.“'®® Zakladny dévod pre spdsob ich informovania verejnosti je teda
celkom prozaicky — slUZia zaujmom svojich majitelov.

Ako prebieha manipulacia? Chomsky hovori o selektovani tém, triedeni udalosti, zdéraznovani, vytvarani
kontextu, filtrovani informacii, udrziavani diskusie v istych medziach a podobne. ,Uréuju, vyberaja, upravuju,
kontroluji, obmedzuju, aby sluzZili zaujmom vladnucich elitnych skupin v spolo&nosti,“ hovori Chomsky.'”
Vyuzivaju sa vSak aj sofistikovanejSie metddy. Ide napriklad o marginalizaciu a bagatelizaciu alternativ,
pripadne neponukanie dostatoéného priestoru nekonvenénym nazorom. Chomsky velmi zoSiroka opisuje
najma cCasové limity, ktoré de facto likviduji moznost vyjadrit nekonformné myslienky. Vo vSeobecnosti

mozno hovorit o troch priamych metédach manipulacie: a) skreslovanie, b) marginalizacia, c) limitacia.

165 pogri Chomsky, N.: What Uncle Sam Really Wants. Odonian Press, Berkeley, California 1994, 5.93

1% Pozri Chomsky, N.: On Power and Ideology. The Managua Lectures. South End Press, Boston 1987, s.125. Pozri
tieZ Chomsky, N.: Chronicles of Dissent. Common Courage Press, Monroe, Maine 1992, s.67-68

167 pozri Miliband, R.: Marxism and Politics. Oxford University Press 1977, s.68-71. Pozri tiez Svensson, P.: Teorie
demokracie. CDK, Brno 1995

168 Pozri Chomsky, N.: Chronicles of Dissent. Common Courage Press, Monroe, Maine 1992, s.139

1% Miller, R.W.: Analyzing Marx. Princeton University Press, New Jersey 1984, s.110

170" Chomsky, N.: Nevyhnutné ilizie, média a propaganda. Nakladatel'stvo Bod zlomu, Bratislava, s.4. Pozri tieZ
Chomsky, N.: What Uncle Sam Really Wants. Odonian Press, Berkeley, California 1994, s.94
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Existuju v8ak aj nepriame metdédy manipulacie. Medzi ne mozno zaradit rdzne techniky, ktoré pésobia
v podstate nerepresivne. Média vtomto pripade priamo nefalduju, neprekricaju, €asovo nelimituju ani
neodmietaju pristup alternativnych nesystémovych nazorov, ale napriek tomu plnia manipulaénd funkciu
sofistikovanymi metdédami. Ide najma otri spbsoby, ktoré mézeme vymedzit ako: a) apriorizmus, b)
ramcovanie, c¢) doublespeak. Prvé dve metddy spaja vytvaranie neviditelnych mantinelov diskusii. Ako tvrdi
Chomsky, jeden z najucinnejSich spdsobov manipulacie je vytvaranie diskusii a podnecovanie kritickych
polemik v ramci systému nevyslovenych predpokladov, ktoré do povedomia vna$aju zakladné principy
doktrinalneho systému. Tieto principy su vyradené z oblasti kritiky a skimania, stavaju sa kostrou a ramcom
myslitelného, nie st objektmi racionalnych Gvah. Cim tvrdie polemiky sa odohravaji v ramci dovolenych
mantinelov a vymedzenych systémovych hranic, tym efektivnejSie pdsobia nevyslovené premisy, ktoré stoja
za tymito diskusiami ako akési svaté pravdy.'”

Poslednym vyznadenym spdsobom nepriamej manipulacie je pouzivanie orwellovského
doublespeaku (jazyka propagandy a ideolégie prekrucujiceho skutoéné vyznamy slov). Ako poznamenava
Chomsky, v spravach, najma televiznych, sa napocivame rozlicnych oSuchanych fraz vymedzujucich $kalu
Jprijatefnych nézorov“ oplyvajacich ,emociondlne pésobiacimi zjednodu$eniami“, odrecitovanych v
sedemmindtovom intervale medzi reklamami.'”® Emocionalne zjednodudenia a vyznamovo poprekricané
slova patria medzi Standardné metédy podsuvania konvenénych nazorov verejnosti. Vytvara sa systém
ur€itych magickych slov, ktoré vo verejnosti vyvolavaju pozitivnu & negativhu odozvu uz len svojim

vyslovenim. Slova ako ,slobodny svet”, ,reformy*, ,volna konkurencia®, ,zodpovednost” na strane jednej €i
slova ako ,komunizmus*®, .extrémizmus®, ,terorizmus®, ,populizmus® na strane druhej, mozno pouzit ako
ndhradu argumentu, pretoze majlu ustadleny manipulaény vyznam. Namiesto nepopularneho terminu
.Kapitalizmus" sa pouzije ,slobodny obchod®, na oznacenie tvrdych asocialnych politickych krokov sa pouzije
suslovie ,0zdravujluca reforma*“, na vysvetlenie vlady politickych elit sa vyuzije popularny pojem ,vlada fudu“
(demokracia), a pod.

Dalsia forma mediéalnej manipulacie spo&iva v bezbrehom ohlupovani obyvatelstva. Jej hlavnou
Ulohou je odvratit pozornost beznych ludi od skutoénych problémov (diverziu) a naopak ,dosiahnut, aby
sledovali Narodnu futbalovu ligu, aby sa zaujimali o matku, ktorej sa narodilo decko so Siestimi hlavami,
alebo o hocio iné, o im predhodia.“'”® Ako si vé§ima Chomsky, ktorého sme teraz citovali, najdélezitejsie je
redukovat schopnost ludi mysliet atym ich odsunit na okraj politického vplyvu. Takyto fudia budd plne
podliehat populizmu, propagande a indoktrinacii. S tym suvisi aj funkény presun politického spravodajstva
z popularnych médii na elitné politické média. V popularnych médiach dostava politické spravodajstvo ¢oraz
mensi priestor, pripadne sa zuZuje na spravy bulvarneho charakteru. To podfa Chomského dava zmysel,

" Pozri Chomsky, N.: On Power and Ideology. The Managua Lectures. South End Press, Boston 1987, 5.127

172 Pozri Winston, M.: Chomsky. PT, Bratislava 2004, s.98
'3 Chomsky, N.: Nevyhnutné ildzie, média a propaganda. Nakladatel'stvo Bod zlomu, Bratislava, s.5
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pretoze zakladnym cielom systému je znicit' autentickl demokraciu, a teda odsunut beznych fudi z politickej
oblasti. Atak ¢im viac telenoviel a situaénych komédii mozno uzriet' v televizii, ¢im menej spravodajstva
a politickych diskusii, tym lepSie pre systém. Nejaké politické spravodajstvo sa zaiste pustit musi — ludia
aspon skratkovito potrebuju vediet, ¢o sa v politike vlastne deje. Ich zaujem vSak ma ostat' v tejto Statistickej
rovine.'” Ulohou oby&ajnych fudi je nestarat sa a média im pre pinenie tejto roly vytvaraji optimalny priestor.
Aby sa nemuseli pustat do Gvah nad spravodlivostou politického systému, divaci, posluchadi a &itatelia su
zaplaveni bulvarnymi informaciami a kultom osobnosti zo showbiznisu. Ako upozorfiuje Horkeheimer
a Adorno, expertmi sa v modernej spolo¢nosti pre obyc¢ajnych fudi stavaju filmové hviezdy, ich vystupovanie
je vzorom a navodom prirodzeného spravania sa.'’
Michael Hardt a Antonio Negri
Na spominany moment mozno nadviazat aj nazormi Michaela Hardta a Antonia Negriho.
V prelomovej praci Impérium tvrdia, ze vd'aka médiam sa v sucasnosti politicka diskusia neodohrava
v rovine podstaty a idei, ale v rovine povrchnych hesiel a vizualneho pésobenia politikov. Program sa
dnes nenosi, nosi sa politik - demagdg. Nejde o myslienky, ale o pdzy. Ak si dnes niekto mysli, Ze sa dokéze
v medialnej pavucine presadit novymi a dobrymi myslienkami a napadmi, podla Hardta a Negriho je naivny.
Medialne prostredie vytvorilo z politického boja divadlo pre verejnost, v ktorom medzi sebou nebojuju
myslienkové koncepcie, ale pdzy a gesté politikov. Média degraduju verejna diskusiu na bulvarne informécie.
Hardt a Negri podobne ako vadésina autorov radikalnej lavice zaroven upozorfiujl, ze o nezavislosti
médii nem6ze byt ani reci. Priama prepojenost s kapitdlom (vlastnikmi meédii su velké korporacie)
a nepriama prepojenost’ s predstavitelmi Statu (korupcia, klientelizmus, ideoldgia) su podla autorov Impéria
celkom evidentnymi faktami modernej spolo¢nosti. Na druhej strane v&ak Hardt a Negri odmietaju pravdivost
tzv. kon$piracnej tedrie, podla ktorej je ekonomicka, politicka a medialna sféra vedome prepojena za ucelom
manipulacie masami. Na myslienkach britského neomarxistu Fredrica Jamesona dokazuju, ze kon$piracna
tedria pdsobi na zdisciplinovanie mas iba sprostredkovane. V realite Ziadne sprisahanie vladnucich tried
a ideologickych aparatov neexistuje, no pravidelné podsivanie konspiraénych teérii napriklad
prostrednictvom filmového atelevizneho priemyslu pomaha systému vytvarat okolo seba auru
neporazitelnosti. Hardt a Negri v8ak naopak vidia moznosti na nové formy revolu¢ného boja, ktoré by
dokéazali prelomit nadvladu globalneho kapitalizmu.'”® To je v8ak uz iny pribeh, ktory nie je predmetom mojej
analyzy.

174 Pogzri Chomsky, N.: Class Warfare. Pluto Press, London 1996, s.147
175 Horkheimer, M., Adorno, T.W.: Dialectic of Enlightenment. Continuum, New York 1972, s.252
176 pogzri Hardt, M., Negri, A.: Empire. Harvard University Press, 2001, s.309-324
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Zaver

Na zaver mozno dodat, Ze vacsina teoretikov radikalnej lavice upozoriuje na medialnu manipulaciu
v modernej spolo¢nosti, ktora prebieha najr6znejSimi mechanizmami. Tak predstavitelia neomarxizmu,
anarchizmu, ako aj alterglobalizmu sa zhoduju na nazore, Zze média nie su ziadnymi nezavislymi institGciami,
ale naopak — sU funkénou zlozkou systému, ktory slizi indoktrinacii a zdisciplinovaniu mas za uc¢elom

reprodukcie globalneho kapitalizmu.
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SYMBIOZA MEDII A POLITIKY
(POZNAMKY K INTERPRETACI VZTAHU
MEZI ZURNALISTICKYM
A POLITICKYM DISKURSEM)

MAREK LAPCIK, PH.D.

) KATEDRA ZURNALISTIKY )
FILOZOFICKA FAKULTA UNIVERZITY PALACKEHO V OLOMOUCI

»10, CO nazyvame skute¢nost, je vZdy néco mezi nami, co nds spojuje nebo rozdéluje, nikdy néco
pfed nami; diky vsudypiitomné komunikaci vnimame vsichni slovo ‘skute¢nost’ v této ‘medialni’ poloze, jako
vysledek vzajemné interakce. (...) medialnost skutecnosti dominuje; davat zpravy o svété, je vZdy tvofenim
svéta, a kdo tvori svét, ma moc nad témi kdo v ném Ziji; proto zpravodajstvi neni nez jedna z nalepek moci.*
(Bélohradsky, 1997, s. 42). Tato "produkce skute¢nosti" (zajiStovana prfedevsim zurnalistickym diskursem) je
Ustfednim pilifem moderni spolecnosti a stava se pfedmétem permanentniho souboje fady dalSich diskursu
zasadnim zpusobem ovliviiovat. Kolem "produkce skute¢nosti" se tak utvafi vztahova sit diskurst a mezi
jednotlivymi diskursy (zejména diskursem zpravodajstvi a ostatnimi privilegovanymi diskursy) se v ramci
"boje o interpretaci reality" vytvafi ambivalentni vztah - na jedné strané konkurence a na strané druhé
kooperace (pro zajisténi své vlastni existence v ramci spole¢nosti). A to navzajem - jak mezi diskursy
soupeficimi o pfistup do Zurnalistického diskursu, tak vic¢i nému samotnému.

V nasledujicim textu se pokusim nastinit nékolik zakladnich aspektt vztahu média - politika'”’

,atona
prikladu Zurnalistického diskursu'’®, ktery hraje v ramci medialniho diskursu dominantni roli v roviné
konstruovani reality.

Zurnalisticky diskurs jako prostredi moci

Funkce medialniho diskursu (a v jeho ramci pfedevs§im Zurnalistického diskursu) a jeho produkce je

principialné svazana s institucionalni strukturou spole¢nosti a v tomto smyslu pfedstavuje integralni soucast

7 Jak vyplyvd z tvodni teze, politicky diskurs bude v tomto textu vnimana jako jeden z dominujicich a
privilegovanych diskurst.

178 pgi popisu specifickych charakteristik vztahu Zurnalistického diskursu k ostatnim diskurstim tento text vychazi ze
dvou zdkladnich vychodisek - konceptualizace zpravodajstvi jako specifického typu kulturniho diskursu (vice viz
Lapcik, 2008b) a Foucaultova pojeti diskursu - pfedevS§im jeho analyzy mechanismti a procedur kontroly diskursu
(Foucault 1991, 1994, 2002; Marcelli, 1995)

V textu je misto diskurs zpravodajstvi uzito oznaCeni Zurnalisticky diskurs, které se jevi jako vhodné&jsi, protoZze
termin diskurs zpravodajstvi implikuje omezeni na produkci medialnich instituci. Zurnalistickym diskursem je minéna
totalita faktd a vztahii spojenych nejen s produkci tohoto diskursu (zpravodajstvi jako soubor interpretativnich
mechanismil a obsahtl), ale i strukturdlni podminky vzniku a realizace tohoto diskursu (tedy jeho zasazeni do rdmce
ostatnich diskurst, probihajicich v ramci dané spole¢nosti)
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mocenské struktury. Napfi¢ raznymi teoretickymi pfistupy tak panuje shoda, Ze pfistup ostatnich diskurs(
(pokud mozno privilegovany) do Zurnalistického diskursu je v soucasné spolec¢nosti jednim z prostredk
reprodukce moci.'”® Tematizace moci véak nemusi byt popisovana jen z hlediska funkcionalnich aspektd'®,
ale i z hlediska jejiho utvareni prostfednictvim strategii vystavby diskursu a prostfednictvim strukturace
vztahl mezi pfisluSnymi diskursy.

V pfipadé Zzurnalistického diskursu jde pfedevS§im o moc, kterd je generovana z pozice zdroje
konstrukci socialni reality, o0 moc, ktera je dana samotnou (diskursivni) povahou zurnalistického diskursu.
Podle Foucaulta, jsou ,diskursy jsou samoziejmé tvorfeny znaky; avsak to, jak pracuji, je vic neZ jen uzZivani
téchto znakd pro oznacovani véci. Pravé toto 'vice' je ¢ini neredukovatelnymi na jazyk a miuvu. Toto 'vice' je
tedy treba odkryt a popsat.” (Foucault, 2002, s. 79) Problém charakteru zpravodajstvi se tak dostava mimo

pole ‘informaéniho modelu’®’

a otazka ,reprezentace reality” ziskava novy rozmér: ,Vypovéd je vzhledem k
realité véci vZdy néco navic, néco co z této reality primo nevyplyva. Chceme-li si otevrit cestu k vypovédi, k
diskursu nebo k jazyku, nesmime k jejich realité pristupovat z hlediska toho, o cem se mluvi, a ani z hlediska
toho, kdo mluvi. Byti jazyka tak zistava mimo zaméry hovoriciho, stejné jako mimo svét oznacovanych véci.”
(Marcelli, 1995, s. 79.) Podle Foucaulta nelze moc analyzovat jen v drovni vztahlG mezi jednotlivymi
strukturami spole¢nosti, ale pfedevsim prostfednictvim pravidel, ktera jejich diskursy svazuji: ,...v kaZzdé
spolecnosti je produkce diskursu soucasné kontrolovdna, vybirana, organizovana a predélovana urcitym
poctem procedur (...) zakazy, které se na néj vztahuji brzy a rychle odhaluji jeho spojeni s touhou a moci {(...)
diskurs neni pouze tim, ¢im se projevuji boje nebo systémy nadviady, ale i tim, pro co a ¢im se bojuje, je
moci, které se snazime zmocnit.” (Foucault, 1994, s. 9; srov. Bélohradsky, 1997, s. 42) Problematiku moci
(v) diskursu proto musime nahlizet i z hlediska procedur kontroly, jimiz se v daném diskursu manifestuje.

Mechanismy a projevy moci v zurnalistickém diskursu

Z vySe nastinénych tezi vyplyva, ze vyuziti mocenského potencialu Zurnalistického diskursu je svymi
aktéry realizovano efektivnéjSim zplsobem, nez prostym definovanim podminek jeho existence (tedy
Lexplicitni“ intervenci do oblasti socialni reality).'®® Prestoze jsou tyto ‘podminky existence’ spoluvytvareny

samotnym Zurnalistickym diskursem, jejich transparentni pfisvojeni by pro tento diskurs znamenalo riziko

17y tomto smyslu Ize pfipomenout roziitené kli§é "kdo neni v médiich, jako by nebyl", jehoZ potvrzenim miize byt

napfiklad aktivita politikd, ktef{ v obdobi pfedvolebni kampané ud¢€lajf cokoliv, jen aby si zajistili piistup do médif.

180 Tyto aspekty popisuji piedeviim piistupy, vychézejici z koncepce médif jako typu socidlni instituce.

81 Vice viz napiiklad McQuail, 1999, s. 280an.

82y principu se samoziejmé Zurnalisticky diskurs svymi vypovéd’mi na "tvorbé podminek existence" bezprostiedné
podili, av§ak dé€la to prostiednictvim reprezentace vypoveédi jinych diskursti (zpravodajstvi netvofi explicitni politické
aktivity, zdanlivé "pouze" prezentuje vypovédi aktérii politického diskursu; redlné je vSak pravé v moci
zurnalistického diskursu které vypovédi (a jak) zazni, a které nikoliv).
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delegitimizace.'™ Vliv Zurnalistického diskursu na ostatni spoledenské diskursy je proto zaloZen na
subtilngjSich mechanismech - uzurpaci interpretace a (spolu)strukturovani vztaht k ostatnim diskursim
prostfednictvim vyuZiti procedur kontroly (a to jak ve smyslu inkorporace mechanismu jinych diskurst do
sebe sama, tak vnucovani svych mechanismi konkurenénim diskursiim).

Tematizace problému moci v zurnalistickém diskursu musi byt artikulovdna ve dvou rovinach - z
hlediska zpusobu privlastnéni vyznamu (popis postupu definice/redukce sémantického potencialu vypovédi
diskursu) a z hlediska vztahu k ostatnim diskursim (popis legitimizace, statusu a identity Zurnalistického
diskursu).

Priviastnéni vyznamu

Dominantnim prvkem legitimizace privilegovaného statusu Zurnalistického diskursu je charakter
vypovédi, které jej tvofi. Tyto vypovédi musi byt vnimany ¢leny spole€nosti jeho vérohodné reprezentace

reality a tomuto kritériu musi byt podfizena jak jejich selekce (obsahova rovina)'®*

, tak zpuUsob jejich vystavby
(formalni rovina). Soustfedme se na druhou rovinu - principy a strategie vystavby jednotlivych vypovédi,
které povahu Zurnalistického diskursu utvafri.

Vétsina vypovédi zurnalistického diskursu predstavuje komplexni komunikaty'®

a proto generuje
relativné Siroké spektrum potencialnich interpretaci produkovanych textd, omezovanych v momentu ,éteni®
¢leny publika na ty interpretace, které budou konkrétni pfijemci identifikovat jako ‘spravné’. Tento proces je
do urgité miry v kompetenci &leni publika.”®® V pfipadé ,interpretaéni autonomie“ (determinované
individualnimi, socialnimi a kulturnimi charakteristikami konkrétniho ,Ctenare®) by vysledna interpretace
mediélnich sdéleni zavisela na libovili ,Ctenafe”. To by v8ak mohlo vést k delegitimizaci zpravodajstvi jako
vérohodného zdroje relevantnich interpretaci reality a stavélo by jej na Uroven jinych typl medialnich textd
(napfiklad fikce). Status, ktery zurnalisticky diskurs mezi ostatnimi diskursy zastava, je vSak spojovan s
(deklarovanou) schopnosti vytvaret a zprostfedkovavat "objektivni" reprezentace reality. Jeho vypovédi proto
musi byt spojeny s charakteristikou vérohodnosti a jednoznaénosti.'®” Z tohoto divodu se "tvirci"

zurnalistického diskursu snazi interpretacni potencial ostatnich omezit a zajistit tak jeho vérohodnost (a tim i

183 . . RV o fo -
Explicitni "definovani podminek" je tedy ostentativné pienechano jinym diskursiim - pravnimu, ekonomickému,

politickému, atd., coZ Zurnalistickému diskursu umoziuje deklarovat sebe sama za ,,zrcadlo reality®, "okno do svéta"
apod.

18 K principim (obsahové) selekce existuje velkd fada studif - napf. viechny koncepce zpravodajskych hodnot, teorie
gatekeepingu apod. (Srov. Trampota, 2006)

185 Soltys definuje komplexni komunikdt jako typ komunikatu, ktery obsahuje vice neZ jeden typ sémiotického kédu.
Vice viz Soltys, O.: Komplexni komunikat a ikonizace medidlni krajiny. In: Patras, V. (ed.): SoucCasnd jazykova

komunikdcia v interdisciplindrnych stvislostiach. Banska Bystrica: Univerzita Mateja Béla 2004. s. 257 — 271.

186 . R . . . ivo PR .. Lo ., v
Podle Fiska medidlni ,, texty jsou produktem svych ctendrii (...) se stdvaji textem v okamZiku jejich cteni, tedy kdy?

Jjeho interakce s publikem aktivuje nékteré z vyznamii ¢i uspokojeni, které je schopen vyvolat.“ (Fiske, 2007, s. 14)
187 Udrzovéni t&chto charakteristik se pak stavd jednim z motivi zdjmu ostatnich diskursii (a politického diskursu
predevsim) o zafazeni reprezentace sebe sama prave v Zurnalistickém diskursu.
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jeho legitimitu).'® V Zurnalistickém diskursu se jednou z dominantnich strategii uplatnéni moci (kromé
restriktivnich procedur vztazenych k samotnému diskursu, znemoznéni participace v ném, apod.) proto
stavaji postupy, které vymezuji intence jeho ,Cteni” publikem, které nabyvaji podoby restrikce
mnohoznac¢nosti ,sdéleni“ diskursu, tedy samotné jeho diskursivity. Tyto postupy jsou prostfedkem a
soucasné zarukou vérohodnosti jeho deklaratornich(!) charakteristik - objektivni reflexe a (re)prezentace
reality.

Teprve v okamziku, kdy je minimalizovano riziko alternativnich interpretaci, a je tak (z vétsi ¢asti)
ustavena legitimita zurnalistického diskursu, otvira se prostor pro uplatfiovani dalSich procedur, ustavujicich
a reprodukujicich jeho mocensky potencidl (a tim i zvySujici se miru relativni autonomie na ostatnich typech
mocenskych diskurst). Tato rovina se odehrava na urovni strukturace vztahtt mezi (pfedev§im mocenskymi)
diskursy.

Status Zurnalistického diskursu a vztah k ostatnim diskursiim

Vzajemny vztah mezi diskursy je sférou, ktera pro jejich autonomii a mocensky potencial (obzvlasté v
pfipadé privilegovanych diskurst) znamena znacné riziko. Kazdy nové vznikajici diskurs se rodi do prostfedi
s urcitou ,diskursivni konfiguraci“ a jeho ustaveni je témito podminkami bud pfimo generovano, nebo
pfinejmensim ovlivnéno. Tyto podminky vytvareji zékladni impuls k vzajemnému pronikani diskursu. Na
jedné strané je to kompetice stavajicich diskursu vici novému a vuci sobé navzajem a na strané druhé urcita
obdoba intertextuality, strukturujici vztahy mezi nimi (status jednotlivych diskursd) a generujici to, co je jejich
"spole€nym jadrem" a vytvari pfisludnost k urcité diskursivni formaci.

Intertextualni charakter systému diskursu (jejich hierarchizace a strukturace) je ustaven a stale
reprodukovan prostiednictvim pronikani rdznych typt diskursu do jinych. V pfipadé Zurnalistického diskursu
je tato skute¢nost dokonce existenéni podminkou. (Privilegovany) status zurnalistického diskursu, jeho
povaha i samotnd existence zavisla na "zajmu" ostatnich diskursu, byt (re)prezentovany v jeho ramci. Jejich
"re-prezentace" se v8ak stava soucasti zurnalistického diskursu se vSemi konsekvencemi - referovani o
politickém diskursu prestava byt Zurnalistickym diskursem o politickém diskursu, a stdva se jeho soucasti.
Jinymi slovy, stane-li se jakykoliv typ diskursu souc€asti Zurnalistického diskursu, uz o ném neni pouze
Jreferovano”, ale je ,referovano skrze néj" - zurnalisticky diskurs neni diskursem o jinych typech diskursu, ale

188 < . . .. . 2 . ye
Tyto procedury, které ustavuji preferovanou interpretaci, jdou tedy proti samotnému diskursu a snazi se

restaurovat to, co Foucault ve vztahu k diskursu odmitl - totiZ téma zakladajictho subjektu, pivodni zkuSenosti a
univerzdlniho zprostfedkovani. (Podle n¢j je diskurs pro vSechny tyto ptistupy ,,... jen hrou: v prvaim pripadé hrou
pisma, ve druhém hrou cteni, ve tetim hrou smény, a tato smeéna, tato Cetba, toto pismo vidy vyuZivaji jen znaky.
Realita diskursu se takto rusi a diskurs vstupuje do rddu oznacujiciho.“ Foucault, 1991, s. 37.) Ke strategiim
konstruovani preferované interpretace - viz Lapcik 2008c.
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je (také) jimi. Stejné jako je (spolu)vytvari, je jimi i (spolu)vytvaren.'® Princip interference plati i pro
vzdjemnou "kontaminaci" v roviné mechanismu kontroly jednotlivych typa diskurs(.

Zurnalisticky diskurs a "mapa socialniho konsensu"

VySe popsané skutecnosti maji zasadni vliv na tematizaci reprodukce ideologie. V kazdé spolecnosti
jsou nekteré vypovédi o urcitych doménach socialni reality povazovany za relevantni a jiné nikoliv. Mezi nimi
je stale znovu a znovu vytvarena hranice, definujici hranice této "mapy socialniho konsensu" a urcujici
legitimitu dané interpretace o té které oblasti socidlniho Zivota. Tato mapa nemda své intence stanoveny
rigidné, jsou stale re-konstruovany prostfednictvim kompetice rdznych typa diskursa.

NejostrejSi a nejjasnéjsi hranice existuje mezi diskursy privilegovanymi a zavrhovanymi, které byly
oznaceny za irelevantni nebo nelegitimni. Pfestoze bychom mohli tento stfet povazovat za dominantni zdroj
dynamiky zmény, neni tomu tak. "Zavrhované diskursy" se totiz v Zurnalistickém diskursu prakticky vibec
neobjevuji, a pokud ano, tak jen proto, aby byly opét diskvalifikovany a znovu tak byl potvrzen jejich status
"zavrzenych". Je to naopak subtilngj§i hranice mezi privilegovanymi diskursy a témi ,ostatnimi®
(neprivilegovanymi, ale stale je$té povazovanymi za legitimni a relevantni), ktera je mistem, kde se odehrava
jadro ,boje o privilegizaci“.'® Tato "mista" jsou v8ak Zurnalistickym diskursem z&mérné& opomijena -

)™', ani z hlediska "ocenéni" dalsimi

nepfinaseji mu zadny profit ani z hlediska jejich atraktivity (pro publikum
privilegovanymi  diskursy. Privilegované diskursy nemaji zadny zdjem zvétSovat potencial
"marginalizovanych" - vytvarely by si totiz svou vlastni konkurenci. Zurnalisticky diskurs se proto naopak
orientuje na ty typy diskursu, které ve vztahu k nému maji legitimizaéni potencial (napf. formou reprezentace
elit), nebo mohou jeho privilegovany charakter dale posilovat - bud recipro¢né (protoze jim poskytuje prostor
a tudiz reprodukuije jejich status), nebo prostfednictvim integrace jejich mechanismu kontroly.

S ohledem na status dominantniho producenta konstrukci reality tak Zurnalisticky diskurs neplsobi
jako zdroj socialni zmény. | samotna ostentativné deklarovana reflexe a kontrola mocenskych diskurst ma
pouze legitimizaéni funkci - deklaruje jeho (fiktivni) status autonomie vi¢i nim. Na pozadi téchto deklaraci

zustavd zamlzena jeho zakladni tendence - (re)produkce ideologickych struktur, potvrzujicich hranice a

18 Podoba a fungovani (nejen) politického diskursu je do znaéné miry vysledkem reprezentace v médiich. Tuto

problematiku 1ze vztdhnout napiiklad ke konceptu medidlni logiky Altheida a Snowa (srov. Trampota, 2006;
McQuail, 1999). K problematice vzdjemného vztahu riiznych typt diskursi vice Lapcik, 2008a.

S mirou prostoru v Zurnalistickém diskursu totiZ obvykle roste nebo klesd mira legitimity jednotlivych vypovédi v

jinych diskursech (tuto zavislost hloubéji tematizuje ve svém konceptu spirdly mlceni Noelle-Neumannovd). Na
stejném principu funguje mechanismus "celebritizace" (aby byla né&jaka osobnost celebritou, musi byt co nejcastéji v
médiich, pokud je Casto v médiich, stava se celebritou (nebo se potvrzuje jeji status) a o to vEtsi zdjem je o ni ze strany
médii.
! Marginalizované, byt legitimni diskursy nejsou z hlediska z4jmu vétSinové populace, kterd je primarni cilovou
skupinou Zurnalistického diskursu, atraktivni. Uzavird se tak "kruh" - marginalizované diskursy nemohou piekrocit
svilj omezeny ramec pisobnosti, protoZe se jim nedostidva prostoru v privilegovanych diskursech; tento prostor se jim
nedostava praveé proto, Ze jsou na okraji zdjmu majority populace.
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oblasti mapy socialniho konsensu. Jednou ze zakladnich charakteristik Zurnalistického diskursu je
konzervativni symbioticky vztah s ostatnimi privilegovanymi diskursy (mezi néz patfi i politicky diskurs).
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MEZI OTEVRENOSTI A UTAJENIM
(K BEZPECNOSTNIM RIZIKUM VYDAVANI
CESKOSLOVENSKYCH EXILOVYCH PERIODIK
PO ROCE 1968).

PHDR. PETR ORSAG

KATEDRA ZURNALISTIKY FILOZOITICKE FAKULTY
UNIVERZITY PALACKEHO

Vztah médii a politiky v Ceskoslovensku pro$el po druhé svétové valce — ve srovnani
s prvorepublikovou praxi — zasadni proménou. Prostor pro svobodnou demokratickou diskusi
zprostfedkovavanou médi se zmensoval hned od roku 1945, limity byly stanoveny jiz KoSickym viadnim
programem. Podle néj byla sice zaruena svoboda slova, role médii byla vSak stanovena problematicky —
napristé méla slouzit ideovému programu politickych stran a organizaci Narodni fronty. Sou€asné se otevrel
prostor pro zasadni zmény ve struktufe tisku.'®

Komunisticky pfevrat v inoru roku 1948 pak postupnou pfeménu médii ve vazala a sluzebnika
politiky dokonal. Statni moc reprezentovana Komunistickou stranou Ceskoslovenska (dale jen KSC) jakozto
rozhodujici politickou silou v zemi medialni provoz zcela ovladla a zacala média vyuzivat — podle
sovétského vzoru — jako ucinného mocenského néstroje. Tisk napfisté slouZil jako propagandisticky
prostiedek k prosazovani politiky KSC, k tomu vedly jak legislativni Upravy, tak cely systém cenzurnich
opatfeni a v neposledni fadé represivni aparat.'

Prvni kroky smérem Kk voln&jSimu systému medialni kontroly 8ly ruku vruce s politickym
uvolfiovanim v zemi na ptelomu 50. a 60. let 20. stoleti. Po Xll. sjezdu KSC v roce 1962 bylo mozno
operovat stezi, ze kritika chyb a vefejna polemika je pfipustna®,'®* coz postupné vedlo k rozsifovani
moznosti pro svobodnéjsi diskusi. Svého vrcholu tento proces dosel ve druhé poloviné 60. let minulého
stoleti, kdy na misto prvniho tajemnika UV KSC nastoupil po Antoninu Novotném Alexander Dubdek, ktery

se zadal zasazovat o vy$$i informaéni otevienost. Predsednictvo UV KSC nejprve v breznu 1968 odmitlo

192 Vice o proméndch v medidlni oblasti v letech 1945-1948 — srov. napt. Bednaiik, Petr, Cebe, Jan: Rizeni ceskych
médii v letech 1945-1948. In: Masova média jako predmét odborného zdjmu. Sbornik Narodniho muzea v Praze, fada
C — Literarni historie, LI/2006/1-4. Praha: Narodni muzeum, 2006, s. 32-36.

193 Vice o cenzufe a mechanismech medidln{ kontroly po tinoru 1948 — srov. Kaplan, Karel, Tomasek, DuSan: O
cenzufe v Ceskoslovensku v letech 1945-1956. Praha: Ustav pro soudobé d&jiny AV CR, 1994.

194 Srov. Hoppe, Jifi: Prazské jaro v médiich. Vybér z dobové publicistiky. Praha — Brno: Ustav pro soudobé d&jiny
AV CR, nakladatelstvi Doplnék, 2004, s. 9.
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predbéznou cenzuru a zménény pfistup politické moci k médiim byl pak v institucionalni podobé vtélen do
zakona &. 84/1968 Sb. schvaleného v ervnu 1968, jehoz text deklaroval, Ze ,cenzura je nepFipustna“.'®

Kratky Cas prazského jara, ktery razné ukonéil vstup okupacnich vojsk péti zemi Var§avské smlouvy
do Ceskoslovenska v srpnu 1968, byl souasné jedinym obdobim od nastupu komunistd k moci v Ginoru
1948, kdy se vztah politiky a médii vyznamnéji pfiblizil standarddm obvyklym v zdpadnich liberalnich
demokraciich. Média artikulovala dulezité problémy doby a podstatnym zplsobem tak zasahovala do
spoleCenského déni. Zacala se podilet na utvareni verejného minéni a pfijemci medidlnich obsaht se
promeénovali v kriticky rozvazujici publikum. Nedlouho po zacatku okupace byla znovu obnovena cenzura a
diisledna mocenska kontrola medialniho provozu. Ceskoslovenska spoleénost a média s ni nastoupila cestu
normalizace a na pocatku 70. let minulého stoleti byla média opét v podruéi byrokratického aparatu fizeného
KSC.

Kontinuitu oné ,strukturalni premény vefejnosti“ '

zahajené béhem prazského jara pak drzela (ve
velmi omezené mife) média samizdatova a (v mife podstatné vyssi) exilova. Periodika posrpnového
Ceskoslovenského exilu se stala vyznamnou platformou, v jejimZ ramci probihala kriticka diskuse zahajena
v oficidlnich ¢eskoslovenskych médiich na konci 60. let.

Podminky pro vydavani exilovych periodik byly pochopitelné v fadé ohledd podstatné odlisSné od
téch v CSSR. Na jedné strané absence cenzury, svoboda projevu a tim i svobodna vyména nazor(i. Na
stran& druhé vsak i svobodné vydavani exilovych titult mélo své limity. Kupfikladu v neutralnim Svycarsku,
které bylo po srpnu k Cechoslovakim velmi vstficné a kam jich jen do konce roku 1968 odeslo bezméala osm
tisic,'”” zakony zakazovaly ute¢enctim politickou &innost. Vydavani exilového periodika politickymi uprchliky
z komunistického Ceskoslovenska bylo proto balancovani na hrané zakona. Tento vztah s mistni, tedy
Svycarskou politickou realitou feSily redakce exilovych periodik rdznymi zpusoby - napf. tim, ze tzv.

%3 Vice o médiich prazského jara, srov. napt. Hoppe, J. cit. d., Kon&elik, Jakub: Promény ¥izenf a kontroly médii v
roce 1968. In: Koncelik, Jakub, Kopplovd, Barbara, Prazova, Irena (eds.). Konsolidace vladnuti a podnikdni v Ceské
republice a v Evropské unii. II. Praha: Matfyzpress, 2002. s. 313-328.

19 Termin jsem si vypujéil z préce Jiirgena Habermase, v niZ pojednavé o utvafeni rané novovéké veiejné sféry a
jejich pozdé&jsich proménach. Habermasovo pojeti je mi inspiraci a v modifikované podobé, pii védom{ vSech limitt,
jej vztahuji i na utvafent ,,alternativni vefejné sféry (samizdat, exil) vznikajici jako diisledek totalitnich rezimu 20.
stoleti. Ostatn¢ i sim Habermas v pfedmluvé k vydani knihy z roku 1990 hovoif o aktudlnosti, kterou dodala
wstrukturdlni pfeméné vetejnosti opozdéna revoluce ve stfedni a vychodni Evropé‘ na konci 80. let minulého stoleti.
Srov. Habermas, Jiirgen: Strukturdlni pfeména vefejnosti. Zkoumani jedné kategorie obcanské spolecnosti. Praha:
Filosofia, 2000, s. 9.

197 Bghem nésledujicich let podet Seskoslovensky uprchlikil ve Svycarsku piesahl 13 tisic a Svycarsko se stalo jednou
z nejcastéjsich cilovych zemi posrpnovych utecencii. Srov. Zpravodaj Cechti a Slovéaki ve Svycarsku (dile jen
Zpravodaj),¢c. 9/1978, s. 17. Vice o poctech ¢eskoslovenskych emigrantii v dalSich zemich — srov. napt. Hanzlik, Jan:
Ceskoslovenskd emigrace o¢ima tajnych materiald. In: Securitas Imperii 9, Sbornik k problematice zahraniénich
vztahi &s. komunistického reZimu, Praha: UDV, 2002, s. 269-306.
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odpovédnym redaktorem se stal ¢lovék, ktery meél Svycarské ob&anstvi, a tudiz si mohl dovolit vice nez ten,
kdo mél jen uprchlicky status.'®

Vedle ostatnich téZkosti museli exilovi redaktofi a vydavatelé fesit i ty, na jejichz praktické dopady
se vtomto pfispévku zaméfim. Z hlediska provozu byly nebezpecné zejména zaSkodnické aktivity tajnych
agentt Statni bezpec€nosti operujicich na Zapade, které byly jednim z konkrétnich vyrazl vztahu politické
moci v komunistickém Ceskoslovensku k exilovym médiim. Exilové redakce vytvarely medialni obsahy
,nepratelské socialismu® — mimo pfimou kontrolu byrokratického represivniho aparatu KSC, navic
disponovaly citlivymi  Udaji tisicd exulantd shromazdénymi v redakénich kartotékach abonentl
a spolupracovniku.

Pod timto zornym Ghlem pohledu Ize 1épe pochopit nékteré z pracovnich postupl, které byli exilovi
vydavatelé nuceni pfi své &innosti akcentovat. Na pfikladu exilového asopisu Zpravodaj Cech(i a Slovak ve
Svycarsku (dale jen Zpravodaj) vydavaného od zafi 1968 ¢eskoslovenskymi exulanty v Curychu se pokusim
ukazat, jak obezfetnost ve vztahu ke komunistické moci v Ceskoslovensku i k jeji prodlouzené ruce v podobé
agenttl na Zapadé ovliviiovala vydavatelskou &innost.'®

Z hlediska podminek, jez pro ¢innost médii vytvareji liberalni zapadni demokracie (svoboda slova a
Sifeni informaci definovana demokratickym legislativnim ramcem), je obtizné predstavitelné, ze by v zemi
dlouhodobé vychazet ¢asopis, v némz vétsSina pfispévkl je anonymnich a jehoz autofi jsou pro ¢tenare
neznami a bezejmenni lidé. V podminkach pluralitni demokracie je to stav t&zko udrzitelny — transparentnost,
seridznost a dobra povést konkrétniho média stoji mimo jiné na otevienosti vuci recipientdm a také na
jménech konkrétnich redaktori a komentatortl, ktera posiluji davéryhodnost. Redakce seriéznich médii

nezverejhuji ani nepodepsané dopisy ctenard.

Ztizené podminky politického exilu v8ak stavi vétSinu zdsad standardni redakéni prace na hlavu.
Anonymita byla v exilovych €asopisech s ohledem na bezpec€nost pisateld a rodinnych pfislusniki Casto
nezbytna, texty vychazely vétSinou nepodepsané a pokud u nich podpisy byly, byvaly to nezfidka
problematické a ani exilovi (tedy poucenégjsi) ctenafi pro ni neméli velké pochopeni. Zpravodaji uz v prvnich
ro€nicich vycitali, Ze je pfili§ anonymni, protoZze pod texty se vétSinou objevovaly jen zkratky. Cela jména v

ném byvala spiSe vyjime€né a rovnéz v tirazi stalo pouze obecné sdéleni, ze ¢asopis vydava redakéni kruh.

'8 Jinym problematickym aspektem vydéavani bylo napf. vét§inou naprosto nedostateéné ekonomické a technické

zazemi. Zv1asté pocitky vydavani jednotlivych periodik, kdy nebyla vytvoiena dostate¢na sit’ pfedplatitel

a nefungovala ani moZnost pfijimat inzeraty, které by kryly reZijni ndklady, byvaly obtiZné.

199 Vice o Zpravodaji — srov. napf. Orsag, Petr: Casopis &eského exilu ve Svycarsku Zpravodaj. In: Studie z d&jin
emigrace. Olomouc: Verbum, 2003, s. 97-121. K tématu rovnéz: Orsdg, Petr: Média ¢eskoslovenského exilu v Case
,obnoveni potddku®. K né€kterym aspektim vyvoje exilovych periodik po srpnu 1968. In: Foret, Martin, Lap¢ik,
Marek, Orség, Petr (eds.): Média dnes. Reflexe mediality, médii a medidlnich obsahti. Olomouc: UP, 2008, s. 313-
326.
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To, 2e s anonymnim vystupovanim nebyli ztotoznéni ani vSichni tvirci Zpravodaje, dokladaji i
zminky na jeho strankach: ,...problém anonymity Zpravodaje byl a je pfedmétem Castych debat a sport
uvnitf redakéniho kruhu; prvotni zameér netkvél
v néjakém strachu ... ale byl motivovan spiSe urcitou skromnosti a védomim, ze dllezitéjsi jsou vysledky
prace nezli néjaka firma.” ?° Redakce sice tvrdila, Ze anonymita nebyla déana obavami, skuteénosti ale od
samého pocatku vydavani ¢asopisu bylo, ze ti, ktefi se podileli na vyrobé Zpravodaje, pracovali se stinem
komunistickych agentd Statni bezpeénosti v zadech. ,J& osobné jsem nemél zgjem, aby se ve Zpravodaji
uvadéla nase jména. Odmital jsem to a néktefi ostatni taky, protoze méli v Ceskoslovensku rodiny a nechtéli
je vystavovat Sikané a tlaku komunistd kvuli pfibuznym, ktefi emigrovali a zacali délat na Zapadé néjaky
casopis,” popisoval v interview spory ohledné anonymity nékdejsi vydavatel Zpravodaje z pfelomu 60. a 70.
let 20. stoleti Jan Dratva. Kdyz redaktor Zdenék Zaplata napsal ¢lanek "Zpravodaj se predstavuje” a v ném
byla uvedena v8echna jména i s tim, kdo co déla, Dratva se ohradil proti jeho publikaci. ,Jakmile jsem ten
text vidél, tak jsem ho zadrzel, protoZe jeho zvefejnéni nebylo domluveno na schizi. Poté se o textu znovu
hlasovalo a polovina lidi byla proti zvefejnéni jmen a polovina v Cele se Zaplatou pro. Nakonec jsme se
dohodli, ze se zvefejni jen jména téch, ktefi to chté&ji.”

Vysledek vnitroredakéni diskuse na téma anonymita, o niz se zminoval Jan Dratva, Ize vycist ze
Zpravodaje: ,.... je ponechano kazdému na vili, zda se pod ¢lanek ve Zpravodaji podepiSe nebo zda uzije
znagky...“.2" Ani utajeni jména v8ak nékteré tviirce Zpravodaje nezbavilo obav ze sledovani. ,KdyZ se na to
divam zpétné, tak si stejné myslim, Zze komunisté doma navzdory anonymité uz tehdy pfesné védéli, kdo
Zpravodaj déla. Mé jméno tam sice nebylo uvedeno, ale ma adresa ano, takze pro né nebyl zase takovy
problém pres sit’ svych agentu zjistit, kdo jsem a co délam,” uved! Jan Dratva.

Néktefi potencialni pfispévatelé spolupraci se Zpravodajem rovnou zdvofile odmitli — prave kvali
obavam z ohroZeni rodin v CSSR. Napfiklad Vlastimil Luka, kterého redaktor Jaroslav Strnad pozadal o
vzpominkovy text k zaloZeni Zpravodaje: ,...i tak je muj pfispévek do Vaseho — mimochodem vzorné
redigovaného — &asopisu prakticky vylougeny s ohledem na moji vdanou dceru v Ceskoslovensku, ktera se
léta pokousi se s nami sejit, a jak Vy jisté vite, je Va$ &asopis &ten vsude.“ * Spisovatel Jaroslav Marek
zacal v exilu pouzivat pseudonym Vejvoda jednak proto, ze ve vlasti mél tehdy nemocnou matku a obaval se
moznych represi rezimu, ale i proto, aby unikl pozornosti §vycarskych tradu. Ve Svycarsku byl totiz uznan za
politického uprchlika a jako takovy nesmél vyvijet Zadnou politickou ¢innost. Jenze spolupracoval

200 7oravodaj &. 19/1969, s.10.
201 7oravodaj €. 24/1970, s. 16.
292 Dopis Vlastimila Luky Jaroslavu Strnadovi z 12. 8. 1978. In: Korespondence Jaroslava Strnada Korespondence
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s mnichovskym vysildnim RFE, kam zasilal politickou publicistiku, coZz ufady mohly povazovat za politickou
aktivitu.2%

Pokud jde o c&tenaiské dopisy a anonymitu, zvolila redakce stejny pfistup — tedy ponechat na
svobodném rozhodnuti zvefejnéni & nezvefejnéni jména. Soucasné vSak uvadéla, Zze nepodepsané
Ctenarské prispévky v novinach vychazet sice mohou, ale redakce musi jména pfispévatelll bezpodmine¢né
znat — s tim, Ze je necha peclivé uschovana. Pokud tedy néktery ze ¢tenarl podepsal svUj pfispévek pouze
zkratkou a neuved! celé své jméno, byt ze strachu z prozrazeni, redakce dopis nezverejnila. ... Ze redakce
neprozradi za zadnou cenu jméno autora pFispévku, nepreje-li si to, je samozfejmé. To by si méli uvédomit
pisatelé, ktefi se pod ‘zaslana” podepiSou kryci znackou nebo jen pocateénimi pismeny svého jména.
Litujeme, Ze nepodepsané — jakkoli mnohdy velmi sympatické — pfispévky nemuzeme uvefejnit. PIna jména
musi redakce znat, zdstanou v8ak v jejim trezoru.“ *** Tuto z&sadu redakce v pribéhu let &tenarim
mnohokréat opakovala a vzdy zdGraznila, Ze jméno pisatele musi znat.?>> Navzdory nezbytné anonymité se
tedy Zpravodaj i ve ztizenych podminkach exilu snaZil vaci Ctendfdm vystupovat s co nejvétsi mirou

otevienosti.

Kdyz redakce Zpravodaje presvédcovala dalSi potencialni ¢tenare k odbéru ¢asopisu, neopominala
zdlraznit, ze adresy predplatitell se zasadné nikomu nevydavaji a ze ,byt ¢tenafem Zpravodaje neni
v zadném pfipadé nebezpe&né.“ *®® Podobné ujistovala klienty, ktefi si podavali v asopise osobni inzeraty,
Ze jejich osobni data jsou v bezpedi: ,Ujistujeme, ze tyto oznamky jsou naprosto anonymni, adres nesdélime
nikomu a dopisy, které na tu nebo onu znacku dojdou, posilame zalepené inzerentdm.“ 2" To, Ze vydavani
exilového €asopisu je v mnoha ohledech riskantni zaleZitost, redakce Zpravodaje ¢tenafim nezastirala: ...
takovym risikem je napf. soustfedéni znacného poctu adres. Z tohoto faktu mohou vznikat riizné nervozity.
Mame totiz vSichni své zkuSenosti. Z domova. Tiskové sdruzeni nemulze nez ujistit ¢tenare, Ze si je v tomto

sméru védomo své odpovédnosti ...« 2%

Pravé kvuli disledné péci o kartotéku adres predplatitelt se uvnitf redakce nejednou vedly vazné
spory. Prvni vyraznéjsi konflikt se odehral uz v roce 1970, kdy vydavatelem Zpravodaje byl Jan Dratva. Kdyz
¢lenové Tiskového sdruzeni Zpravodaj zjistili, Zze expedici Zpravodaje pfevzal Dratvav bratr, ktery tehdy jesté

203 7e stejného diivodu se stal odpovédnym redaktorem Zpravodaje Jaroslav Jokl, ktery jediny z redakéniho kruhu

sestdvajiciho jinak z posrpnovych uprchlikli mél §vycarské obc¢anstvi. Tim padem m¢él Casopis, ktery vyddval
rovnéz politickou publicistiku, pfed Svycarskymi ufady kryti.

204 7pravodaj &. 12/1974, s. 32.

2% Podobné jako v citovaném tiryvku z roku 1974 argumentovala redakce v pribéhu ¢asu i mnohokrét
pozdé&ji:,,Ujistujeme vSechny ¢tendre, Ze jejich adresy nejsou a nebudou nikdy nikomu vydavany, at’ jiz k inzerci
ani k jakymkoliv jinym tcelim. VaSe adresy jsou tajemstvi i pro pracovniky Zpravodaje® In: Zpravodaj ¢.
10/1978, s. 36.

206 7bravodaj &. 4/1983, s. 38.

207 7pravodaj, &. 4/1977 v redakénim ozndmeni na zadni stran& obélky.

208 7pravodaj &. 24/1970, s. 16.
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nemél politicky azyl a pfitom disponoval kartotékou, obvinili Dratvu ze zdsadniho poru$eni bezpecnostnich
pravidel a néktefi jej dokonce naikli, Ze vydal adresy abonentd do Ceskoslovenska. Nic takového se nestalo,
ale pfihoda ilustruje, jak dllezité pro tvirce Zpravodaje bylo, aby nedbalosti ¢i neopatrnosti neohrozili
zadného z exulantl. V zapise ze schlize Tiskového sdruzeni Zpravodaj z té doby pak Ize Cist: ,Problematika
adres ¢tenarl a kartotéky: zduraznéna bezpodmine¢na zodpovédnost TS za bezpeénost a nedotknutelnost
adres.” 2

Podobna vnitroredakéni aféra propukla v roce 1972, kdy po neshodach ze Zpravodaje odesel
vedouci administrace a inzerce Ludvik Friede. Ten stal pozdéji u zalozeni nového exilového Casopisu
Magazin a jak se ukazalo, pro tyto potfeby zneuzil i kartotéku adres, kterou zcizil ve Zpravodaji. TvUrci
Zpravodaje pak usilovné ujiStovali Etenéare, ze Friede si adresy odnesl tajné a bez souhlasu redakce.

Exilové strachy, nedlvéru a podeziravost vystizné ilustruje i korespondenéni debata, kterou vedl
Zdenék Zaplata s Jifim Vohralikem poté, co Vohralik nahraval na magnetofon diskusi na schizi Svazu ¢s.
spolku. Vohralik podle vSeho pofizoval zaznamy bez postrannich Umysll, Cisté pro potfeby exulatnd,
nicméné Zaplata mu v dopise s vytkou naznacil mozné zneuZiti zvukovych zdznamd: ,.... pfiliSna horlivost a
vSudybylnost ve spojeni s magnetofonovou technikou (které si vazim), mize nékdy vést v exilovém prostfedi
(vystaveném nejraznéjS§im psych6zam) k odezvdm spiSe negativnim nez pozitivnim ... Velmi z&sluzné
zachycovani riiznych kulturnich a nau¢nych pofadud a jejich distribuce ve zvukovych zaznamech ... by mélo
mit jistou mez ... informace tohoto typu uZ méze vzbuzovat jiné nez &isté informativni zajmy.“ 2'°

Obavy z infiltrace agentd komunistické policie do exilovych struktur byly v pfipadé Zpravodaje zcela
na misté. Uz n&kdy v roce 1973 komunisté vyslali do Svycarska napfiklad $piona Juraje Gabaje (krycim
jménem Joga), jemuZz se podafilo proniknout do Svycarské emigrantské komunity tak dokonale, Ze byl
dokonce zvolen mistopfedsedou Svazu ¢eskoslovenskych spolk(i ve Svycarsku. Z titulu své funkce se pak
dostal i k &asti kartotéky Zpravodaje a voln& s ni nékolik mésict disponoval. Gabaj ve Svycarsku plsobil
nékolik let.

Podobné operoval ve Svycarsku jako agent StB i Tomas Rezag, syn spisovatele Vaclava Rezade,
ktery na zacatku normalizace ode$el z Ceskoslovenska na Zapad. V Curychu se mu podafilo mimo jiné
dostat do okruhu spolupracovniku Zpravodaje v dobé, kdy ¢asopis vedl Zdenék Zaplata. ,Kolem Zpravodaje
se pohybovali samoziejmé i rtizni $piclové a estébaci, napfiklad Tomas Rezag, kterému tata bohuzel naletél,
protoze byl moc davéfivy. Rezag dokonce chodil i k nAm domu na navétévy. Ze to byl agent, zjistil tata aZ

pozdsiji,” uvedla dcera Zdetika Zaplaty Veronika v interview.?"

299 7:4pis ze schiize Tiskového sdruZeni Zpravodaj konané 18. 6. 1970. In: Materidly Arnosta Jokla uloZené u

Jaroslava Jokla v Adliswil u Curychu, Svycarsko.

Dopis Zdetika Zaplaty Jifimu Vohralikovi z 21. 3. 1971. In: Pozistalost Zdenka Zaplaty — uloZeno u Veroniky
Zaplavové v Mnichovée, SRN (déle jen PZZ).

211 Osobni interview s Veronikou Zaplatovou v Curychu dne 4. 4. 2003.
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Lide, ktefi v exilu vyvijeli aktivni €innost proti komunistickému rezimu, museli Celit nejrizné&jsim
vyhruzkdm a tlakim. To potvrdili vinterview jak Veronika Zaplatova, tak manzZelka redaktora Jaroslava
Strnada Rozarka i Jaroslav Hajek, ktery pusobil fadu let jako vydavatel Zpravodaje.?'? Rozarka Strnadova
vzpominala, Zze v 70. letech je doma pravidelné v noci budil telefon. Kdyz jej zvedli, nikdo se neozval. ,To
trvalo asi pul roku, telefon zazvonil vzdycky mezi druhou a tfeti hodinou v noci, aby ¢lovék uz pak nemohl
usnout. Davali jsme kvdli tomu i oznameni na postu, ale tam nam Fekli, Ze s tim nemohou nic délat,” uvedla.

Na zakladé vySe uvedeného Ize konstatovat, Zze rGzna bezpecnostni opatfeni, ktera vymysleli
vydavatelé c¢asopisl, aby co nejvice ztizili moznosti komunistické moci ohrozovat skrze tajné agenty
vydavani exilovych periodik, byla nezbytna. Kvuli zachovavani anonymity fady autoru je v8ak dnes v mnoha
pfipadech uz prakticky nemozné dohledat vSechna konkrétni jména téch, ktefi se na vyrobé exilovych
periodik podileli.
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